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Resultados del cuarto trimestre de 2024 mejoraron:

Falabella busca crecer en
sus negocios tras repunte
financiero del afio pasado

S

De todos modos, en la firma advierten que podrdn enfrentar ciertas

presiones en sus margenes durante este ejercicio.

N. BIRCHMEIER

“El afio pasado hablamos de
recuperacion, ahora hablamos
de crecer”. Asi resumié Alejan-
dro Gonzélez, CEO de Falabella,
la estrategia en que se enfocard
la compania luego de reportar
un repunte financiero en 2024.

En su dltima conferencia con
analistas, la gerencia de la firma
indicé que prevén mantener los
resultados positivos en 2025, ex-
tendiendo el momentum alcanza-
do durante el afio pasado. El gru-
po minorista totalizé ventas por
US$ 12.197 millones en 2024,
mientras que sus utilidades su-
maron US$ 483 millones, una ci-
fra ocho veces mayor que la tlti-
ma linea reportada en 2023.

Esto, luego de que Alejandro
Gonzdlez tomd las riendas de la
gerencia general de Falabella
cuando la firma se encontraba
golpeada financieramente y las

2,6 veces

Fue el ratio de apalancamiento al
cierre del cuarto trimestre de
2024. Este indicador es clave

para las clasificadoras de riesgo
en el otorgamiento del grado de
inversion a las empresas.

US$ 1.644

Millones fue la posicion de caja

de Falabella al 31 de diciembre,

de acuerdo con sus negocios no
bancarios.

clasificadoras de riesgo le quita-
ron su grado de inversién. Tras
una serie de medidas, que impli-
caron cierres de tiendas, el fin de
Fpay para integrarse con Banco
Falabella, ventas de activos in-

mobiliarios en Perti y la negocia-
cién para enajenar Open Ken-
nedy a Parque Arauco, laempre-
sa logré recuperar rentabilidad
en sus estados financieros.

Para este afio, el ejecutivo se-
nald a los analistas que el buen
momento de la compaiiia se ve
reflejado en todos sus negocios
(Falabella Retail, Mallplaza,
Banco Falabella, Tottus y Sodi-
mac). “Hemos mantenido la ten-
dencia que vimos durante el
cuarto trimestre del afo pasado,
a pesar de que han pasado casi
dos meses de este 2025. Obser-
vamos un crecimiento de los in-
gresos de nuestros retailers, en
rentabilidad y el riesgo banca-
rio”, dijo. Explicé que este pano-
rama serd respaldado “por nues-
tro propio desempefio, mds que
una recuperacién econémica en
la regién. Aunque se podria ar-
gumentar que este 2025 deberfa
ser de alguna manera mejor que

ingresos de 2023.

el 2024, no esperamos un afo
stiper positivo”.

Por su parte, Juan Pablo Ha-
rrison, gerente de Finanzas de
Falabella, reiteré que en la em-
presa esperan consolidar su me-
jora operacional, a pesar de que
prevén un afio mds desafiante.
En su Investor Day de diciembre,
la gerencia proyecté alcanzar un
ratio de Margen Ebitda —indi-
cador que mide el porcentaje de
ingresos que se convierten en
Ebitda— entre 12,5% y 13,5% pa-
ra fines de 2026.
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De todos modos, Harrison se-
fialé que “durante este afo bus-
caremos aumentar las ventas y
ganar participacién de mercado,
lo que potencialmente podria
ejercer cierta presién sobre
nuestros margenes”.

Grado de inversion

El repunte financiero también
permitié a Falabella disminuir
sus niveles de endeudamiento.
La firma redujo a 2,6 veces su
apalancamiento —medido en el

ratio Deuda Financiera en rela-
cién con el Ebitda—. Se trata de
su nivel mds bajo desde el pri-
mer trimestre de 2022 (2,9 ve-
ces) y refleja un claro contraste
con su peak de endeudamiento
en el segundo trimestre de 2023
(8,6 veces).

En el holding ven con optimis-
mo una mejora en su clasifica-
cién crediticia, luego de que las
firmas S&P y Fitch Ratings mo-
dificaron sus perspectiva a fina-
les del afio pasado de ‘negativa’
a ‘estable’.




