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Mallplaza reafirma plan de expansion en

Peru tras compra de Open Plaza

La operadora chilena de
centros comerciales Mall-
plaza, brazo de real estate del
holding Falabella, registro
resultados mixtos durante
2024. Frente a un leve des—
censo en su utilidad anual,
los ingresos respaldaron el
desempefio de la firma con
un alza de casi 18%.

El hito mas relevante de la
compaiiia fue la adquisicion
de los 11 activos Open Plaza
de su matriz Falabella en
Peril, lo cual asegurd ha sido
un impulso para continuar
creciendo en ese mercado.

De acuerdo con el geren—
te general de la operado-

a firma se
centrara en
potenciar
activos
estratégicos
como Mallplaza
Trujillo,

ra de centros comerciales,
Fernando de Pena, 1a firma
estard enfocada este afio
en expandirse “a rravés de
proyectos organicos y de
adquisiciones™.

“A partir de ahora, nuestra
estrategia en Per( serd ro-
bustecer nuestra propuesta
de valor y aumentar nuestra
parricipacion de mercado, ya
que actualmente, el 62% del
GLA de los antiguos activos
Open Plaza esta dedicado a
conveniencia”.

“Buscamos transformar
estos activos haciaun modelo
orientado a la experiencia,
equilibrando el mix comercial
y potenciando categorias
como modayentretenimien-
to”, agrego.

El plan de expansion
El plan de crecimiento en

Peril, dijo el ejecutivo, con-
siste en proyectos brownfield
gue sUMmardn 100.000 m2 de
GLA en los proximos cuatro
anos. “Este crecimiento se
centrara en potenciar activos
estratégicos como Mallplaza
Trujille”.

Agregdqueen la etapaac-
tual reforzaran los activos de
Mallplaza Angamos, Comas
y Piura, entre otros. “Nues-
tro objetivo es transformar
algunos de estos activos de
conveniencia”.

Por su parte, el CFO de la
firma, Derek Schwietzer, co-
mento que “con este cambio
(de formato en los centros

comerciales) podremos gene—
rar ingresos adicionales para
esos malls. Es decir, estos son
centros comerciales que atin
tienen costos de ocupacidn
mds bajos que en los otros
dos paises”.

Durante la jornada del

martes, Mallplaza debic ce-
rrar el centro comercial en
Bellavista, por fallas encon-
tradas en la infraestructura
y para evitar que sucediera
algo similar a lo sucedido
con Real Plaza Trujillo (de
su competencia, InRetail).



