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En linea con el resto del
retail Tricot mejora sus
ganancias al cierre del

2024:lograUS$ 17

millones

Con un aumento de ingresos de 10%, la compania senalo
que los resultados fueron impulsados por “mejoras
operativas relevantes que fueron implementadas en los

ultimos anos”.

PAULINA ORTEGA

Las empresas del retail poco a poco han
ido mejorando sus resultados financie-
ros, luego de la caida del consumo que se
observo durante 2023. En ese contexto, Tri-
cot se sumo a la tendencia y logroé cerrar
un buen 2024 para la compafiia, con un
aumento en sus ganancias de casi un 62%
versus el afo anterior. Asi, sus utilidades
atribuibles a los propietarios de la contro-
ladora pasaron de $10.685 millones
(US$10,7 millones) a $17.300 millones
(US$17,3 millones).

“En este ultimo trimestre del afio, pese
a que la economia nacional no mostré
grandes mejoras en sus indicadores ma-
croeconomicos, Tricot pudo mantener la
tendencia de crecimiento observada en
los trimestres anteriores de 2024 | expre-
s6 la firma a través de los documentos
entregados a la Comision para el Merca-
do Financiero (CMF).

Los ingresos de la empresa subieron al
ano pasado hasta totalizar $237.863 millo-
nes (US$238,7 millones), versus los
$215.953 millones (US$216,7 millones)
del 2023, 1o que es una expansion de las
ventas de Tricot de un 10%. En el cuarto
trimestre, el incremento fue de la misma
magnitud.

Tricot dijo que “dicho aumento en los in-
gresos estd estrechamente relacionado con
mejoras operativas relevantes que fueron
implementadas en los ultimos afos a tra-
vés de diversas inversiones en dreas esen-
ciales de la compania, como logistica,
atencion a clientes en puntos de venta, e-
commerce y desarrollo comercial. Los re-
sultados obtenidos muestran como estas
inversiones estin generando mejoras en la
productividad, lo que se ha visto refleja-
do enuna optimizacion de margenesy ges-
tion de gastos”.

Mis en detalle, el segmento del retail
tuvo un incremento ensus ingresos de un
11,9% en el 2024. “Enlinea con la tenden-
cia de los ultimos trimestres, refleja el

éxito de nuestra estrategia de “modaal me-
jor precio” y ha sido posible también gra-
cias a las mejoras operacionales imple-
mentadas en los ultimos anos”, explico
Tricot al respecto.

En tanto, en el segmento financiero el
avance trimestral fue mas moderado, con
una expansion de 5,7%, “impulsado prin-
cipalmente por el incrementoen el tama-
no promedio de la cartera durante los ul-
timos 12 meses, la cual ha mantenido un
crecimiento orgdnico sostenido en los ul-
timos tres anos”, preciso la firma.

Respecto a las inversiones de logistica
mencionadas anteriormente, Tricot des-
taco que estas “han permitido aumentar
de manera significativa el mixde produc-
tos, tanto en profundidad como en varie-
dad, reflejando importantes aumentos en
las unidades vendidas™. Con lo anterior, el
e-commerce de Tricot crecié un 26,3% en
el dltimo cuarto del 2024, y un 34,1% en
el acumulado del ano, alcanzando una
participacion del 5,5% en las ventas del
cuarto trimestre.

El ebitda dela firma (ganancias antes de
impuestos, intereses, depreciaciony amor-
tizacion, una medida del flujo de caja ope-
racional), paso de $36.252 millones
(US$36,4 millones) en el 2023 a $47.976
millones (US$48 millones), lo que equiva-
le a un incremento de 32,3% afno a afno.@




