EL OBSERVADOR.

Fecha: 26/02/2025 Audiencia: 4.500 Seccioén: ACTUALIDAD
Vpe: $866.834  Tirada: 1.500 Frecuencia: DIARIO

Vpe pag: $1.088.000 Difusion: 1.500

Vpe portada: $1.088.000 Ocupacion: 79,67%

-~ Microempresas presentan su

para
» de Vina Kin

| A
p |
k f

1Y

A

Durante este
encuentro, los
participantes —
pertenecientes a los
Centros de Desarrollo
de Negocios Sercotec
de Valparaiso,

Vina del Mar y San
Antonio- expusieron
a través de pitchs
comerciales sus
creaciones

Un grupo de 12 microempresas de la
Region de Valparaiso present6 sus pro-
ductos en Kingston Family Vineyards, en
el marco del programa piloto impulsado
por el Centro de Desarrollo de Negocios
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optar a espacio en tienda de souvenirs

ston Family de

Sercotec Valparaiso, con el objetivo de ge-
nerar nuevas oportunidades comerciales
para pequefias empresas locales.

Durante este encuentro, los parti-
cipantes —pertenecientes a los Centros
de Desarrollo de Negocios Sercotec de
Valparaiso, Vifia del Mar y San Antonio—
expusieron a través de pitchs comerciales
sus creaciones ante el equipo de marke-
ting de la vifa y la Familia Kingston.
Estainstancia que permitird evaluar qué
marcas formaran parte de la tienda de
souvenirs de Kingston Family Vineyards,
unespacio que busca destacarel talentoy
laidentidad regional a través de produc-
tos en rubros como orfebreria, artesania
en madera y cuero, gastronomia, arte y
cosmética.

Eldirector regional de Sercotec, Jous-
sen Arteaga Palma, destaco la relevan-
cia de este encuentro para el ecosistema
emprendedor de laregion: “Este espacio
inédito no solo promueve la comercia-

ik T

s productos

Casablanca | |

lizacién y competitividad de los nego-
cios locales, sino que también resalta la
creatividad y la identidad propia de los
emprendedores. Queremos que todos co-
nozcan sus historias para seguir apoyan-
do aquienes forman parte delos Centros
de Negocios de Sercotec”.

Desde Kingston Family Vineyards,
Francisca Vera, encargada de Marketing y
Guest Experience, valoré la oportunidad
de trabajar con microempresas locales y
potenciar la presencia de productos con
identidad regional enla tienda. “Hoy re-
cibimos a un grupo de emprendedores
comprometidos con la region de Valpa-
raiso, ayudandonos a fortalecer laMarca
Chile. Como encargada de la experiencia
con nuestros clientes, estoy muy conten-
ta con esta alianza y esperamos seguir
trabajando juntos para potenciar tanto
la artesania local como nuestros vinos
del Valle de Casablanca”.

Paralas microempresas participantes,

esta instancia represent6 una oportuni-
dad tinica para generar nuevos canales
de venta. Edinson Calderdn, cofundador
de Enraiza Chile, comentd: “Vinimos a
la vifia a presentar nuestro pitch para
acceder a un cupo en la sala de ventas.
Agradecemos la generacion de este tipo
de instancias, que nos permiten abrir
nuevos puntos de venta y ampliar nues-
tras oportunidades de comercializacion”.
Este proyecto es parte de una estrategia
para conectar alos pequefios empresarios
con el ecosistema productivo y turistico
de la region, fomentando alianzas que
impulsen el crecimiento del emprendi-
mientolocal. Las marcas participantes en
este piloto fueron Biofilia, Troja, Atmapu,
Cooperativa Ceramistas del Valle, Smiu-
tter, Enraiza, Val-Pop, Pilar Errdzuriz
Joyas, El Hippito, Rusticocke, Phibra y
Ruiz de la Parra.
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SOBRE VINA KINGSTON FAMILY

Ubicada en el Valle de Casablan-
ca, Kingston Family Vineyards es una
bodegaboutique con casiunsiglo de his-
toria. Su vinculacion con el Centro de
Desarrollo de Negocios Sercotec de Val-
paraiso comenz6 en diciembre de 2024,
cuando su area de turismo se incorpord
como cliente, iniciando asi una colabora-
ciéon quebuscaintegrar productos locales
en su oferta comercial.

SOBRE EL CENTRO DE
NEGOCIOS SERCOTEC
VALPARAISO

El Centro de Desarrollo de Nego-
cios Sercotec Valparaiso, operado por la
Camara Regional del Comercio de Val-
paraiso, tiene como misién apoyar el cre-
cimiento de emprendedores y pequenas
empresas a través de mentorias, asesorias
técnicas y vinculacion con el ecosistema
productivo regional.




