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Civitatis acuerda con Disneyland
Paris la venta de entradas al parque

Con este acuerdo, los viajeros ya pueden
comprar las entradas de Disneyland Paris
a través de la web de Civitatis, que ya es

su partner oficial.

ivitatis, plataforma de
distribucién online de
actividades turisticas
enespafol,haanunciado sunue-
va alianza con Disneyland Paris,
convirtiéndose en partner oficial
del parque tematico. Este acuer-
do permitird alos usuarios adqui-
rir entradas para el parque direc-
tamente a través de la web de Ci-
vitatis, facilitando la planificacién
de su viaje a la capital francesa.
Conunaofertaqueyaincluye
mas de 120 actividades en Paris,

Civitatis asegura quebuscarefor-
zar el atractivo de Disneyland Pa-
riscomounaexcursiénaccesible
y facilmente combinable con la
experienciacultural dela ciudad.

Segun Tiago Santos, director
general de Disney Destinations
para Espafia y Portugal, esta co-
laboracidn representa una opor-
tunidad clave paraacercarla “ex-
periencia Disney” a los miles de
hispanohablantes que cada afio
reservan actividades en la pla-
taforma.

Entradas sin
costes adicionales

El acuerdo se enmarca en el
modelo de negocio de Civitatis,
centrdndose en la comercializa-
cionexclusivadeentradasdedia,
sin incluir el alojamiento en los
hoteles del parque. Los precios
serdn idénticos a los de la web
oficial de Disneyland Paris, “ga-
rantizando asi una opcion mas
para los viajeros sin costes adi-
cionales”.

Ademas, Civitatis ofrece ser-
vicios de traslado al parque, aun-
que su fundador y CEO, Alberto
Gutiérrez,harecordado quelosvi-
sitantestambién puedenllegaren
tan solo 25 minutos en transpor-
te publico, lo que facilita la inte-
gracién de Disneyland Paris den-
tro de un itinerario por la ciudad.

En 2023, mas de 560 mil per-

sonas reservaron actividades en
Paris através de Civitatis, un cre-
cimiento del 15% respecto al afio
anterior. De cara a 2025, la plata-
forma prevé un incremento aln
mayor en las reservas.

Por su parte, Disneyland Pa-
ris registré un aumento del 30%
en sus ventas durante el dltimo
afo, destacando el crecimien-
to del segmento de parejas, que
experimenté un alza del 24%.%%



