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La compañía de bandera es-
pañola, Iberia, anunció una 
serie de medidas para se-

guir fortaleciendo su presencia 
en Chile y el resto del continente 
durante 2025, destacando la in-
tegración de un nuevo delegado 
comercial, junto con una intensi-
ficación de la conectividad de la 
región con Europa. Tras un exito-
so 2024 para la aerolínea europea, 
con casi 31 millones de pasaje-
ros movilizados, en 2025 espera 
seguir avanzando en Sudamérica.

Según lo constatado por el 
portal El Aéreo, para esto desig-
naron a Roberto Daura, nuevo 
delegado comercial para la lí-
nea aérea en Chile, el cual ya tie-
ne experiencia en la zona, luego 
de desempeñar el mismo cargo 

para Centroamérica y Venezue-
la. Al respecto, Daura se refirió 
a la importancia del país, seña-
lando que “me siento honrado de 
tomar las riendas de un merca-

do como el chileno, que es total-
mente estratégico y central para 
seguir consolidando el liderazgo 
de Iberia en la conectividad entre 
América Latina y Europa”.

Operación entre  
Chile y Europa

Iberia sigue apostando por el 
mercado chileno y espera aumen-
tar su capacidad de operaciones. 
Durante 2024 hasta la actualidad, 
la aerolínea operaba hasta 10 vue-
los semanales entre las capitales 
de ambos países, tres de los cuales 
incluyeron dos frecuencias diarias, 
lo que se traduce en 6.960 asientos 
cada semana. Sin embargo, para 
2025 planea ofrecer alrededor de 
375.000 asientos entre Chile y Es-
paña, siendo la mayor capacidad 
de la aerolínea española en el mer-
cado nacional en toda su historia.

Además, durante la temporada 
de verano en Europa, se aumenta-
rá la frecuencia de vuelos hasta 11 
por semana.

Un positivo balance rea-
lizó la Subsecretaría de 
Turismo y el Servicio Na-

cional de Turismo (Sernatur) tras 
la publicación del informe elabo-
rado por el Servicio con los resul-
tados de la tasa de ocupación en 
habitaciones durante lo que va 
del verano, particularmente pa-
ra la semana comprendida en-
tre el lunes 20 y el sábado 25 de 
enero de este año.

El estudio registró una ta-
sa del 63,7% en los 53 destinos 
turísticos que se midieron es-
ta temporada. Del total de des-
tinos medidos este año, 42 pue-
den ser contrastados con 2024, 
lo que dio como resultado un au-
mento de 3 puntos porcentua-
les en 2025.

Según informó la institución, 
26 de los 42 destinos tuvieron un 
aumento en la tasa de ocupación 
de 2025 respecto al mismo pe-
ríodo de 2024, destacando con 
un crecimiento por sobre los 20 
puntos porcentuales a los desti-
nos Patagonia Costa (+31,5), Te-
muco y sus alrededores (+28,5), 
Aysén Patagonia-Queulat (27,9 
pp) y Rapa Nui (21,2 pp).

Destinos con  
mayor ocupación 

Respecto de los 53 destinos 
medidos este año, destacan tres 
con más de un 80% de ocupación 
hotelera. Estos destinos son: Co-
yhaique y Puerto Aysén (87,3%), 
Lago Llanquihue y Todos Los 
Santos (85,2%) y Patagonia Cos-
ta (80,4%).

De los seis destinos de la zo-

na austral considerados en este 
estudio, todos cuentan con una 
tasa sobre el 70% en el período 
de medición.

En la zona norte, siete de los 
once destinos medidos supera-
ron la tasa total (63,7%).

En la zona centro destacan 
cinco de los dieciséis destinos, 
entre los que se encuentran el 
Litoral Viña del Mar-Concón 
(77,8%), Cachapoal (70,1%), Li-
toral Ritoque-Los Molles (68,8%), 
Santiago Urbano (66,9%) y Rapa 
Nui (65,8%).

Y en la zona sur, ocho de los 
veinte destinos considerados ob-
tuvieron resultados mayores a 
la tasa de ocupación total: Lago 
Llanquihue y Todos Los Santos 
(85,2%), es el que lidera.

Los movimientos de Iberia para fortalecer 
la conectividad entre Europa y Chile

Verano: destinos turísticos registran 
positiva tasa de ocupación

La aerolínea española designó a un nuevo 
delegado comercial en el país y ampliará la 
frecuencia de su ruta Madrid-Santiago.

Roberto Daura.
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