
8 LA AGENCIA DE VIAJES l 17 DE FEBRERO DE 2025 l CHILE

CHINA quiere más  
3 y 4 estrellas

Pese al aumento del 10% en la tarifa hotelera 
media, las reservas en hoteles de cinco es-

trellas bajaron del 32,2% al 26,5%, mientras que 
la demanda de tres y cuatro estrellas creció sig-
nificativamente.
La estancia media sigue en tres días, pero la anti-
cipación en las reservas aumentó de 45 a 54 días.
Snow Xiao, de DidaTravel, destacó el aumento 
del interés por destinos lejanos y la mayor anti-
cipación en reservas, adaptándose para mejorar 
la experiencia de los viajeros chinos.

reveló su nueva 
marca país

Bajo el lema “Lo tiene todo”, 
la nueva identidad del des-

tino caribeño busca transmi-
tir la innovación, la sostenibi-
lidad y el desarrollo de expe-
riencias únicas.

Andy Stalman, CEO de Totem 
Branding, destacó que cons-
truir una marca es una priori-
dad estratégica en un merca-
do cada vez más competitivo 
y cambiante.
Además de la marca para-
guas nacional, se han desa-
rrollado cinco marcas turísti-
cas para distintos territorios 
dominicanos.
• Costa del Ámbar.
• Santiago.
• Miches.

• Samaná.
• Punta Cana.
Tras presentar a cada una 
de ellas (aún no se develó 
la identidad visual definitiva 
de Punta Cana), Stalman in-
dicó: “Con la hospitalidad y 
cariño de la gente, por la in-
fraestructura y siendo un pa-
raíso natural, a República Do-
minicana solo le queda con-
tinuar consolidándose como 
referente del turismo a nivel 
mundial”.

Turismo de masas:  
las medidas más  

eficaces para frenarlo

Regular el turismo de masas sin afectar 
el bienestar local es un desafío para mu-

chas ciudades. Según el New York Times, 
más de 100 destinos han implementado es-
trategias para limitar su impacto, con resul-
tados variables. 
Dubrovnik, en Croacia, sufrió colapsos turísti-
cos durante una década, pero logró mejorar la 
situación con tasas turísticas y restricciones 
de horarios para guías y visitantes. 
Aunque en 2024 las llegadas crecieron un 9%, 

el 90% de la población se muestra satisfecha 
con el nuevo turismo. Además, países como 
Francia y Grecia han regulado los alquileres 
de corta duración para frenar la masificación.
Grecia aumentó un 24,5% en el número de tu-
ristas en 2024, impulsando tasas de hasta 20€ 
diarios en islas como Santorini y Mykonos.

ITA AIRWAYS ABANDONA SKYTEAM

En línea con su proceso de integración con Lufthansa Group, a par-
tir del 30 de marzo ITA Airways trasladará sus operaciones a la 

Terminal 1 de Frankfurt y a la Terminal 2 de Múnich, el acceso a las 
salas VIP será mutuo y comenzarán 100 conexiones en código com-
partido y horarios coordinados. 
Además, ITA Airways finalizará su membresía con SkyTeam el 30 de 
marzo de 2025 para sumarse a Star Alliance.
Así, con efecto inmediato, los 36 millones de miembros del progra-
ma Miles & More pueden ganar y canjear millas en todos los vuelos 
de ITA Airways. Al mismo tiempo, los 2,7 millones de afiliados a Vo-
lare de ITA Airways pueden obtener lo recíproco en todos los vuelos 
operados por Lufthansa, Swiss, Austrian Airlines y Brussels Airlines.

Avianca 
nombra 
nuevo director 
comercial

Con más de 27 años de 
experiencia en el sec-

tor turístico y aeronáuti-
co, Otto Gergye fue nom-
brado Chief Commercial 
Officer (CCO) de Avianca.
Entre sus principales res-
ponsabilidades estarán 
el desarrollo de estrate-
gias comerciales, la ges-
tión de ventas y marke-
ting, el análisis de mer-
cado y el fortalecimien-
to de relaciones corpo-
rativas, entre otras fun-
ciones clave.
“Juntos lograremos gran-
des avances y llevaremos 
a Avianca a nuevas altu-
ras”, expresó Gergye.
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