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Reporte alerta sobre baja
preocupacion por sostenibilidad
en industria de la moda

NOEM{ MIRANDA G.

i hace un par de décadas las cri-
s ticas a la industria de la moda

se concentraban en el uso de
pieles de animales —con protestas
que quedaron plasmadas en imége-
nes de pintura roja siendo arrojada
sobre representantes del rubro
usando abrigos de este material—,
hoy las miradas de las organizacio-
nes ambientalistas estdn centradas
de manera critica sobre el mundo
fashion en su mas amplio espectro:
desde la fabricacién de textiles, pa-
sando por la produccion de ropa, has-
ta las estrategias comerciales de las
marcas y el retail.

Segun el Programa de las Nacio-
nes Unidas para el Medio Ambiente
(PNUMA), a nivel global se produci-
rfan al afo hasta 2.300 millones de
toneladas de residuos sélidos urba-
nos. De esta cifra, 92 millones de to-
neladas corresponden a ropa y dese-
chos textiles, segun The Global Fas-
hion Agenda. “Esto equivale a que
un camién de basura lleno de ropa
sea incinerado o enviado a un verte-
dero cada segundo”, consigna el
PNUMA. Como si esta situacion no
fuera suficiente como para convertir-
se por si misma en una crisis, la fun-
dacién ambientalista Ellen MacAr-
thur analizé que entre 2000y 2015 la
produccion de ropa se duplicoy la du-
racion del uso de una prenda dismi-
nuy6 36% en promedio.

Lo més preocupante es que pare-
ciera que el problema —a todas lu-
ces evidente— no es prioridad en la
industria. El reporte “Estado de la
moda 2025", de la consultora
McKinsey, que entrevista a lideres
del rubro, constata que apenas el
18% considera que la sostenibilidad
sea una de las tres principales preo-
cupaciones o riesgos para el creci-
miento del sector este afio, una no-
toria disminucion respecto del 29%
reportado en 2024. A esto se suma
que el 75% priorizara el crecimiento
en las ventas, con cantidad por sobre
precio como base de la estrategia.

Es decir, mas ropa circulando.

Aungque se vista de
seda, basura queda

Es por eso que “la industria textil,
una de las més contaminantes a ni-
vel mundial, enfrenta un reto urgen-
te: adoptar un modelo circular que
sustituya la tradicional légica de ex-
traer, producir, consumiry desechar,
por un enfoque basado en la sosteni-
bilidad”, sefalan desde el Ministerio
del Medio Ambiente (MMA). En la

De acuerdo con el estudio, solo el 18% de los representantes del sector a nivel
global considera que la ausencia de practicas sustentables puede significar un
frente de riesgo para los negocios.

a5 1
92 millones de toneladas de desechos urbanos producidos al ario corresponden a ropa y residuos
textiles, segtin The Global Fashion Agenda.

En los tltimos
aios, la compra
de vestuario ha
aumentado,
con encuestas
que indican que
el promedio de
prendas
adquiridas pasé
de13 en 2015 a
50 en 2020".

MINISTERIO DEL
MEDIO AMBIENTE

cartera agregan que se estima que
una prenda promedio solo se usa
diezveces antes de ser desechada, y
menos del 1% de esos materiales es
reciclado para fabricar nuevos pro-
ductos textiles.

Asimismo, aseguran que Chile es
uno de los paises con mayor consu-
mo de ropa en América Latina. "En
los ultimos anos, la compra de ves-
tuario ha aumentado, con encuestas
que indican que el promedio de pren-
das adquiridas pasé de 13 en 2015 a
50 en 2020. Ademés, se estima que
en Chile se generan 572 mil tonela-
das anuales de residuos textiles, al-
rededor del 7% de los residuos séli-
dos urbanos por habitante, segtn el
Informe del Estado del Medio Am-
biente (IEMA) 2020", afirman en el
MMA. Junto con esto, casi el 90%
de la ropa consumida en el pafs es
importada 'y somos uno de los princi-
pales destinos de prendas de segun-
da mano.

En este ciclo que no termina,
mientras mas ropa llega, més basura
se genera.

Quien se viste, manda

Para hacer frente a esta tenden-
cia, los consumidores pueden jugar
un papel crucial. “Pueden optar por
apoyar marcas que adopten princi-
pios de disefio circular, como la crea-
cion de prendas duraderas y que es-
tén disenadas para facilitar su reci-
claje; asi como evitar el sobreconsu-
mo”, comentan desde el ministerio,
y detallan que, a nivel nacional e in-
ternacional, existen programas que
fomentan la reparacion y el reciclaje
de productos, la creacion de prendas
con materiales reciclados y orgéni-
cos, y muchas marcas cuentan con
sistemas de recoleccion de textiles
usados para darles una segunda vi-
da.

En Chile, anivelmacro, se esté tra-

bajando en lainclusién de los textiles
en la Ley de Responsabilidad Exten-
dida del Productor (REP), que busca
que los productores e importadores
se hagan responsables del ciclo de
vida completo de los productos que
ponen en el mercado y gestionen
adecuadamente los residuos en que
estos se convierten. Aunque los tex-
tiles no se encuentran entre los pro-
ductos prioritarios establecidos ori-
ginalmente en laley, el Ministerio del
Medio Ambiente ha priorizado su in-
corporacion, y espera iniciar su pro-
ceso regulatorio en 2025.

El PNUMA, en tanto, destiné su
Dia Internacional Cero Desechos
2025 alaindustria textil y de lamoda,
invitando a los actores estratégicos a
abordar de manera colaborativa este
problema. Ademaés, la organizacion
cofinanciara con mas US$ 340 millo-
nes una iniciativa entre Camboya,
Costa Rica, Ecuador, India, Mongo-
lia, Pakistan, Perd, y Trinidad y Toba-
go, paraimpulsar la transformacion y
eliminar el impacto ambiental de la
moda y la construccion.

Con todo, hay actores en el rubro
que si entienden la crisis global, in-
cluso en el disefo de alta gama. Por
ejemplo, la marca Federico Cina
transparenta sus volimenes de pro-
duccion, algo que se viene pidiendo
hace mucho a la industria y que fue
alertado en un reporte de la organiza-
cién Fashion Revolution. "Produci-
mos cerca de 2.000 prendas cada
temporada, ademés de los prototi-
pos que elaboramos internamente.
También somos muy precisos con
los pagos a proveedores. Hemos of-
do que las grandes marcas aceptan
condiciones de pago de 30 a 60 dias
y luego no les pagan durante 120 o
incluso 180 dias. Eso no es sosteni-
ble. Pagamos a tiempo y en algunos
casos adelantamos el pago para ayu-
darlos a financiar la produccién”, in-
dicé Stefano Buldrini, socio de la
marca, en la revista Vogue.

De igual forma, la disefadora lon-
dinense Tolu Coker incluye en sus
nuevos desfiles piezas que no han si-
do vendidas en temporadas pasa-
das, fomentando la nocion de que la
ropa no es solo de temporada. Ade-
més, trabaja principalmente con ma-
terial abandonado, procedente de al-
macenes mayoristas mundiales ya
cerrados o directamente de marcas
con material excedente.




