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Organizado por productores agrícolas 

Incentivan el turismo con un circuito 
de productos locales en Quilaco 
La iniciativa está 
conformada por 
usuarios de Indap 
que conforman una 
agrupación destinada 
a promover las 
visitas a la comuna. 

Por Redacción 
cronicaíaudiarioelsurcl 

uatro proyectos producti: 
( vos, ubicados en los secto. 

res Ancud y Los Llanos en 
Quilaco,son parte del circuito tu 
rístico “Entre Ríos”, impulsado 
por agricultores del programa 
Prodesal del Instituto de Desarro 
llo Agropecuario, Indap, que se 
desarrolla en la comuna. 
Conelfindeconoceren detalle 

él trabajo que realizan los pro 
ductores locales, es que se reali 
z6untourgulado destinado a vi 
sitar cada una de las iniciativas, 
que abordan distintos ámbitos 
del área agrícola. Un equipo de 
integrantes de Indap, conforma 
do porlajefa del ÁreaIndap San 
ta Bárbara, Carolina Vallejos, jun 
to al encargado regional del Pro. 
grama Turismo Rural de Indap, 
Marcelo González y la ejecutiva 
del Área Indap Santa Bárbara, 
Paula Acuña. 

Carolina Vallejos sostuvo que 
el circuito es una experiencia 
que le muestra al turista cómose 
vive y se trabaja enel mundo ru 
ral, explicándoles cómo produ 
cen lo que del campo llega a sus 
mesas. “De igual forma, los inte. 
grantes del circuito les entregan 
recuerdos a losvisitantes,lesrea 
lizan actividades anexas, como 
la cosecha de hortalizas recién 
tomadas, que se ha transforma 
do en toda una experiencia que 
les permite a los turistas com 
prarlo que ellos mismos recolec 
tana muy bajo costo”, explicó 

Similaropinión entregó elen- 
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“Dulce Herencia de la Colmena” es una de las iniciativas locales que es posible visitar en el circuito. 

  

e Reservas 

Se pueden realizar al +56 9 6307 
3491y la agrupación tiene una pá- 
gina web, donde se puede encon- 
trar un circuito turístico denomi- 
nado "En busca de las Castañas” 

    

Elemprendimiento local recibió el reconocimiento. 

cargado regional de Turismo Ru 
ral, Marcelo González, quien va 
loró “el entorno limpio y susten: 
table en el que se desarrollan los 
proyectos, así como el conoci 
miento y oratoria de los agricul 
tores,quienes están muy compro 
metidos con lo que realizan en 
sus predios». 

El circuito tiene un valor por 
persona de $25.000 y las reservas 
se hacen directamente con la re 

presentante de la Agrupación 
Campesina de Turismo Rural de 
Quilaco, Semiramis Solar, quien 
está a cargo de coordinar con los 
interesados en visitar la zona. 

PROYECTOS LOCALES 
Dentro del circuito es posible 

informar diversasofertas produc 
tivas y también turísticas. 

Una de ellas es Manuel Barrue 
to, quien recibió a los visitantes 

  

en su emprendimiento llamado 
“Dulce Herencia de la Colmena”, 
con un desayuno que incluyó 
productos de su predio, tales co 
mo huevos de campo, jugos na 
turales de arándanos y frambue 
sa, tortillas, sopaipillas, pebre, y 
miel. Tras el desayuno, dio a co: 
nocer a los turistas, sus huertos 

de arándanos y frambuesas; así 
como su sala de proceso donde 
cosecha miel. 

25 mil 
pesos es el valor de un 

tour guiado por 
diferentes proyectos de 

agricultores de la 
comuna. 

4 
proyectos fueron parte 

de una visita guiada 
destinada a promover 

la iniciativa conformada 
por usuario de Indap. 

Posteriormente, los visitantes 
se trasladaron al sector Los Lla- 
nos, específicamente al proyecto 
de Amalia Cruz, denominado 
“Copihues de Rucalhue”, donde 
pudieron conocer el vivero de 
plantas ornamentales, frutales y 
plantas de exterior, aprendiendo 
in situ cómo produce y reprodu- 
ce las especies. 

En el mismo sector, el grupo 
se trasladó al predio “Huerto del 
Alma" de Semiramis Solar, quien 
losrecibió con una muestra de to 
do lo que produce en su predio, 
explicándoles cómo realiza la 
producción de hortalizas, los orí- 
genes de los nombres, para luego 
invitarlos a su huerto a recorrer y 
cosechar ají y tomates cherry de 
distintas variedades. 

Finalmente, el circuito termi 
nacon un almuerzo campestre en 
“Sabores de La Abuela" de Magaly 
Uribe, quien los deleitó con comi- 
datípica, en un entomonatural y 
acogedor. 

Todos los proyectoslocalesson 
parte del Programa de Desarrollo 
Local, Prodesal, que tiene porob 
jetivo aumentar los ingresos sil 
voagropecuarios y deactividades 
conexas de los usuarios micro- 
productores, por venta de exce 
dentesal mercado como comple 
mento al ingreso total del hogar, 
y vincular a los usuarios con las 
acciones público-privadas en el 
ámbito de mejoramiento de las 
condiciones de vida. 

   

Destacan a restaurante de sushi penquista en 
concurso destinado a emprendedores 

La primera versión de “Impul 
sa tu negocio” ya tiene a sus ga 
nadores. El Club Sushi de Con- 
cepción, Minimarket Maná de 
Talagante y El Colorín de Renca 
obtuvieronel primer lugar Ade- 
más, otros 30 fueron beneficia 
dos con este programa de Club 
Alvi, que busca posicionar al su: 
permercado mayorista como 
un socio estratégico del creci 
miento y desarrollo de sus so- 
cios comerciantes (almacenes, 
minimarkets, canal Horeca y 

más) en Chile 
Actualmente existen más de 

146.000 almacenes de barrio en 
Chile, según cifras de Sercotec. 
Estos generan cerca de 420.000 
trabajos, lo que representa el 5% 
del empleo nacional y corres 
ponde al 40% del sector del co. 
mercio. Entre el 2018 y el 2022 
han crecido sostenidamente las 
empresas del segmento mini 
markets, almacenes, verdulerías, 
panaderías y pastelería. 

El gerente de formato Alvi, 

Francisco Gaete, señaló que 
“contamos con más de 120 mil 
socios comerciantes, tenemos 30 
añosdeexperiencia y elcompro 
miso es siempre ser la altemati 
va más conveniente para ellos. 

Esta es la primera versión de 
“Impulsa tu negocio" y tuvo una 
gran acogida, por lo que espera- 
mos seguir sumando instancias 
para apoyar y agregar valor al ru 
bro en el que se desempeñan 
nuestros socios". 

Patricio Belmonte, de Club 

Sushide Concepciónes socio ha 
ce más de cuatro años, detalló 
que participóenel concurso por 
que “estábamos necesitando un 
impulso. En los emprendimien- 
tos siempre faltan los recursos 
para crecer y vil concursoen la 
aplicación” Invertirá en unos vi 
sicoolers y congeladoras, que 
“ayudarán a mantener nuestras 
materias primas en la bodega 
que construimos en las mismas 
fechas en que participamos del 
Concurso”. 

  

Plan de Gestión de Cumplimiento Tributarios: desafíos necesarios 
El Servicio de Impuestos In- 

ternos (SII) ha presentado re- 
cientemente su Plan de Gestión 
de Cumplimiento Tributario 
(PGCT) para este año 2025, a 
través del cual delinea las es- 
trategias destinadas a fortale- 
cer la recaudación fiscal y com- 
batir prácticas que erosionan la 
base tributaria de Chile. Este 
plan se enmarca en un contex- 
to donde la evasión y elusión fis- 
cal, el comercio ilícito y el cri- 
men organizado representan 
desafíos significativos para la 
economía nacional, así como 
para la autoridad tributaria. En 
ese contexto es relevante refle- 
xionar sobre las propuestas que 

  

este plan incluye, desde unami- 
rada técnica. 

Uno de los pilares fundamen- 
tales del PGCT 2025 es la in- 
tensificación de la fiscalización 
sobre los grandes grupos em- 
presariales y los contribuyentes 
de altos patrimonios. A través 
de esto, el SII busca asegurar 
que estos actores económicos 
cumplan con sus obligaciones 
tributarias de manera equitati- 
va, utilizando para ello nuevas 
facultades otorgadas porla Ley 
de Cumplimiento de Obligacio- 
nes Tributarias. Entre estas fa- 
cultades se incluye la posibili- 
dad de levantar el secreto ban- 
cario cuando sea pertinente, 

permitiendo una fiscalización 
más efectiva de aquellos con- 
tribuyentes cuyo nivel de inver- 
siones o patrimonio no se co- 
relaciona con los ingresos de- 
clarados. 

Por otro lado, el plan pone 
particular énfasis en el control 
de la evasión del Impuesto al 
Valor Agregado (IVA), recono- 
ciendo su impacto directo en la 
recaudación del Impuesto a la 
Renta. Por tanto, se implemen- 
tarán medidas como la automa- 
tización del cobro de IVA para 
contribuyentes que no presen- 
ten la declaración mensual co- 
rrespondiente y la fiscalización 
de la utilización indebida del 

crédito fiscal en compras que 
no guardan relación con el giro 
del negocio. 

La informalidad económica 
es otro foco de atención del 
PGCT 2025. El SII busca faci- 
litar la formalización de perso- 
nas que realizan actividades co- 
merciales, disminuyendo los re- 
quisitos para el inicio de activi 
dades y proporcionando asis- 
tencia para prevenir incumpli- 
mientos. Esta estrategia no so- 
lo busca ampliar la base tribu- 
taria, sino que también promue- 
ve una competencia más justa 
entre los actores económicos. 

En cuanto al combate contra 
el comercio ilícito y el crimen 

organizado, el SII fortalecerá 
la coordinación con otros orga- 
nismos fiscalizadores, las poli- 
cías y el Ministerio Público. 

Un punto importante, tiene 
que ver con el hecho que el 
PGCT 2025 no solo se centra 
en la fiscalización y el control, 
sino que también promueve la 
educación y asistencia a los 
contribuyentes, a través de pro- 
cedimientos y acciones que fa- 
ciliten el cumplimiento tributa- 
rio, fomentando una cultura de 
responsabilidad fiscal y fortale- 
ciendo la confianza entre el SIL 
y los contribuyentes. 
Como reflexión final, el Plan 

José Navarrete 
Director del 

fster en 
Tributación 
Universidad 
Andrés Bello. 

  

de Gestión de Cumplimiento Tri- 
butario 2025 del SIT represen- 
ta un esfuerzo integral por for- 
talecer el sistema tributario chi- 
leno, combatiendo prácticas que 
iminan la recaudación fiscal y 
promoviendo una mayor equi- 
dad y justicia tributaria. Sin em- 
bargo, la efectividad de este plan 
dependerá en gran medida desu 
implementación y de la colabo- 
ración entre el SII, otros orga- 
nismos del Estado y por supues- 
to, la ciudadanía en general.
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