
  

  

    

Intérprete de lengua de señas: su 
labor en el humor y las pifias 
Bárbara Espinoza enfrentó 
el desafío de traducir en vi- 
vola rutina del comediante 
venezolano George Harris 
la primera noche del festi- 
val. Profesora de lengua de 
señas del Colegio Doctor 

Jorge Otte, parte de una or- 
ganización sin fines de lu- 

cro que trabaja por los de- 
rechos de las personas sor- 

tras el polémico show. 
“Loquevieronen panta- 

lla fueel trabajo de un mon- 
tón de personas, no solo 
mío”, explica Bárbara, seña- 

lando que personas sordas 
y oyentes trabajaron para 
interpretar la rutina de hu- 
mor. En ese sentido, reveló 

su nerviosismo al momen- 
to de escuchar el despertar 

interpretar tienes que estar 
atento a muchas cosas. Está 
el intérprete en pantalla, 
pero uno siempre está con 
un intérprete sombra que 

esun colega que está ahíde 
apoyo detrás”. 

Espinoza detalló su pro- 
cesodeaprendizaje con mo- 
dismos extranjeros. “Lo pri- 
mero es investigar el trabajo 

rutinas en Youtube, cono- 
ciendo los temas que abor- 
da. Pude tener acceso al 
breto y desdeahí comencé a 
trabajar comprendiendo las 
ideas. Además, señaló quela 
situación fue desafiante, 

“cuando hay varias perso- 
nas hablando al mismo 

tiempo, porque ahíestaban 
lasintervenciones de Harris, 
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“La puesta en escena ahora 
incorpora un juego de significados” 
Joaquín Bustamante, director de la Escuela de Arquitectura, Comunicación y Diseño de la UVM, analizó la nueva 
escenografía de la Quinta Vergara que incorporó pantallas de alta resolución este año. 

María José Arriagada 
La Estrella de Valparaiso 

1 Festival de Viña del 

Exieocino 
tado una transfor- 

mación tecnológica pro- 
funda que ha reinventado 
tanto su puesta en escena 
como la experiencia del 
público. Desde sus humil- 
des inicios con un simple 
fondo blanco, hasta la in- 

corporación de pantallas 
interactivas y elementos 
tridimensionales, el even- 
to ha logrado fusionar tra- 
dición e innovación. 

Joaquín Bustamante, 
director de la Escuela de 
Arquitectura, Comunica- 
ción y Diseño de la UVM, 
analizó la propuesta esce- 
nográfica del Festival, re- 
saltando el impacto de las 
nuevas innovaciones pre- 
sentadas por Mega. 

  

   

  

tecnológico impacta en la 
experiencia del público y 
enla forma de interpretar 
elespectáculo? 

Me parece un tema 
muy interesante porque 
representa un claro salto 
tecnológico. La puesta en 
escena ya no es sólo tradi- 
cional, sino un juego de 
significados potenciados 
por la tecnología. Gracias 
a diversas herramientas 
digitales, el escenario tri- 

  

   

  

   

   
   

   

    

   

  

   

  

AGENCIAUNO 

LA ESCENOGRAFÍA DEL FESTIVAL ESTÁ REVOLUCIONADA INCORPORANDO TECNOLOGÍA DE ÚLTIMA GENERACIÓN. 

  

dimensional cobra una 
nueva dimensión, con 
personajes en 3D que, 
mediante luces y efectos, 
parecen integrarse al es- 
pacio físico. Esto crea 
una sensación de ampli- 
tud y profundidad que 
recuerda a la escenogra- 
fía clásica, aunque todo 
es virtual. 

Los avances han sido 

constantes, y es necesario 
seguir actualizando la tec- 
nología sin perder la iden- 
tidad del espectáculo. Si 
no la cuidamos, podría 
realizarse en cualquier 
otro lugar sin distinción. 
Aún contamos conel anfi- 
teatro como parte de esa 
esencia, aunque ya no te- 
nemos el tradicional paso 
de la gaviota en la parte 
superior. 

¿Cómo lograr la innova- 
ción en la escenografía del 
festival sin perder la esen- 
cia y el símbolo que repre- 
senta la Quinta Vergara? 

Cuando el festival co- 

menzó, el escenario era 
un simple fondo blanco. 
En 1967, la concha acús- 

tica se convirtió en un se- 

  

llo identitario, diseñada 
para proyectar el sonido 
y evocar el vuelo de la ga- 
viota. El desafío sigue 
siendo mantener esa 
esencia mientras la esce- 
nografía evoluciona con 
los espectáculos. 

Este festival no es solo 
un evento televisivo, sino 
que ocurre en un espacio 
geográfico único. La nue- 
va puesta en escena, aun- 
que virtual, recupera esa 
tridimensionalidad con 

elementos que abrazan al 

público, manteniendo la 
identidad del escenario 
más allá de la pantalla. 

¿Cómo crees que las nue- 
vas tecnologías mejoran la 
experiencia del público en 
comparación con las inno- 

vaciones anteriores? 
Antes, las pantallas 

acercaban al público a los 
artistas, mostrando deta- 
lles de sus performances. 
Ahora, la tecnología ha 
dado un paso más allá: 
un sistema de luces e 
imágenes, con pantallas 

3D, interactúa con la mú- 
sica y los artistas, trans- 
formando el escenario en 
un espacio dinámico. 

Este cambio convierte 
el escenario en algo vivo, 
muy distinto a lo tradicio- 
nalmente estático. Vi algo 
similar en el show de 

Sting, pero aquí se ha lle- 
vado a un nivel aún ma- 

yor, equiparándose e in- 
cluso superando lo que 
presentan los grandes ar- 
tistas internacionales. 

¿Cómo equilibrar el 
espectáculo en la Quinta 
Vergara para que sea 
atractivo tanto para el 

público presente como 
38 parael televisivo? 

El Festival de Viña 
del Mar tiene un al- 

cance global gracias a 
la televisión. El año pa- 

sado, por ejemplo, en Bil- 
bao, cuando mencioné 
que vivía en Viña, la gen- 
te reconoció el festival. 
Esto muestra cómo la 

tecnología ha permitido 
que el festival llegue a to- 
do el mundo, y al mismo 
tiempo, que se muestre 
como una puesta en esce- 
na innovadora y contem- 
poránea. 

Lo interesante hoy es 
cómo el festival asume có- 
mo consumimos los me- 
dios audiovisuales, con la 
interactividad como una 
característica clave. En el 
lugar, la experiencia es di- 
ferente: las pantallas, al 
igual que Pink Floyd ha he- 
cho, proyectan imágenes y 
construyen relatos en 
tiemporeal, agregando va- 
lor al espectáculo. Los asis- 
tentes pueden interactuar 
con esas pantallas, lo que 
enriquece la experiencia, 
algo que el público televi 
vo no percibe. Así que estar 
en el festival es una expe- 
riencia única, distinta a lo 
que seveen la televisión. O 

  

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

26/02/2025
    $898.946
  $1.591.520
  $1.591.520

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      46.615
      11.200
      11.200
      56,48%

Sección:
Frecuencia: 0

Pág: 18


