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Salmones Camanchaca se posiciona como una 

de las empresas de la industria acuícola que 

avanza hacia una gestión de buceo más tecno-

lógica y eficiente gracias a la implementación de 

su nueva Plataforma de Buceo, desarrollada en 

conjunto con el proveedor tecnológico DataQu.

Con esta plataforma, mostrada ante representan-

tes de empresas de buceo en el Hotel Radisson 

en Puerto Varas, la compañía da un importante 

paso hacia la innovación, utilizando los recursos y tecnologías actuales 

para transformar las operaciones submarinas en sus centros de cultivo 

al integrar aplicaciones web y móviles personalizadas, con el objetivo 

de promover una mayor seguridad y eficiencia operativa.

Pablo Albistur, gerente de Farming en Salmones Camanchaca, explicó 

que “esta Plataforma de Buceo responde a una necesidad latente 

en la industria acuícola, que es robustecer los controles operativos 

en las actividades submarinas, alineándose así con nuestro Estándar 

de Buceo y reforzando la seguridad de los colaboradores en cada 

inmersión”.

Proyecto innovador

Empresa productora lanza plataforma de buceo

“Blumar está probando enfoques innovado-
res que buscan fortalecer la resiliencia de su 
suministro, como el uso de algas marinas para 
regenerar nutrientes en sus granjas acuícolas”. 
Representantes de Walmart concluyeron con 
estas palabras la visita que distintas instituciones 
hicieron recientemente a los centros de cultivo 
de Blumar en Aysén, en el marco de una iniciativa 
público-privada que busca entregar beneficios 
económicos a las comunidades y beneficios eco-
lógicos al ecosistema.

La directora sénior de Adquisiciones 
Innovadoras de Walmart, Julie Zorb, y el director 
del Grupo de Adquisiciones de Productos Frescos 
de la empresa, Andrew Lindstrom, señalaron que 
“hay mucho que podemos aprender unos de otros, 
y viajes como este nos ayudan a colaborar y llegar 
a soluciones juntos”.

La iniciativa, en la que junto con Blumar y 

Instituciones visitan Aysén 

Detallan iniciativa de acuicultura regenerativa
Walmart participan la Universidad de Los Lagos y 
The Nature Conservancy (TNC), consiste en que se 
cultivan algas en los centros de cultivo de Blumar 
en Aysén, buscando contribuir a la regeneración 
de los ecosistemas marinos. Esto, se hace por 
medio del cultivo de huiro, una especie de alga 
de gran importancia ecológica y comercial.

El gerente comercial de Salmones Blumar, 
Daniel Montoya, relevó que “esta colaboración 
es realmente fundamental para enfrentar los 
desafíos que tiene nuestra actividad y nuestro 
relacionamiento con nuestros vecinos y comuni-
dades. Pudimos ver en terreno todo lo que hemos 
avanzado, y aprender lecciones para futuros 

proyectos”.
“El desarrollo de los mercados 

tiene que ser en equilibrio con los 
desarrollos sociales en las zonas 
en que operamos, y también cui-
dando el ecosistema donde esta-
mos trabajando”, afirmó.

El proyecto busca cultivar algas 
en centros de salmonicultora 
en la región. 

Este proyecto innovador permite la optimización 
de procesos, análisis de datos y la una toma de 
decisiones oportuna.

Este proyecto innovador permite la 

optimización de procesos, análisis 

de datos y la una toma de decisiones 

oportuna, lo que impacta tanto en productividad como en la seguridad 

de las operaciones submarinas al registrar los datos de inmersión. De 

esta forma, la Compañía podrá monitorear las operaciones de buceo 

con precisión y minimizar los riesgos asociados a esta faena.

La inversión tecnológica está alineada con uno de los valores organiza-

cionales de Camanchaca, la Seguridad, y tiene como objetivo continuar 

elevando los estándares en Seguridad y Salud Ocupacional de todo 

el personal dentro de las instalaciones de Salmones Camanchaca. 

Busca reducir la exposición a riesgos mediante una gestión del cambio 

efectiva y el fortalecimiento de una cultura preventiva.
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