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Verano 2025: argentinos gastaron en 
promedio 63 dólares diarios en la región 
Autoridades califican la temporada como “altamente positiva”, mientras los comerciantes aseguran que las 
expectativas no se cumplieron del todo. 

Francisca Palma Schiller 

ste viernes culmina 

E febrero y con ello la 
temporada estival, 

por lo que los balances por 
parte de las autoridades, 
como también de los co- 
merciantes ya se están ha- 
ciendo presentes a propósi- 
to de la vocación turística 
que posee la región. 

Según adelantó Pamela 
Venegas, directora regio- 
nal (s) de Sernatur, la tem- 
porada ha sido “exitosa”. 

Esto por la gran cantidad 
de visitantes extranjeros, 
sobre todo argentinos. 

“La temporada se po- 
dría calificar como exitosa 
para el rubro turístico, con- 
siderando que hemos teni- 
do un impacto muy positi- Los 

ENVIÑA DEL MAR Y VALPARAÍSO COINCIDEN QUE LOS TURISTAS DE CRUCEROS Sí 

tes extranjeros a la región, 
principalmente de turistas 
argentinos. Solo durante el 
mes de enero ingresaron — (s). 
208.263 turistas porel Paso 

     

    
del otro lado de la cordille- 
ra, en comparación al 
2024”, detalló la directora — sos chilenos. 

Según las cifras dadas a 
conocer , cada turista ar- Libertadores, un 

OLO ESTÁN “DE PASO". 

gastó 63 dólares diarios en 
promedio, unos 60 mil pe- 

Desde el punto de vista 
de la ocupación en aloja- 
mientos, Venegas precisó 
ue “se havisto un aumen- 

AGENCIA UNO. 

deportivos”. 

to en comparación con el 
2024 (según cifras de ene- 
ro), destacándose princi- 
palmente el sector costero 
y la zona interior, siendo 
en promedio un incremen- 
tode 10 puntos porcentua- 

En cuanto a los motivos 
de estas cifras positivas, la 
autoridad establece que de- 
trás de ello está “el aumen- 
to de turistas extranjeros, 
argentinos y el llamado 'tu- 
rismo de compras”, como 
las recaladas de cruceros 

en Valparaíso, San Anto- 
nio, Rapa Nui y Juan Fer- 
nández”. Asimismo, está 
“la gran cantidad de even- 
tos y actividades que se han 
realizado durante la tem- 
porada, además de fiestas 
costumbristas y eventos 

Para los comerciantes, 
en cambio, los análisis no 
fueron del todo positivos. 
Esto porque afirman que 
las expectativas no se cum- 
plieron. 

“En términos de visitas, 
estas aumentaron conside- 
rablemente, pero no así las 
ganancias; la percepción es 
que los costos están muy 
altos, como la luz o los 

arriendos, entonces cuan- 
do nosotros tenemos que 
sacar cuentas, hubo más 
trabajo, porque hubo harto 
turista, pero existe una di- 
ferencia importante en lo 
que uno percibe -económi- 
camente- con todo lo que 
uno tiene que pagar”, ex- 
plicó Marisa Rojas, presi- 
denta de la Cámara de Co- 
mercio y Turismo de Valpa- 
raíso. o 

  

A 
Mutual de Seguridad lanza nuevo ciclo de 
conversatorios sobre el mundo del trabajo 
El primer encuentro de la temporada se realizará el 25 de febrero bajo el título "Retorno 
Laboral: Cómo enfrentar marzo sin descuidar la salud mental y el bienestar”, que -al igual que 
en 2024- podrá verse en SoyTv y en Soychile.cl, con una amplia difusión de Arica a Chiloé. 
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or segundo año conse- 
cutivo, Mutual de Se- 
guridad, en alianza con 
Sociedad Periodística 

Araucanía, desarrollará duran- 
te el 2025 una serie de entre- 
vistas y conversatorios enfoca- 
dos en temáticas clave para el 
mundo del trabajo en Chile. 

El primer encuentro de la 
temporada se realizará el mar- 
tes 25 de febrero bajo el título 
“Retorno Laboral: Cómo en- 
frentar marzo sin descuidar la 
salud mental y el bienestar”. La 
actividad será transmitida a 
través de SoyTV y Soychile.cl, y 
contará con la participación de 
expertos y especialistas que 
entregarán recomendaciones 
para gestionar el estrés y la 
adaptación tras las vacaciones, 
poniendo el foco en el bienes- 
tar físico y emocional de las 
personas. 

“Este ciclo de conversatorios 
está alineado con el propósito 
de Mutual de Seguridad de 
proteger y mejorar la calidad 
de vida de los trabajadores y 
sus familias. Como referentes 
en los temas asociados a la 
protección y el bienestar, cre- 
emos que esta alianza nos per- 
mitirá generar conciencia so- 
bre aquellas temáticas quetie- 
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Cómo enfrentar el regreso al trabajo y a la rutina tras el periodo de vacaciones 
será el tema del primer conversatorio impulsado por Mutual de Seguridad. 

nen un impacto directo en 
nuestro día a día”, sostuvo Ma- 
riana Alcerreca, Gerente de 
Asuntos Corporativos de Mu- 
tual de Seguridad. 

DIFUSIÓN 
Las actividades conta- 

rán con una amplia 
plataforma de di- 
fusión, llegando 
a través de 14 
diarios desde 
Arica a Chiloé y 
20 sitios loca- 
les de la red So- 
ychile, lo que 
permitirá que los 
contenidos alcancen 
un público diverso a nivel 
nacional. 

En 2024, el primer ciclo abor- 
dó temas como salud mental y 

MUTUAL 
de seguridad 
y 

bienestar emocional, seguri- 
daden vacaciones, prevención 
en seguridad vial y la Ley Karin, 
entre otros. Para este año, se 
espera continuar con la misma 
línea, ampliando el debate so- 
bre prevención, promoción de 

la salud y calidad de vida 
en los contextos la- 

borales. 
“Con esta ini- 

ciativa, Mutual 
de Seguridad 
reafirma su 
compromiso 
con la construc- 

ción de entornos 
laborales más se- 

guros y saludables, 
impulsando conversacio- 

nes para abordar los desafíos 
del mundo del trabajo”, recal- 
có la ejecutiva. 
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