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Fecha: 24/02/2025 Audiencia: 108.300 Seccioén:
Vpe: $207.906  Tirada: 36.000 Frecuencia:
Vpe pag: $226.330  Difusion: 36.000

Vpe portada: $226.330  Ocupacion: 91,86%

ACTUALIDAD
SEMANAL

especial

a regién de La Arauca-

nia se ha posicionade

como un actor clave en

la exportacién de avena

a nivel mundial, consoli-
déndose como el principal pro-
ductor de este cereal en Chile, pa-
is que ocupa el tercer lugar en el
ranking global de exportadores.
Asi lo destacé Claudia Rojas
Sanhueza, directora regional de
ProChile en La Araucania, a Re-
vista Campo Surefio.

A nivel nacional las exportacio-
nes de avena se han mantenido
estables en los dltimos cuatro
aiios, bordeando los US$ 250
millones anuales, lo que se ha re-
petido a nivel regional, con ex-
portaciones que han estado en
torno a los US$ 100 millones. En
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efecto, en el ejercicio 2024, las
exportaciones de avena desde La
Araucania  alcanzaron  los
US$106 millones, con América
Latina como principal mercado,
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destacdndose paises como Per(,
Guatemala, Colombia, Ecuador
y Venezuela.

Sin embargo, el comercio exte-
rior regional ha experimentado

una notable diversificacién en sus
mercados de destino, alcanzan-
do actualmente 27 paises, inclu-
yendo mercados esfrafégicos co-
mo Estados Unidos, India, China,
México, Tailandia y Taiwan.

INNOVACION Y

DIVERSIFICACION

Rojas destaca que la
region ha fortalecido
su oferta exportable
mediante la incorpo-
racién de productos
innovadores, como
avenaen hojuelas, ha- ¥
rinas sin gluten y pro-
ductos orgdnicos. Esta so-
fisticacién ha permitido pene-
trar mercados mas exigentes y
distantes, gracias al trabajo con-

La Araucania consolida su
liderazgo en exportaciones de
avena miranco a nuevos mercados

Directora regional de ProChile, Claudia Rojas, sefiala que con industria robusta y en
constante innovacion, la region proyecta mantener su liderazgo en la exportacién de avena,
contribuyendo al crecimiento econdmico de la region y al posicionamiento de Chile

como un referente global en este sector.

junto entre las empresas locales y
PreChile, que ha faciliiado la par-
ficipacién en misiones comercia-
les y ferias internacionales.

“La apertura de mercados tradi-
cionalmente producteres, como
Estados Unidos y Canadd, hace
dos afios, marca un hi-
to significativo para
la industria. Nues-

fras  ventajas

competitivas,
como la estacio-
¥ nalidad favora-
ble, la calidad
superior de la
avena y la diversi-
ficacién de produc-
tos, nos permitirén man-
tener nuestra posicién entre los
principales exportadores mundia-
les en los préximos afios”, afirma
Rojas.

RECONOCIMIENTO

Y PROYECCION

Elliderazgo de La Araucania en
la produccién y exportacién de
avena ha sido reconocido a nivel
global. Prueba de ello es que la
region serd sede de la Internatio-
nal Oats Conference en 2026, un
evento organizado por la funde-
cién AMUN que reunird a exper-
tos mundiales para discutir temas
como sostenibilidad, innovacién
e investigacién en la cadena pro-
ductiva de la avena.

Ademas, ProChile continta tra-
bajando para fortalecer la pre-
sencia de la avena chilena en el
mercado internacional. Entre el
17 y 21 de febrero de 2025, la
institucién tendrd una destacada
participacién en la feria Gulfood
en Dubdi, donde empresas pro-
ductoras de avena buscarén di-
versificar sus mercados hacia
Africa y Medio Oriente.

En ese dmbito, la directora re-
gional de ProChile enfatiza la im-
portancia de que los productores
trabajen en temas de sostenibili-
dad, buenas précticas agricolas
y trazabilidad para mantenerse
competitivos en el mercado inter-
nacional. Ademds, invité a las
empresas a acercarse a las ofici-
nas regionales de ProChile, don-
de un equipo especializado las
asesorard para enconfrar las me-
jores oportunidades de interna-
cionalizacién.

“En La Araucania ya existen va-
rias empresas exportadoras de
avena consolidadas internacio-
nalmente. Nuestra recomenda-
cién es que mds productores se
sumen a este esfuerzo, aprove-
chando las herramientas y redes
que ProChile ofrece a través de
sus mds de 50 oficinas comercia-
les en el mundo”, concluye.



