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(Cartas 
Locomoción colectiva 

El alza de los pasajes de la locomo- 
ción colectiva en la Región de Valpa- 
raíso hasido justificada por las autori- 
dades como una medida de optimiza- 
ción delosrecursos, detal manera de 
concretar mejoras en el servicio. 

Esta afirmación deberá ser com- 

probada en los meses venideros, so- 
bre todo sise logra cubrir el horario 
nocturno, enel cual las micros y buses 
brillan por su ausencia. 

Jorge VidalStuardo 

SOAP para motociclistas 

Cadaaño, miles de motociclistasen- 
frentan una injusticia silenciosa: el Se- 
guro Obligatorio de Accidentes Perso- 
nales (SOAP) les cuesta hasta seis ve- 

ces más que a los dueños de automó- 
viles y camionetas. Esta diferencia no 
essólo una cuestión de precios, sino 
de equidad y justicia social. 

El argumento más común para 
justificar esta disparidad es el mayor 
riesgo de los motociclistas en la vía. 
Sin embargo, el SOAP no es un segu- 
ro para los vehículos, sino para las 
personas. Su objetivo es brindar co- 
bertura a quienes sufren un acciden- 
te de tránsito, sin importar el medio 
detransporte enel que se desplacen. 
Entonces, ¿por qué se discrimina a 
los motociclistas con costos despro- 
porcionados? 

Actualmente, el costo promedio 
del SOAP para autos y camionetas es 

de$8.000, mientras que para moto- 
cicletas asciende a $ 50.000. Un 

cálculo equitativo basado en el total 
de conductores arroja que un precio 
justo para todos los vehículos livianos 
sería de aproximadamente $ 10.000. 

Como gremio, estamos de acuer- 
do enel aumento delas coberturas de 
las pólizas del SOAP. Sin embargo, ins- 

tamosa las autoridades a modificar el 
marco legal de manera de que se se- 
ñale expresamente la prohibición de 
discriminar en el valor de la póliza a 
las motocicletas y de esta forma ga- 
rantizar un sistema justo para todos 
los conductores. Laequidad en lasca- 
lles también es una cuestión de justi- 
cia social. 

Cristián Reitze 
Presidente Asociación Nacional de 
Importadores de Motocicletas (ANIM) 

Ciberseguridad 

El inicio de actividades de la Agen- 
cia Nacional de Ciberseguridad (AN- 

CI)trae consigo desafios que no de- 
ben subestimarse. Uno de los más ur- 
gentes es consolidar su estructura téc- 
nica y operativa, no sólo por la entra- 
da en vigencia de la Ley Marco en 
marzo, sino porque hay una crecien- 
te incertidumbre sobre su capacidad 
para abarcar la diversidad de sectores 
críticos con los recursos y personal 
adecuados. 

Muchas empresas han expresado 
sus inquietudes sobre la claridad y 
practicidad de las normativas, espe- 

Q La imagen de la ciudad 

HOSPITAL VAN BUREN REALIZA 
CAMPAÑA DE REGISTRO DE 
DONANTES DE CÉLULAS MADRE 

  

En el marco del Día Internacional contra el 

Cáncer Infantil, el Hospital Carlos Van Bu- 
ren, en conjunto con la Fundación DKMS 

Chile, llevó a cabo una campaña deregistro 
de donantes de células madre. Esta iniciati- 
vabusca ampliarla base de datosinternacio- 
nal de donantes para ayudar a pacientescon 
enfermedades mortales de la sangre, como 
leucemias, linfomas y aplasias medulares, 
quienes requieren un trasplante como últ- 
maalternativa de tratamiento. La Dra. Nata- 

lia Gómez, pediatra del hospital, explicó que 
esta actividad tiene un enfoque solidario y 
global, y “el registro permite identificar po- 
sibles compatibilidades genéticas con pa- 
cientes de cualquier parte del mundo que no 
tengan donantes compatibles en sus fami- 
lías. Es una oportunidad para salvar vidas”. 

cialmente los operadores de impor- 
tancia vital que aún no están total- 
mente preparados. Por eso, apremia 
queel Gobierno lidereactivamentees- 
te proceso, promoviendo una comu: 
nicaciónelara y continua, elaborando 
guías prácticas y ofreciendo talleres y 
programas de sensibilización que fact 
liten la comprensión de las obligacio- 
neslegales, además de enfrentar con 
decisión la falta de talento en ciberse- 
guridad, laadopción lenta de metodo- 
logías de gestión de riesgos y las dest- 
gualdades tecnológicas entre las em- 
presas más grandes y las medianas o 
pequeñas. 

Es crucial que el Gobierno impul- 
se un enfoque colaborativo que inte- 
greal sector privado en la toma de de- 
cisiones sobre la ANCI y la Ley Marco. 
Deno ser así, corremos el riesgo de 
crear políticas desconectadas de la 
realidad del mercado, dificultando la 
implementación de las normativas y 
generando más incertidumbre para 
quienes la deben cumplir. 

Myriam Pérez 
Líder de la Mesa de Ciberseguridad 

dela Asociación de Empresas 
Chilenas de Tecnología (Chiletec) 

Gastos comunes 

En el IPC del último mes vemos que 
el gasto común aumentó un 4,89%. Es- 
tosedebe alo que hemos visto duran- 
tecasitodo el año, impactado fuerte- 
mente por las tarifas eléctricas, que 
han venido aumentando, pero tam- 
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bién por el salario mínimo, que ha es- 
tado subiendo en este periodo. Eso 
impacta directamente en el gasto co- 
mún, ya que un alto porcentaje de lo 
quese paga en gastos comunes corres- 
ponde a remuneraciones y servicios 
eléctricos, que son uno de los factores 
más importantes. Es por esto que se 
justifica este aumento, que, lamenta- 
blemente, a lo largo del año ha sido 
bastante alto. 

Guillermo Márquez 
Gerente de Tecnología Edifito.com 

  

ica e influencers 

Hoy en día, vivimos en un mundo en 
el que los influencers desempeñan un 
papel crucial en la vida cotidiana de 
millones de personas. Estas figuras, 
con sualcance masivo en redes socia- 
les, tienen la capacidad de influir en 
decisiones de compra, en ideologías y 
hasta en hábitos de salud. Sin embar- 
go, conste poder viene una gran res- 
ponsabilidad. 

Larecién estrenada serie Vinagre 
de Manzana, de Netíix, que narra la 

tales en el mensaje de cualquier co- 
municador publicitario. 

En este contexto, es esencial que 
los influencers que ejercen profesio- 
nalmente surol sigan principios éticos 
en sus publicaciones. El código chile- 
no de ética publicitaria del Consejo de 
Autorregulación y Ética Publicitaria 
(Conar), en su artículo 36, establece 
una guía clara sobre cómo debe ac- 
tuar un influencer, destacando la 
transparencia de los productos o ser- 
vicios que promociona, indicando 
cuando se trata de publicidad, y nofo- 
mentar prácticas que puedan dañar el 
bienestar de las personas. 

Es necesario que los creadores de 
contenido se apropien de esta respon- 
sabilidad y entiendan que, más allá de 
sualcance, tienen un impacto real en 
la vida de sus seguidores. La honesti- 
dadnosólo favorece su credibilidad y 
reputación profesional, también for- 
talece las relaciones con sus audien- 
cias en el largo plazo, además de con- 
tribuir a crear un entorno digital más 
saludable y seguro para todos. 

   

Maribel Vidal 
Directora ejecutiva de Consejo de 
  historiareal de unai queen- 

gañó a su público al asegurar que se 
curó de un cáncer mediante terapias 
alternativas, pone en evidencia los pe- 
ligros que conlleva la falta de ética en 
las comunicaciones de los creadores 
de contenido. Los consumidores tam- 

bién recurren a las redes sociales an- 
tesde tomar decisiones de compra. Es 
por ello que la honestidad y la trans- 
parencia debenser pilares fundamen- 
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“AConsejoriscalCh El AConsejorís- 
calCH calíficacomo preocupante 
desvío delas meta de Balance Es- 
tructural en2024 y llama apresen- 
tara labrevedad medidasadiciona- 

¡Arealtflores] Elexceso de gasto pú- 
blicoes el problema de base ya que 
¡genera déficit fiscal y lleva sacar los 
ahorros de los fondos de reserva de 
emergencia, sin emergencias de por 
medio, y al vaciamiento patrimonial 

'Oigalemparte El problema es exce- 

Oijobach Grave señal. Usar activos 
(que generan ingresos permanen- 
tes) para financiar gasto corriente de 
esta magnitud, en un año sin crisis 

Autor ión y Ética Publicitaria 
(Conar) 

El Mercurio de Valparaiso invita a sus lectores 
aescribirsuscartasaesta sección. Lostextos 
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pleto, cédula de identidad y número telefóni- 
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recho de seleccionar, extraer, resumir y titular 
las misivas. Las cartas deben ser dirigidasa 
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es, al menos, irresponsable. Fiscali- 
zación debe extenderse atodaslas 
empresas públicas. 
“APivotes, cl El Gobierno pidió 
$1.50 millones de dólaresa CORFO 
yla agencia debió vender activos. 
¿Sostenible? No. Chile necesitare- 
formas en empleo público y progra- 
mas estatales para evitar que el gas- 
tosiga descontrolado. 
(GlTele13_Radio Traspasos de Corfo. 
Hermann González (Ghegonzalb), 
vpdte. Consejo Fiscal Autónomo: “Hay 
unasserie demétricas quemuestran 
'quenosomos capaces demantener 

so de gasto que genera déficitfiscal — estenivel de gasto con losingresos. 
que señala CFA. Para palear sacan quel país está generando, eso está 
ahorros del FEES, sin emergencias, llevando a mayor endeudamiento ya 
además se comen patrimonio de lanecesidad de Hacienda derecunir 
Corfo ylarecaucación porlitiopara — adistintasfuentes de financiamiento” 
paliarel éficitgenerado pormalos — aTomassanchezv Este gobierno — 
cálculos y mala administración. haseguidoaumentandoel gasto y 

deuda pública sin fino resultado cla- 
ro. Sin reconstrucción post terremo- 

toni gasto por pandemia. ¿Cuál esla
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