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Eduardo Arancibia Romo, director
regional de Corfo Los Lagos

PTl de las Iglesias de Chiloé

El turismo cultural es un motor clave para
eldesarrollo sostenible. En este contexto, el
Programa Territorial Integrado (PTI) de las
Iglesias de Chiloé, impulsado por Corfo, ha
consolidadouna estrategia ptiblico-privada
que transforma la gestién y promocion de
este invaluable legado arquitectdnico.

En los iltimos dos anos, el programa ha for-
talecido la Ruta de las Iglesias de Chiloé, ar-
ticulando las instituciones piiblicas, el sec-
torprivadoy la academia. Iniciativas como
el Pasaporte de las Iglesias de Chiloé, la di-
versificacion de experiencias y la formacién
de capacidades han dinamizado la oferta tu-
ristica, beneficiando a emprendedores,
guias y comunidades locales.

Uno de los hitos mds relevantes ha sidola
apertura de los 16 templos Patrimonio dela
Humanidad entre noviembre de 2024 y
abril de 2025, gracias al trabajo de la Funda-
cién Iglesias de Chiloé y recursos privados.
Este esfuerzo permitié un récord de visitan-

tes-15.000 en noviembre, 12.000 en diciem-
bre y 66.000 en enero- impactando directa-
mente en el comercio local, la artesanda y
los servicios turisticos.

Lasiglesias no solo son un atractivo turisti-
@, sino un simbolo de identidad y orgullo
para las comunidades chilotas, reflejando la
fusién de tradiciones europeas e indigenas
dela Escuela Chilota de Arquitectura Reli-
giosa en Madera. En el marco de los 25 aiios
desu declaratoria como Patrimonio de la
Humanidad, se ha propuesto su reconoci-
miente como icono del Bicentenario de Chi-
loé, reafirmando su valor cultural y social.
Elimpacto econémico del P1Tes evidente:
mis de 114 empresas turisticas han sido be-
neficiadas con capacitaciones, herramien-
tas de promocidn y estrategias de vincula-
cidn. Ademds, el Museo Iglesias de Chiloé en
Ancud se ha consolidado como epicentro
patrimonial, resguardando la historia de es-
tasiglesias y potenciando el turismo cultu-

ral.

Si bien los avances
han sido significativos, el PTl enfrenta nue-
vos desafios. La conservacion de las iglesias
sigue siendo una prioridad, requiriendo fi-
nanciamiento constante para su manteni-
miento. También es clave fortalecer la go-
bernanza local, promoviendo que las comu-
nidades sean protagonistas en la gestion del
turismo. Otro reto es la desestacionaliza-
cion de las visitas, incentivando actividades
culturales y educativas para mantener el
flujo de turistas todo el ano.

ElPTI delas Iglesias de Chiloé ha demostra-
do que la colaboracién efectiva transforma
la gestion del patrimonio en una fuente de
desarrollo sostenible. Con una estrategia
claray un compromiso firme, seguimos
avanzando hada un modelo turistico que
impulsa la economia local y asegura la pre-
servacion y puesta en valor de nuestra he-
rencia histérica para futuras generaciones.
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