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    EL AEROPUERTO REGIONAL FUE EL QUE MÁS PASAJEROS PERDIÓ DE UN AÑO A OTRO EN ENERO, LIDERANDO LA CAÍDA DE VUELOS NACIONALES QUE SE HA PRODUCIDO EN EL PAÍS AL COMENZAR EL AÑO 2025. 

Ruta aérea Santiago - Copiapó 
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transportados a nivel país en conllevó a un aumento de cerca s 'O, LA BAJA DE PASAJEROS AFECTA A INDUSTRIAS RELACIONADAS. 

moro do zon laca másala — delsomipasgensaneneio  SUbieron un 17,1% respecto a 
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Tema del día 

10 mil pasajeros 
perdió el Aeropuerto Desierto de Atacama entre enero 2024 y 
enero 2025 

5] meses 
de caídas en el tráfico aéreo acumula la ruta Santiago - Copia- 

pó, desde mayo de 2024. 

ELDIARIO DE ATACAMA] Domingo 23 de febrero de 202513 

1 sola ruta 
tiene el aeropuerto regional: Santiago. En años anteriores hu- 

bo vuelos a Concepción, pero fueron suspendidos 
  

(viene dela página anterior) 

     

    
jeros en 12 meses. Pero el año 
20% esacifiatotalbajóa710.702 
pasajeros. Y el desplone de un 
15% conelquecomenzóel 2025 
preocupa alos actores del turis- 
moregional. 

GREMIOS EN ALERTA 
“Este 2025, Atacama ha enfren- 

tado unaseñal de alerta, quenos 
impacta demanera crítica, lare- 
ducción del 15% en el tráfico aé- 

reoentreSantiago y Copiapó en 
comparación con enero delaño 
pasado. Esta cifra, más que un 
datoaislado, refleja una serie de 

desafíos estructurales que afec- 
tan el desarrollo turístico de 

nuestraregión”, reaccionó Se- 
bastián Navarro, presidente de 
la Cámara de Turismo de Calde- 

ra. 
“Más allá de los números, 

hay historias detrás de esta rea- 

lidad. La historia de los hoteleros 

y gastronómicos que ven subir 
sus costos operativos debido al 
aumento del sueldo mínimo, la 

reducción de la jornada laboral 

y el aumento en las tarifas de 
agua y electricidad, costos que 

repercuten directamente en 
huestros turistas. La historia de 

los touroperadores queespera- 
ban con ansiasla llegada de visi- 

tantes argentinos, solo para en- 
contrarse con el retraso en la 
apertura delPaso San Francisco, 
limitando elflujo de un mercado 
clave para latemporadaestival”, 
agregó Navarro. 

El dirigente gremial llamó a 
la acción “desde losservicios pú- 
blicos hasta el último eslabónde 

la cadena turística” para reposi- 

  

   

LOS OPERADORES TURÍSTICOS DE CALDERA COINCIDEN EN SU MALA EVALUACIÓN RESPECTO ALA ACTIVIDAD TURÍSTICA EN ENERO EN LA ZONA. 

IGNACIO JAVIER TORRES. —: 

mó á 

IGNACIO JAVIER TORRES. 

EL NÚMERO DE PASAJEROS VENÍA AL ALZA DESDE EL FIN DE LA PANDEMIA, PERO EN 2024 ESO CAMBIÓ. 

cionar a Atacama como un des- 
tino de excelencia. “Nuestros 

emprendedores están listos pa- 
rahacersu parte, peronecesitan 
políticasefectivas inftaestructu- 
raadecuada y un compromiso 
real por parte delas autoridades 
y la comunidad”, cerró Sebas- 
tián Navarro. 

Por su parte, Víctor Tirado, 
presidente de laCámara de Co- 
mercio de Caldera, planteó que 
“la informalidad y los valores es- 
tán corriendo ala gente, Bahía 
Inglesa está muy caro, los turis- 
tasno dimensionanque Caldera 
está muy cerca y podrían optar 
aeso. Está legando muchagen- 
te de pasoo por pocos días. Al- 
gunos hemos podido trabajar 
con argentinos, si no hubiése- 
mos tenido abierto el Paso San 
Francisco este hubiera sido el 
peoraño para los hoteleros, pa- 
ra los que estamos formaliza- 
dos”, comentó el dirigente. 

LACOMPETENCIA DEL. 
AUTO... Y DE BRASIL 

Entanto, Monserrat Barrientos, 

directora de Geoturismo Ataca- 
ma, comentó: “Este año 2025 
nosotros hemos notado una ba- 
jadeventasen enero particular- 
mente, que ha sido nuestro mes 
más malo comparativamente 
con el 2024 y con el histórico 
quenosotros llevamostrabajan- 
do como tour operador de toda 
nuestra historia y trayectoria de 
16 años, con una baja de ventas 
del60%”. 

“Se ve mucho movimiento 
degente, hay visitantes, peroes- 
tállegando un público más fami- 
liar que está viajando más ensus 
autos particulares. Y tambiénlas 
personas que han viajado en 
avión son personas que han ve- 
nidocon elobjetivo de quedarse 
en Caldera y Bahía Inglesa sola- 
mente y no han querido reco- 
rrer más atractivos y están bus- 

  

cando siempre ofertas más eco- 
nómicas, dondeestán priorizan- 
do el precio y no la calidad de 
servicios ni la calidad de expe- 

riencias.(...) El destino Caldera- 

Bahía Inglesa se ha populariza- 
do con un público low cost que 
tiene poca cultura turística, con- 

sumidor de Uber, Airbnb, y ser- 
vicios piratas como casas parti 
cularesynoservicios formales”, 
explicó Barrientos. 

Aesos datos, sesumanlasci- 
frasanivel país que indican que 
el destino turístico más visitado 
porlos chilenos estatemporada 
es Brasil, país que tiene a las ru- 
tas de Santiago a Sao Paulo, Rio 
de Janeiro y Florianópolis entre 

las 10 rutas con más pasajeros 
entre todas las que salen desde 
el Aeropuerto Arturo Merino Be- 
nítez. De hecho, cada una de 

ellas aumentó un 6,2%, un 
41,4% y 60% sus pasajeros en 
enero, respecto al año pasado.   

IGNACIO JAVIER TORRES. 

UNA MASIVA CONCURRENCIA SE VIO AYER EN LA FERIA DE PRODUCTOS. 

XI versión del Festival 
Internacional de 
Gastronomía de Bahía 
Inglesa concluye hoy 

  

Turismo. Experto destacó la 
consolidación del evento a nivel país. 

na semana cargada de 
u actividades en torno a 

la comida ha desarro- 
llado el Festival Internacional 
de Gastronomía de Bahía Ingle- 
5a2025 “Cocinas del Pacífico”, 
queen su versión número 11 ha 

ininterrumpida hemos llevado 
acabo este festival internacio- 
nal, en el sentido de que des- 

años del “Fest- 
”, de quese con- 

solida una escena gastronómi- 
caenel balneario de Bahía In- 

  

  con cine, resi glesajuntoala deCal-   
culinarias, muestras de artes 

visuales, conversatorios, me- 

sas de trabajo, espacios de mú- 
sica y una feria de productos 
que funcionará hasta hoy do- 
mingo en el Paseo Las Machas 
del balneario calderino. 

“Hay una consolidación de 
lo que es la diversidad de las 

expresiones del festival, a dife- 
rencia de muchas acciones de 

verano en todo Chile en este lu- 

gar confluye, por supuesto, la 
gastronomía, los talleres de co- 

cina, la venta de productos lo- 
cales, pero también expresio- 
nes de arte, de cine, de histo- 
ria, también hubo espacio pa- 
rala proyección de políticas li 
gadas a la gastronomía con la 
presencia de la subsecretaria 

de Turismo “y gastronomía" co- 
mo dice ella. Y desde ahí se 

crea un todo que ha ido forta- 

leciéndose con el tiempo”, opi- 
nó Carlos Reyes, periodista 
gastronómico y editor de via- 
jealsabor:cl, quien participa del 
evento. 

Entanto, Adolfo Torres, del 
equipo organizador del Festi- 
val, declaró que “el evento tie- 
ne una historia bastante larga, 
son 11 años en que de manera 

dera creímos que ya era tiem- 
po de que esta escena saliera a 

lacalle, que ocupaseelespacio 
público y, por ende, activar 
una radiación al resto del país 

y, con ambición, hacia el ex- 
tranjero”. 

“Este añonos coordinamos 
con el Seminario de Cocina In- 

ternacional que organiza la 
Academia de Gastronomía de 

Santiago, con cuatro países: 
China, Japón, Tailandia y Co- 
rea, esun curso quese desarro- 
lla durante el añoen Santiago y 
teníamos muchas ganas de que 
estuvieran presentes, todos 
países conunagastronomíari- 
quísima, logramos convocar- 
los a ellos junto a otros países 
como Chile, Perú y México y lo- 
gramos que se conformara es- 
teideario de Festival 2025, con 
una fuerte presencia asiática, 

quese presentó en actividades 
de domingo a domingo, con 
degustaciones, encuentros, 
mezclas de cocineros chilenos 
cocinando con cocineros asiá- 

ticos y toda esa amalgama y las 
miles de personas circulando 
son el reflejo deque estaactivi- 
dad ha permeado en la comu- 
nidad”, conluyó Torres. (3
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Tema del día 

10 mil pasajeros 
perdió el Aeropuerto Desierto de Atacama entre enero 2024 y 
enero 2025 

5] meses 
de caídas en el tráfico aéreo acumula la ruta Santiago - Copia- 

pó, desde mayo de 2024. 

ELDIARIO DE ATACAMA] Domingo 23 de febrero de 202513 

1 sola ruta 
tiene el aeropuerto regional: Santiago. En años anteriores hu- 

bo vuelos a Concepción, pero fueron suspendidos 
  

(viene dela página anterior) 

     

    
jeros en 12 meses. Pero el año 
20% esacifiatotalbajóa710.702 
pasajeros. Y el desplone de un 
15% conelquecomenzóel 2025 
preocupa alos actores del turis- 
moregional. 

GREMIOS EN ALERTA 
“Este 2025, Atacama ha enfren- 

tado unaseñal de alerta, quenos 
impacta demanera crítica, lare- 
ducción del 15% en el tráfico aé- 

reoentreSantiago y Copiapó en 
comparación con enero delaño 
pasado. Esta cifra, más que un 
datoaislado, refleja una serie de 

desafíos estructurales que afec- 
tan el desarrollo turístico de 

nuestraregión”, reaccionó Se- 
bastián Navarro, presidente de 
la Cámara de Turismo de Calde- 

ra. 
“Más allá de los números, 

hay historias detrás de esta rea- 

lidad. La historia de los hoteleros 

y gastronómicos que ven subir 
sus costos operativos debido al 
aumento del sueldo mínimo, la 

reducción de la jornada laboral 

y el aumento en las tarifas de 
agua y electricidad, costos que 

repercuten directamente en 
huestros turistas. La historia de 

los touroperadores queespera- 
ban con ansiasla llegada de visi- 

tantes argentinos, solo para en- 
contrarse con el retraso en la 
apertura delPaso San Francisco, 
limitando elflujo de un mercado 
clave para latemporadaestival”, 
agregó Navarro. 

El dirigente gremial llamó a 
la acción “desde losservicios pú- 
blicos hasta el último eslabónde 

la cadena turística” para reposi- 

  

   

LOS OPERADORES TURÍSTICOS DE CALDERA COINCIDEN EN SU MALA EVALUACIÓN RESPECTO ALA ACTIVIDAD TURÍSTICA EN ENERO EN LA ZONA. 

IGNACIO JAVIER TORRES. —: 

mó á 

IGNACIO JAVIER TORRES. 

EL NÚMERO DE PASAJEROS VENÍA AL ALZA DESDE EL FIN DE LA PANDEMIA, PERO EN 2024 ESO CAMBIÓ. 

cionar a Atacama como un des- 
tino de excelencia. “Nuestros 

emprendedores están listos pa- 
rahacersu parte, peronecesitan 
políticasefectivas inftaestructu- 
raadecuada y un compromiso 
real por parte delas autoridades 
y la comunidad”, cerró Sebas- 
tián Navarro. 

Por su parte, Víctor Tirado, 
presidente de laCámara de Co- 
mercio de Caldera, planteó que 
“la informalidad y los valores es- 
tán corriendo ala gente, Bahía 
Inglesa está muy caro, los turis- 
tasno dimensionanque Caldera 
está muy cerca y podrían optar 
aeso. Está legando muchagen- 
te de pasoo por pocos días. Al- 
gunos hemos podido trabajar 
con argentinos, si no hubiése- 
mos tenido abierto el Paso San 
Francisco este hubiera sido el 
peoraño para los hoteleros, pa- 
ra los que estamos formaliza- 
dos”, comentó el dirigente. 

LACOMPETENCIA DEL. 
AUTO... Y DE BRASIL 

Entanto, Monserrat Barrientos, 

directora de Geoturismo Ataca- 
ma, comentó: “Este año 2025 
nosotros hemos notado una ba- 
jadeventasen enero particular- 
mente, que ha sido nuestro mes 
más malo comparativamente 
con el 2024 y con el histórico 
quenosotros llevamostrabajan- 
do como tour operador de toda 
nuestra historia y trayectoria de 
16 años, con una baja de ventas 
del60%”. 

“Se ve mucho movimiento 
degente, hay visitantes, peroes- 
tállegando un público más fami- 
liar que está viajando más ensus 
autos particulares. Y tambiénlas 
personas que han viajado en 
avión son personas que han ve- 
nidocon elobjetivo de quedarse 
en Caldera y Bahía Inglesa sola- 
mente y no han querido reco- 
rrer más atractivos y están bus- 

  

cando siempre ofertas más eco- 
nómicas, dondeestán priorizan- 
do el precio y no la calidad de 
servicios ni la calidad de expe- 

riencias.(...) El destino Caldera- 

Bahía Inglesa se ha populariza- 
do con un público low cost que 
tiene poca cultura turística, con- 

sumidor de Uber, Airbnb, y ser- 
vicios piratas como casas parti 
cularesynoservicios formales”, 
explicó Barrientos. 

Aesos datos, sesumanlasci- 
frasanivel país que indican que 
el destino turístico más visitado 
porlos chilenos estatemporada 
es Brasil, país que tiene a las ru- 
tas de Santiago a Sao Paulo, Rio 
de Janeiro y Florianópolis entre 

las 10 rutas con más pasajeros 
entre todas las que salen desde 
el Aeropuerto Arturo Merino Be- 
nítez. De hecho, cada una de 

ellas aumentó un 6,2%, un 
41,4% y 60% sus pasajeros en 
enero, respecto al año pasado.   

IGNACIO JAVIER TORRES. 

UNA MASIVA CONCURRENCIA SE VIO AYER EN LA FERIA DE PRODUCTOS. 

XI versión del Festival 
Internacional de 
Gastronomía de Bahía 
Inglesa concluye hoy 

  

Turismo. Experto destacó la 
consolidación del evento a nivel país. 

na semana cargada de 
u actividades en torno a 

la comida ha desarro- 
llado el Festival Internacional 
de Gastronomía de Bahía Ingle- 
5a2025 “Cocinas del Pacífico”, 
queen su versión número 11 ha 

ininterrumpida hemos llevado 
acabo este festival internacio- 
nal, en el sentido de que des- 

años del “Fest- 
”, de quese con- 

solida una escena gastronómi- 
caenel balneario de Bahía In- 

  

  con cine, resi glesajuntoala deCal-   
culinarias, muestras de artes 

visuales, conversatorios, me- 

sas de trabajo, espacios de mú- 
sica y una feria de productos 
que funcionará hasta hoy do- 
mingo en el Paseo Las Machas 
del balneario calderino. 

“Hay una consolidación de 
lo que es la diversidad de las 

expresiones del festival, a dife- 
rencia de muchas acciones de 

verano en todo Chile en este lu- 

gar confluye, por supuesto, la 
gastronomía, los talleres de co- 

cina, la venta de productos lo- 
cales, pero también expresio- 
nes de arte, de cine, de histo- 
ria, también hubo espacio pa- 
rala proyección de políticas li 
gadas a la gastronomía con la 
presencia de la subsecretaria 

de Turismo “y gastronomía" co- 
mo dice ella. Y desde ahí se 

crea un todo que ha ido forta- 

leciéndose con el tiempo”, opi- 
nó Carlos Reyes, periodista 
gastronómico y editor de via- 
jealsabor:cl, quien participa del 
evento. 

Entanto, Adolfo Torres, del 
equipo organizador del Festi- 
val, declaró que “el evento tie- 
ne una historia bastante larga, 
son 11 años en que de manera 

dera creímos que ya era tiem- 
po de que esta escena saliera a 

lacalle, que ocupaseelespacio 
público y, por ende, activar 
una radiación al resto del país 

y, con ambición, hacia el ex- 
tranjero”. 

“Este añonos coordinamos 
con el Seminario de Cocina In- 

ternacional que organiza la 
Academia de Gastronomía de 

Santiago, con cuatro países: 
China, Japón, Tailandia y Co- 
rea, esun curso quese desarro- 
lla durante el añoen Santiago y 
teníamos muchas ganas de que 
estuvieran presentes, todos 
países conunagastronomíari- 
quísima, logramos convocar- 
los a ellos junto a otros países 
como Chile, Perú y México y lo- 
gramos que se conformara es- 
teideario de Festival 2025, con 
una fuerte presencia asiática, 

quese presentó en actividades 
de domingo a domingo, con 
degustaciones, encuentros, 
mezclas de cocineros chilenos 
cocinando con cocineros asiá- 

ticos y toda esa amalgama y las 
miles de personas circulando 
son el reflejo deque estaactivi- 
dad ha permeado en la comu- 
nidad”, conluyó Torres. (3
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