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Lecheros viajan a China para abrir 
nuevos nichos de exportación 
comercio. En la gira al gigante 
asiático participaron 
representantes de Fedeleche, 
ProChile y plantas 
procesadoras, donde 
compartieron con sus pares 
detoda la cadena láctea de 
esa nación. Las expectativas 
son muy positivas, ya que se 
proyecta un gran aumento 
en el consumo de este tipo de 
alimentos en ese mercado. 
Paola Rojas Mendoza 
paolarojasGaustralosorno.cl 

n miras de superar el 
desafío de aumentar 
lasexportaciones lác- 
teas a China, en ene- 

ro pasado serealizó una misión 
comercial ese país, dondese 
observa uncreciente potencial 
enla demanda por este tipo de 
alimentos. 

Esta misión incluyó la par- 
ticipación de tres empresas 
chilenas, específicamente dela 
Región de Los Lagos, además 
de representantes del gremio 
lechero y de la marca sectorial 
ChileMilk, controlada en par- 

tesiguales por Fedeleche y Pro- 
Chile. 

Dentro de la agenda, la de- 
legación chilena visitó las ciu- 

dades de Shanghai y Beijing, 
con el objetivo de observar las 
tendencias del mercado chino 
y su creciente interés en pro- 
ductos lácteos funcionales; así 
como identificar mercados de 
nicho, porlo que la delegación 
se reunió con potenciales 
clientes y con la asociación de 
productores de leche de ese 
país. 

Actualmente, la importan- 
cia del mercado chino para los 
productos lácteos radica en 
que las importaciones comen- 

zarían a aumentar este año y 
un incremento en lasimporta- 
ciones chilenas de este rubro 
enel mercado del gigante asiá- 
ticorepercutirían positivamen- 
te enla producción local. 

  

MARCA PAÍS 
Alrespecto, el presidente dela 
Federación Nacional de Pro- 
ductores de Leche (Fedel 
che), Marcos Winkler, des 
queestetrabajoseenmarcaen 
la importancia quetieneChile- 
Milkcomo unamarca sectorial 
que abarca todala leche quese 
produce en el país, reflejando 
su calidad premium, con ca- 
racterísticas que la diferencian 
deotras. 

“Esa leche chilena, que es 
de todos los productores del 
país y procesada por todos los 
procesadores de Chile, es por 
la que estamos viendo merca- 
dos distintos donde nosotros 
podemos colocarla. Así hemos 
tenido varias misiones comer- 
ciales y dentro de este proyec- 
to, ahora tuvimos el viaje aChi- 
na, donde fuimos a ver cómo 
está el mercado actualmente”, 
indicó. 

Agregó que esta misión fue 
muy productiva, donde Pro- 
Chile fue un actor importante 
y los participantes se reunie- 
ron con la cadena láctea china 
completa, es decir, con super- 
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mercados, distribuidores, im- 
portadores y con un importan- 
te encuentro de la federación 
china de productores de leche, 
desde donde se pudo obtener 
informacónrelevante, vale de- 
cir, toda la estadística de ese 
mercado en los últimos años. 

“El mercado chino hacam- 

biado increíblemente en estos 
últimos cinco años. La última 

vez que viajé fue en 2019 y pu- 
de ver que el mercado ha cam- 
biado mucho, el consumo de 
leche ha aumentado, la mante- 
quilla ingresó al consumo y 
creció mucho el consumo de 
queso. La producción deleche 
china también subió, pero el 
consumo ha subido aún más, 

porlotanto, ellossiguen requi- 
riendo productos lácteos den- 
tro de su dieta. Han entendido 
quela leche es un productoim- 
portante para la salud, paralos 
jóvenes y el desarrollo de los 

“En basea estas pro- 
yecciones, ellos van a 
volver a tener una de- 
manda importante 
de lácteos y nosotros 
somos un país que 
puede abastecer 
esa demanda”. 

Marcos Winkler. 

presidente de Fedeleche 

niños, poro tanto, esta protef 
na de primera calidad es fun- 
damental en su desarrollo. El 

mercado está enfocándose 
mucho en consumir más lác- 

1809”, sostuvo Marcos Winkler. 
En cuantoaltipo de lácteos 

que requiere el mercado chi- 
no, el presidente de Fedeleche 
comentó que hanido cambian- 
do, donde hay mucho interés 

en las leches especializadas, 
por ejemplo las que contienen 
más proteínas, las A2, otras 
con algunos aditivos como la 
vitamina Ay D. 

“El representante de la fe- 
deración nacional de lecheros 
de China nos informó que el 
aumento de consumo de leche 
en su país subirá de 42 litros 
por personaal año, que tienen 
hoy día, a 1I8litros por persona 
al año, en 10 años; esrealmen- 

te muchísima leche la que van 
a necesitar, por lo tanto noso- 
tros, como un país que tiene 
opciones de crecer, porque 
muchos otros la están disminu- 
yendo, somos potencialmente 
importantes para abastecer a 
este mercado de la leche en 
china”, subrayó. 

CRECIMIENTO DE REGRESO 

Además, el presidente de Fede- 
leche apuntó a queactualmen- 

teChinaestá viviendo un creci- 
miento menoral que presenta- 
ba en años anteriores, por lo 
tanto, los precios que hay en 
góndola y los que los consumi- 
dores están dispuestos apagar 
ahora, nosontanatractivos, ya 
que están algo bajos, pero la 
proyección entre 2026 y 2028, 
es que China volverá atener un 
crecimiento como el de los úl- 

timos 20 años, por lo que los 
valores de los productos vana 
volver a subir. 

“Enbasea estas proyeccio- 
nes, ellos volverán a tener una 
demanda importante de lác- 
eos y nosotros somos un país 
que puede abastecer esa de- 
manda y los precios en góndo- 
la vana subir”, añadió. 

Entrelos productos que se 
estima poder enviar están la 
mantequilla, los quesos, la le- 
che UHT y las leches infantiles. 
En esta misión comercial
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42 litros 
por persona es el promedio del consumo anual de productos 
lácteos en China; en las ciudades grandes llegaría a 60 litros. 
Se estima que en 10 años estacifra subirá a118 litros. 

2026 se proyecta 
que China retomará lasenda del crecimiento económico, por 
lotanto, el consumo de leche va a aumentar y asíla leche na- 
cional tiene una gran oportunidad de cubrir esa demanda. 
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u na occidentalización 
en las costumbres de los chinos está aumentando el consumo 
de productos lácteos, donde cada vez requieren de alimentos 
y leches más específicas. 

  

(viene dela página anterior) 
también participaron tres  Esonos permite entendertam- 
plantas, que son Futurocoop, — biéncuálesson las oportunida- 
Lácteos y Energía, y Surmilk. — des comerciales para Chile”, 

manifestó Rodrigo Isam. 
OCCIDENTALIZACIÓN 
Elgerente general dela empre- 
sa Lácteos y Energía, Rodrigo 
Isarn, indicó que este viaje de- 
jó una muy buena impresión a 
los participantes, tanto por la 
coordinación, así como tam- 
bién dela agenda, lacual inclu- 
yó distintos interlocutores váli- 

Eneste sentido, el ejecutivo 
explicó también que nuestro 
paístiene ungran potencial de 
desarrollo lácteo, que se basa 
principalmente por el actual 
promedio de consumo en Chi- 
na, que es de algo más de 421 
tros al año, donde las grandes 
ciudades como Shanghai, 

  

dosen este tema, tanto de Chi-— Hong Kong y Beijingalcanzan 
le como de China, dondesein- — losGOlitros per cápita. 
cluyeronalos embajadores de “Eseconsumose está dan- 
ambos países y agregados co- 
merciales y agrícolas. 

Además de ello, Rodrigo 
Isarn destacó que pudieronre- 
lacionarse con diferentes esla- 
bones de la cadena láctea de 
China, como los productores 
lecheros, empresas, comercia- 

do por dos razones: la primera 
es la occidentalización de las 
costumbres de los chinos; yen 
segundo lugar que losniños es- 
tán haciendo costumbre de 
consumolácteo. Ya se empezó 
a dar leche en los colegios aos 
niños, por lo queseestá hacien- 

lizadores, organismos guber- — docostumbrey eso apalancael 
namentales y clientes, como — desarrollo y crecimiento, que 
supermercados y plataformas — los debiese llevar de 42!itrosaal 
electrónicas de venta. añoaSOlitros”, detalló. 

“La visita cumplió mis ex- 
pectativas de sobra, la verdad 
es que fue una muy buena ins- 
tancia, que yo repetiría feliz. 

Añadió que lo anterior ge- 
nerará importantes oportuni- 
dades en los hábitos y en los 
volúmenes de consumo en 

EDDA 

    ECHES DE TODOSTIPOS SE VEN EN LAS GÓNDOLAS CHINAS. 

China, peroademás producirá 
un desequilibrio del consumo. 

y dela disponibilidad de leche 

tivas y el consumo de lecheau- 
menta de forma tan exponen- 
cial, apalancado por la pobla- 

anivel mundial. ción china, debiera generarse 
“Si consideramos que la — undesequilibrio entrela oferta 

oferta se mantiene constante. yla demanda, lo que debería 
atasas de crecimiento vegeta- — generar oportunidad en los 

precios”, informó. “Una de las principales ta- 
Rodrigo san agregóqueel — reas que tenemos en ProChile 
consumo delos chinos posible-— espromovera nuestras empre- 
menteirá migrando a produc- 
tos más ricos en proteínas y 
también en los quesos, pensan- 

sas y productos en mercados 
tan importantes como China. 
La misión comercial realizada 

doenestaoccidentalizaciónde — gracias a nuestro concurso sil- 
los consumos, con dietas más voagropecuario, presenta bue- 
nutritivas. nasoportunidades paraloslác- 
“Desde el punto de vista de 

las leches, me cuesta pensar 
queellossigan privilegiando el 

teoschilenos en ese mercado, 
que tienen un plan de creci- 
miento de consumo a 10 

consumo delechefresca, prin- — años”, manifestó. 
cipalmente pora disponibil—— Eldirectorregional de Pro- 
dad de logística de ese volu- — Chile explicó igualmente que 
men de leche que necesitan, — tanto en Shanghai como en 
por lo que lo más probable es — Beijing, ciudades dondesesos- 

tuvieron las reuniones de ne- 
gocio, como parte de esta mi- 
sión,se impulsará la legada de 

que tiendan a migrar y que el 
portafolio vaya transformán- 
dose de leche líquida a leche 
UHT”, concluyó. productos lácteos a través de 

las oficinas comerciales que 
APOYO DE PROCHILE posee la esta entidad chilena 
La entidad que ha apoyado — eneselejano país. 
constantemente el impulso de ProChiletiene este concur- 
las exportaciones lácteas del sosilvoagropecuario, dirigido 

  

país es ProChile, por lo que el 
director regional de este orga- 
nismo, Ricardo Arriagada, se 

a todas las empresas chilenas 
vinculadas a este sector pro- 
ductivo, con el fin de apoyarlas 

refirió al trabajo que han reali-— en sus procesos de diversifica- 
zado para concretar estas mi-— ción de mercados intemnacio- 
siones comerciales. nales. cs 
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