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La cadena de tiendas online llegó al 
país en 2011 y está ligada a Global 
Fashion Group. En Latinoamérica 
opera, además, en Brasil y Colombia. 
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“Nos dirigimos a usted 

para informarle sobre una 
importante decisión respec 
to a nuestras operaciones 
en Chile”. Así comenza- 

ba el mail que les llegó a 
los vendedores que tienen 
productos en el e-commerce 

mérica llegó un año antes, 
específicamente a Brasil. 

El marketplace de moda 
fue uno de los primeros de 
la región, sus fundadores 
se inspiraron en modelos 
como ZapposyZalando. Con 
los años se perfiló como el 
e-commerce más grande de 
Latinoamérica en este rubro. 

Dafiti es parte del con- 
glomerado europeo Global 
Fashion Group (GFG), que 
en el sudeste asiático ma= 
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Dafiti en Chile, en el cual 

informaron del término 

de su operación en el país. 
“Debido a cambios sig- 

nificativos en el entorno 

empresarial en Chile, hemos 
tomado la difícil decisión de 

Cerrar nuestras operaciones 
en el país y, por lo tanto, 
pondremos fin a las ventas 
relacionadas a su cuenta a 

Partir del próximo día 17 de 
Febrero (Lunes)”, detalló la 
misiva de la tienda online. 

“Aprovechamos para 
confirmar que todos los 
pagos por ventas realiza- 
das hasta la fecha antes 

indicada serán realizados 

según nuestros acuerdos 
comerciales vigentes”, con= 
tinuaba la comunicación. 

“Apreciamos profun= 
damente su colaboración 

y comprensión durante 
este período de transición”, 
concluyó la carta. 

La compañía arribó a 
Chile en 2011 y a Latinoa- 
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neja la cadena Zalora y en 
Australia y Nueva Zelandia 
posee las tiendas online The 
Iconic. Según el sitio oficial, 
el grupo cuenta con 800 

millones de consumidores 

y trabaja con más de 6.000 
marcas locales y globales. 

De todas las áreas donde 

opera, América Latina es la 
quetieneel desempeño más 
bajo: al tercer trimestre, 
los ingresos bajaron 10,6% 

respecto de igual período 
de 2023. Conocedores del 

negocio dicen que desde 
el fin de la pandemia las 

ventas empezaron a caer. 
En su historia, Dafiti ha 

levantado US$ 275 millones 
con inversionistas como 

Rocket Internet, JPMorgan y 
el fondo canadiense Ontario 

Teachers Pension Plan. 

En Chile llegaron a tener 
400 personas y contaban 

con un centro de distri- 

bución de 13 mil metros 

cuadrados en Pudahuel.   
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Siguen los 
movimientos en 

CBB: cementera 
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POR LAURA GUZMÁN 

Afines del año pasado, Ce- 
mentos Bío Bío (CBB) secon- 
virtió en el centro de atención 
luego de que dos empresas 
internacionales -la peruana 
Yura y la estadounidense 
Mississippi Lime Company 
(MLC)- mostraran interés 
en la firma chilena. 

Aunque este capítulo fi- 
nalmente se cerró sin una 
adquisición, los movimientos 
dentro de lacompañía ligada a 
la familia Briones están lejos 

de alejarla del foco público: 
ahora, la firma fusionó dos 

de sus filiales dedicadas al 

negocio de la cal. 
El 2 deenero deeste año, la 

compañía aprobó la fusión por 
incorporación de su sociedad 
Inacal en CBB Cales. Con esta 
operación, la última absorberá 
el total delos activos y pasivos 
de Inacal, pasando a ser su 
continuadora legal. 
Como parte de esta fusión, 

el capital de CBB Cales au- 
mentó en $ 50 mil millones 

mediante la emisión de 187 
mil millones de acciones que 

quedarán pagadas con cargo al 

fl La empresa de la familia Briones 
aprobó la fusión por incorporación de 
su sociedad Inacal en CBB Cales. 

patrimonio de Inacal. Así, el 
capital de la empresa pasará 
de $ 26.500 millones a un 

total de $ 76.089 millones. 
¿La razón de esta fusión? 

De acuerdo al gerente legal 
de CBB, Sebastián Polanco, 
esta fusión responde a un 
proceso de simplificación 
societaria que busca optimizar 
la estructura del grupo. 

“Esta fusión no responde 
nada más que a un proceso de 
optimización, debido a que 
tenemos muchas sociedades 

funcionando. Esta incorpo- 
ración es independiente a 
los proyectos de potenciar 
nuestro negocio de la cal y 
probablemente a fines de este 
año simplifiquemos otras so- 
ciedades”, señaló el ejecutivo, 
agregando que esta fusión no 
traerá cambios dentro de CBB. 

De acuerdo con lo informa- 

do en el Diario Oficial, el ob- 

jetivo de esta sociedad seguirá 
siendo explorar, constituir y 
adquirir yacimientos mineros, 
así como la explotación y be- 

El gerente legal 
de CBB, Sebastián 
Polanco, explicó 
que esta fusión 

no traerá cambios 
en la cementera 

y detalló que 
es posible que 
afines de año 

simplifiquen otras 
sociedades. 

neficio de áridos y minerales 

destinados a la fabricación 

de cementos y aglomerantes 
hidráulicos. 

Además, su actividad inclu- 

ye la producción de cal y otros 
aglomerantes, la fabricación 
de productos derivados, la 
comercialización de maqui- 
naria y bienes relacionados, la 
generación y comercialización 
de energía eléctrica, asícomo 
la operación de centrales y 
la prestación de servicios en 
este ámbito. 

El negocio estrella 
El negocio de la cal se ha 

consolidado como un pilar 
clave para CBB, siendo una 
desus unidades más rentable. 

Actualmente, la cementera 
de la familia Briones opera 

tres plantas de producción 
de cal: dos en Chile, ubicadas 

en Antofagasta y Copiapó, y 
una en San Juan, Argentina. 

Esmás, segúnlosresultados 
financieros al cierre de sep- 
tiembre del ejercicio anterior, 
la utilidad de este negocio 

alcanzó los $ 25.136 millones, 
lo querepresenta un aumento 
del 31% en comparación a 

enero-septiembre de 2023. 

Este crecimiento -explicó CBB 
en su análisis razonado- se 

debe principalmente a un 
incremento del 4,3% en los 

despachos y a una operación 
más eficiente que permitió 
mejorar los márgenes de 
rentabilidad. CBB también 

se destaca como el principal 
proveedor de cal para la gran 
minería enChile, abasteciendo 
a gigantes como Codelco, 
BHPy Collahuasi. Además, la 
compañía lanzó un ambicioso 
plan de inversión de US$ 100 
millonesen los próximos tres 
años, destinado a expandir 
su capacidad de producción 
y a responder a la creciente 
demanda de litio.
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