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ACTUALIDAD

Por segundo ano consecutivo caen

0S

ingresos por exportacion de salmones

INFORME DE ADUANAS. En 2024 se produjo una disminucion de un 1,4% respecto a 2023 y en dos aios acumula una baja de un
3,4%. Directora del Consejo del Salmon sostuvo que esas cifras les restan competitividad y afirmo que no pueden producir mds.
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1 cierre del afio 2024 no
E fue favorable en térmi-
nos de ingresos para las
exportaciones chilenas de sal-
mény trucha. Los retornos de
esas ventas se redujeron en un
1,4%, resultadoque ya se habia
registrado en 2023, cuando hu-
bo una caida de 2%, lo que
acumuld una retroceso de un
3,4% en lostiltimos dos afios.

Conforme alas estadisticas
de comercio exterior que ela-
borala Unidad de Analisis Esta-
disticos y Economicos del Ser-
vicio Nacional de Aduanas, el
monto acumulado del afio pa-
sado fue de mds de US$6.371
millones FOB (Free on Board),
es decir, US$90 millones 660
mil menos que en 2023, cuan-
do esas ventas superaron los
US$6.461 millones FOB.

Encuanto alacumulado de
2022, la diferencia es atin ma-
yor. En ese aio se totalizo in-
gresos por casi US$6.595 millo-
nes FOB, con un margen de
US$223 millones 842 mil FOB
(2%) en comparacion a 2024.

La produccién destinada a
exportacion se mantiene en
torno a las 700 mil toneladas,
con un crecimiento marginal
de 0,9% en el dltimo afio.

Al comentar estos resulta-
dos, Loreto Seguel, directora
ejecutiva del Consejo del Sal-
man, advirtio que “estas cifras
nos restan competitividad. Lo

hemos dicho: en un contexto
global el que no avanza, retro-
cede. Existe una mayor deman-
damundial que Chile no puede
satisfacer, porque no podemos
producirmds, Siesta tendencia
al estancamiento permanece y
no podemos dinamizar la pro-
duccién, el problema se torna
dia adiamas grave”.
Mientras que desde Sal-
moncChile confirmaron que en
términos de mercado, el afno
2024 “fue dificil para la salmo-
nicultura chilena”. ¥, al expli-

EL SALMON SIGUE SIENDO EL SEGUNDO PRODUCTO MAS EXPORTADO DEL PAIS, DESPUES DEL COBRE.

car esos registros, recordaron
que trasla pandemia del covid-
19 “hubo un aumento de con-
sumo, lo que llevo a unaumen-
to de precios; posteriormente,
la situacién inflacionaria en
nuestros principales mercados
(Estados Unidos, Japén y Bra-
sil), sumado a la guerra en
Ucrania, gener6 una baja de
precios, lo que tuvo el efecto
visto en las exportaciones del
ano pasado”. No obstante, esti-
man que habra “mejores pers-
pectivas durante 2025".

Segun las estadisticas de
Aduanas, laindustria exporté
en 2024 un total de 782.076.641
kilos, un I% superior al afio an-
terior, cuando ese registro se si-
tué en los 774.531.004 kilos;
mientrasque en 2022 se llegoa
los 751.156.167,3 kilos enviados
desde puertos nacionales.

Al actualizar los datos a
enero de 2025, se exportd
78.253 toneladas, porun valor
de US$655.882.483,5 FOB; y, a
igual fecha de 2024, fueron
90.573  toneladas, por

5

empresas retne el Con-
sejo del Salmon: Aquachile,
Australis Seafoods, Cermag,
Mowi y Salmones Aysén.

US$673.296.851,2 FOB.

DESTINOS

Estados Unidos sigue siendo el
principal comprador de sal-
moén chileno, aunque las tone-
ladasexportadas a ese pais dis-
minuyeron en un 7%. Eningre-
50s, la caida fue similar, con
226 millones de délares FOB
menos, lo que representa una
disminucién del 8%.

En segundo lugar se ubica
Japon, que revirtio la caida del
anoanterior y en 2024 recupe-
16 el crecimiento, con 157 mil
toneladas (+14%). Los envios a
Brasil suman siete afios conse-
cutivos al alza (salvo en 2022).
La cantidad exportada a ese
pais en 2024 llego a 146 mil to-
neladas, lo que evidencia un
aumento interanual de un 8%.

Segueladvirtio que “si que-
Temos mantener nuestra pre-
sencia en mercados internacio-
nales, es urgente contar con
una politica de Estado para el
desarrollo y crecimiento soste-
nible de la salmonicultura, la
industriaque le cambio lacara
al sur austral de Chile”.

67%

delas toneladas exporta-

das son de salmdn atlantico
osalar; el salmon pacifico o
coho, tuvo un alza de 19,5%.

La directora ejecutiva del
Consejo del Salmén agregd
que ese producto nacional “ha
consolidado su posicion como
un referente en mercados glo-
bales, llegando a mas de 80
paises” y subrayo que se trata
de “una de las proteinas ani-
males mas sostenibles, y es
parte de las soluciones al desa-
fio alimentario que hoy vive el
planeta”.

Aduanas revelé que en
2024, los despachos al exterior
de salmon representaron el 6%
del valor total de los envios del
pais, ubicindose como el se-
gundo producto mas exporta-
do después del cobre. Respec-
to a los productos no mineros,
elsalmon es lider, representan-
doel 17%de las divisas.

Seguel hizo hincapié enel
rol de la industria salmonicul-
tora en la matriz exportadora
nacional, junto al hecho de es-
tar concentrada principalmen-
te enlasregiones de Los Lagos,
Aysén y Magallanes, donde
-sostuvo-genera actividad eco-
nomica y un importante enca-
denamiento productivo. 3




