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Kia adelanta los teaser del 
conceptual EV2 
Kia adelanta las novedades que tendrá en el Kia EV Day 2025, la 

segunda edición de este evento a nivel mundial (la primera fue 

en Corea en 2023) y donde la firma coreana aprovecha de mos- 

trar los últimos modelos eléctricos, conceptos y tecnologías de la 

marca para impulsar el liderazgo mundial en materia de vehícu- 

los eléctricos en movilidad sostenible. 

La segunda edición del Kia EV Day, que se desarrollará el 27 de 

febrero en Tarraco Arena de Tarragona, España, también subra- 

yará el papel de Kia como pionero de la “plataforma más allá del 

vehículo” (Platform Beyond Vehicle o PBV, por sus siglas en inglés), 

la que busca presentar una visión de un nuevo paradigma en la 

usabilidad de los vehículos eléctricos con modelos que ofrecen a 

los usuarios una flexibilidad excepcional a través de una modula- 

ridad radical. 

Kia presentará el PV5, el primer modelo de la “plataforma más 

  

allá del vehículo” (Platform Beyond Vehicle o PBV, 

por sus siglas en inglés). 

La ocasión será perfecta para el debut mundial 

del Kia EVA y del Kia PV5, el primer PBV de Kia 

y que se exhibió como concepto en el CES de 

2024 en Las Vegas. Además se presentará el Con- 

cept EV2, un vehículo eléctrico compacto y el 

miembro más nuevo de su familia de modelos 

eléctricos dedicados. 

La firma coreana adelantó unos teaser justamen- 

te del último concept, donde se ve en primeros 

planos lo que ofrecerá en diseño el modelo, con una estética ins- 

pirada en la filosofía de diseño Opposites United de Kia, y los ele- 

mentos visuales ofrecen una visión de las características Únicas 

del Kia EV4, PV5 y Concept EV2. 

  

Según lo que indica la marca el Kia EVA, el Kia PV5 y el Kia Con- 

cept EV2 cuentan con latecnología de plataforma eléctrica de van- 

guardia de la marca y demuestran la determinación de Kia de li- 

derar la movilidad sostenible global en los sectores de pasajeros. 

  

Elena Ford visita concesionarios y la oficina de la marca en Chile 

Dentro del marco de un viaje reco- 

rriendo Sudamérica Elena Ford, Chief 

Dealer Engagement Officer y tatara- 

nieta de Henry Ford, visitó por prime- 

ra vez Chile. 

La descendiente del patriarca de la 

marca del óvalo, quien hoy tiene a su 

cargo la relación con los más de 10 mil 

concesionarios de Ford y Lincoln, hizo 

escala en Chile donde visitó las oficinas 

centrales en nuestro país, además de 

conocer algunos concesionarios y donde presentó su visión y estrategia para el negocio, 

el que busca una experiencia de venta y postventa de excelencia. 

Dentro de las actividades que tuvo en Chile, Elena Ford quiso conocer de primera mano 

el mercado automotriz local, caracterizado por ser altamente competitivo, y reunirse con 

representantes de concesionarios de Salazar Israel y AutoSummit, donde reconoció el com- 

promiso de los socios estratégicos y el liderazgo del equipo local de Ford en la consecu- 

ción de un market share de 5% en 2024. 

  

  

  

Stella Li es elegida como Persona del Año de World Car 
Awards 2025 y es la primera mujer en recibir el galardón 

  

Por primera vez en la historia la organización delos World Car Awards, los premios más 

importante para la industria automotriz mundial, anuncia que el galardón Persona Au- 

tomotriz del Año 2025 recae en una mujer: Stella Li, vicepresidenta ejecutiva de BYD. 

Este es uno de los reconocimientos entregados por World Car of the Year y se conce- 

de a quienes han hecho una contribución significativa en la industria del automotor 

durante el último año calendario. Además, esta también es la primera vez que una mar- 

ca china gana uno de los premios del World Car Awards. 
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Venta de autos nuevos parten el año con el pie derecho 

Las ventas de vehículos nuevos comen- 

zaron 2025 con un crecimiento de 2,9% 

en comparación al mismo mes del año pa- 

sado, al matricularse 25.834 unidades, y 

que va en línea con el repunte experimen- 

tado desde julio 2024. 

Para la Anac, esta mayor demanda obe- 

dece principalmente a las mejores ex- 

pectativas económicas, a la disminución 

del desempleo y al mayor acceso a con- 

diciones crediticias favorables. 

Si se analizan las ventas de enero por segmento nuevamente se puede apreciar un crecimien- 

to en los SUV, que aumentó sus ventas en 4,5% con 12.675 unidades y alcanzando el 49,1% de 

las preferencias del público. El segmento de camionetas tuvo un alza de 4,6% con 5.464 uni- 

dades, mientras que el de pasajeros lo hizo en un 1,3% con 5.026 unidades. Por el contrario, 

el de vehículos comerciales cayó 4,5% con 2.669 unidades. 

La marca más vendida de enero fue Suzuki que comercializó 1.926 unidades, segunda fue Kia 

que matriculó 1.926 unidades (7,5%) y el tercer lugar fue para Toyota, con 1803 unidades. (70%). 

  

  
  

La alianza de GWM y Parque Las Palmas para potenciar el 
deporte y la vida al aire libre 

  

GWM se une al conocido Parque Las Palmas en una alianza estratégica con la nueva Poer Plus 

2.4 Turbo como la camioneta oficial del parque. Esta colaboración busca promover experien- 

cias todoterrenos y deportivas seguras. 

El Parque Las Palmas se encuentra ubicado en la región de Valparaíso y es un referente para 

los amantes del mountainbike (15 senderos) y motocross (3 pistas) en Chile, ofreciendo más 

de 250 hectáreas de terreno. 

Gracias a esta alianza, se impulsará la zona de reforestación GWM, se creará el quincho GWM 

y habrán beneficios exclusivos para los clientes de la marca. 
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