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ENTRE 2022 Y 2024:

Fintech aumentan la inclusion
financiera juvenil en Argentina

El uso del efectivo
como medio de pago
dejod de ser la primera
opcion en personas de
entre 14y 19 anos.

CATERINNA GIOVANNINI

En los Ultimos dos anos, los habi-
tosy el conocimiento de los jévenes
argentinos respecto al sistema fi-
nanciero han cambiado tanto que, si
en 2022 el 41% de los adolescentes
no contaba con ningln instrumento
financiero, en 2024 esta cifra se re-
dujo al 9%.

Esto fue impulsado principalmen-
te por la adopcion masiva de billete-
ras digitales, cuya penetracion pasé
del 51% al 89%, segun el informe
“Los adolescentes vy las finanzas”,
publicado en 2024 por Junior Achie-
vementArgentina, juntoaotras insti-
tuciones, y que encuesté a jovenes
de entre 14y 19 anos.

Alejandro Tejero, head de Comu-
nicacién y Prensa de la Cdmara Ar-
gentina Fintech, explica que la infla-
cion ha incentivado el uso de billete-
ras digitales, ya que es mas facil pa-
gar algo de US$ 100 con estas que
con 100 billetes, por ejemplo.

Otro factor fue lairrupcién de Mer-
cado Pago, que lidera el ranking de
uso de billeteras digitales, sobre to-
do en la generacion Z: ocho de cada
diez j6venes de 18 a 29 afos la utili-
zan, segun datos a septiembre de
2024 de la empresa de investigacion
de mercado Taquion. Junto a otras
billeteras, como Cuenta DNI o Na-
ranja X, superan los niveles de uso

Siete de cada diez jovenes argentinos quieren aprender a gestionar
mejor su dinero.

de las tarjetas de crédito para com-
pras en quioscos, negocios de barrio
y supermercados, ropay calzado.
Segun Taquion, en todas las eda-
deslaeleccién de labilletera esté de-
terminada por dos factores: las pro-
mocionesy los rendimientos (intere-
ses diarios sobre el dinero en las
cuentas). “La posibilidad de generar
saldo que remunere tu propia billete-
ra y te dé un rendimiento diario fue
un punto de inflexion”, dice Tejero.
Sin embargo, en el estudio “Los
adolescentes vy las finanzas" tam-
bién se asegura que, a pesar de ser
nativos digitales, los més jovenes
muestran niveles mas bajos de co-
nocimientos financieros, y revelo
que la digitalizacion esta asociada a

riesgos como las apuestas virtuales,
principalmente entre los varones.

Otro problema son las estafas vir-
tuales, ya que la mayoria de los ado-
lescentes no tiene las herramientas
necesarias para identificarlas, pero
el 56% de los jovenes se declara dis-
puesto a seguir consejos de inver-
sion en redes sociales.

Loanterior se suma a otras proble-
maticas socioecondémicas y de gé-
nero que requieren reforzarla educa-
cion financiera; hoy, siete de cada
diez j6venes quieren aprender a ges-
tionar mejor su dinero y ocho de ca-
da diez mencionan la educacién fi-
nanciera y econémica como los te-
mas mas relevantes para estudiar en
la escuela.
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