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I La startup mexicana tiendasdela supermercadistachilena  Expansion regional y

de rescate

de alimentos
desembarcd en el
pais austral de la
mano del retailer
chileno. Es su tercer
mercado y apunta a
cerrar 2025 con otros
dos mas.

POR DAYANNE GONZALEZ

Cheaf, una startup mexicana
fundada en 2020, desembarcd
este martes en Argentina con su
aplicacién mévil de rescate de
alimentos de la mano de Cencosud
como primer socio en el pais. Este
esel tercer mercado de la compaiiia,
que comenzo sus operaciones en
Meéxico a mediados de 2020y llegd
a Chile en octubre de 2023.

“Argentina representa una opor-
tunidad muy grande; son varias
las empresas que en el (iltimo afio
se estan animando a abrir opera-
ciones en este mercado porque es
interesantisimo a nivel de negocio
(...) Nos sentimos muy tranquilos
sobre el momento que estd viviendo
el pais, vemos con optimismo el
impacto que podemos generar junto
a Cencosud”, dijo la cofundadora
y COO de Cheaf, Elena Lopez, en
entrevista con DFSUD.

Laaplicacion permite a supermer-
cados, restaurantes, panaderias y
negocios de alimentos ofrecer sus
excedentes aptos para el consumo
a través de “paquetes sorpresa”,
que los usuarios pueden adquirir
con descuentos desde el 50%, para
evitar el desperdicio de comida atin
en buen estado.

El desembarco
con Cencosud
Cheaf inicid operaciones en tres

g e——

ELENA LOPEZ,
COFUNDA

ORA Y, COQ DE CHEAF:

“Vemos eon

optimism

el impacto -

que podemes.

junto a.

Cencosud”

rgentina !

en Buenos Aires: Jumbo Martinez,
Disco Uriburuy Vea de Av Cordoba.

Ahora planea expandirse pro-
gresivamente en la capital y otras
regiones del pais, con el objetivo
de estar en mas de 300 tiendas en
diversos locales gastrondmicos a
fines de 2025.

“Cencosud ha demostrado ser un
partner muy comprometido con el
desperdicio de alimentos. En Chile
lo hemos visto; realmente tienen
ganas de generar un impacto en
sus métricas de merma a través de
nosotros”, dijo.

Y agrego: “Nos sentimos optimis—
tas sobre laalianza en Argentina, que
también va a fortalecer la estrategia
en laregién”.

Ademas de su colaboracion con
el gigante del retail, Cheaf busca
acelerar la incorporacion de nuevos
socios comerciales en Argentina,
una leccidn aprendida de su
experiencia en Chile, donde la
oferta tardé en consolidarse.

“Vamos a construir una pro-
puestade valor mas robusta desde
el inicio, con una oferta variada
y mas clientes desde el primer
dia”, senalé.

Este enfoque se asemeja al
modelo mexicano, donde la fir-
ma ha desarrollado alianzas con
supermercados, restaurantes y
comercios minoristas, entre otros.

Entre los factores clave del merca-
do argentino, Cheaf ve con especial
atencion los cambios en los pre-
cios de los productos y la inflacién
relacionada al factor ahorro. En
el contexto actual, estiman que
ahorrar un 50% resonara mucho
en las personas.

“También representara un be-
neficio para las empresas. Esta
iniciativa les permite ajustar, reducir
Sus mermas y generar un impacto
ambiental positivo en un contexto
econdmico desafiante”, detalld.

crecimiento de 2025

Lacompania tiene el compromiso
de abrir dos mercados mas este afio,
con loque alcanzaria a cerrar el ejer-
cicio con presencia en cinco paises
de laregion. “Vamos encaminados
alograrlo”, dijo la ejecutiva.

Entre los mercados prioritarios
se encuentran Pert, Colombia y
Brasil. Respecto aeste tltimo, Lopez
reconocio que “es un mundo en si
mismo, no solo por el idioma, sino
que también porla forma de trabajar,
de operar de las tiendas; la cultura
con la que piden los usuarios, es
muy distinta”.

Por ello, lo ven como el pais “mas
retador”. “Probablemente necesi-
temos también ayuda local y una
planificacion mas estructurada y
conun poco mas de calma”, afiadio.

En cuanto a Colombiay Perti, es-
timd que la experiencia en México,

Cheaf husca acelerar la

Incorporacion de nuevos

socios comerciales
en Argentina, una
leccion aprendida de su
experiencia en Chile.

un mercado con alta informalidad y
menor bancarizacion, les servird de
referencia para abordar los merca-
dos, en contraste con Chile, donde
la bancarizacién es mds elevada.

Considerando toda la operacion,
Cheaf ha rescatado mas de 5.500
toneladas de comida; es decir, mas
de 5,5 millones de kg de alimentos
y con ello ha evitado la emision de
mas de 14.200.000 kg de Co2.

Para 2025, esperan doblar este
impactoy que la operacién argentina
les aporte al menos unos 2 millones
de kilos rescatados.




