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437.327 llegadas de 
pasajeros fueron registradas durante el primer semestre de 
2024, según cifras del INE Los Lagos. 

11,6% de viajeros de 25 a 44 
años eligió el destino Chiloé para vacacionar, mientras que un 
10,49% de ellos se inclinó por venir a Puerto Varas. 

  

(ene dela página anterior) 

yectoria y preparación profe- 
sional, Héctor Caripán, que le 
vaa dar otra mirada a nuestra 

comuna, para que el próximo 
añosea mucho másatractivoy 
podamos entregar otras opor- 
tunidades de visita a la gentejo- 
ven que viaja hasta este lugar, 
pero también a adultos mayo- 
res y todos los segmentos eta- 
rios”, resaltó. 

CAMINAR POR HORAS 
Entre las experiencias turísti- 
cas que destacan en el sur de 
Chile, estánlas actividades out- 
door, que atraen justamente a 
esesegmento másjoven. 

Así lo confirma Andrea 
Cornejo, asistente dela Oficina 

“Estamos tratando 
de visibilizar lugares 
turísticos a través de 
las distintas platafor- 
mas” 

Baltazar Elgueta, 
alcaldedi 

  

“Hemos intenciona- 
do esa dirección pa- 
ra ir transitando ha- 
cia un turismo de in- 
tereses especiales” 

“Tomás Gárate, 

alcalde de Puerto Varas. 

delnformación Turística (OIT) 
dePuerto Montt, quien cuenta 
que “llegan hartosjóvenes, pe- 
ro particularmente jóvenes 
trekkeros, aquieneslesgustala 
vida alaire libre y son capaces 
de caminar por horas para le- 
gar a una cascada o a un lugar 
que se viralizó en algún mo- 
mento por redes sociales. Ellos 
son buscadores de experien- 
cias y lugares naturales”. 

E-COMMERCE 

Las cifias del estudio también 
reflejan cómo las preferencias 
de viaje se dividen entre quie- 
nes optan por explorar el terri- 
torio nacional y aquellos que 
buscan destinos internaciona- 
les. Enel grupo ABCL, un 55,4% 
planea viajar fuera del país, en 
tanto un 44,6% prefiere zonas 
locales. En el segmento C3, la 
tendencia es inversa, el 58,2% 
se queda en Chile, mientras 
que un 41,8% opta por el ex- 
tranjero. 

Ignacio Mirchak, Country 
Leader Chile en Kantar Ibope 
Media, agregó que una de las 
grandes tendencias esla forma 
en que las personas planifican 
sus vacaciones. Hoy los servi- 
cios de e-commerce están ga- 
nando terreno como una pieza 
importante para reservas de 
alojamientos, pasajes y alquiler 
de autos, con un alto nivel de 
afinidad entrequienes planean 

    PUERTO VARAS ES UNO DE LOS DESTINOS TURÍSTICOS QUE ESTÁ SIENDO PREFERIDO ENTRE LOS VIAJEROS DE 25 A 44 AÑOS. 

sus próximos viajes en avión. 
En cuanto a los lugares de 

hospedaje, los chilenos man- 
tienen una clara preferencia 
por los hoteles de cadena, que 
concentran un 34% delas elec- 
ciones, consolidándose como 
la opción más popular para las 
vacaciones. Los hoteles inde- 
pendientes ocupan el segundo 
lugar con un 18%, seguidos por 
las casas de amigos o familia- 
res, que representan el 15% de 
las preferencias. 

“La tendencia del e-com- 
merce también se refleja en el 
creciente uso de plataformas 
como Airbnb, que aunque no 
son la opción más popular, 
concentra el 11% delas eleccio- 
nes, destacando entre quienes 
buscan mayor flexibilidad y 
precios económicos”, detalló 
Mirchak. 

EXPERIENCIA DE VIAJE 

Pese alas bondades de la tec- 
nología y el alcance de las he- 
rramientas digitales, muchos 
turistas se quedan sin poder 
programar cosas importantes 
desus vacaciones. 

Cornejo revela que “hace 
muy poco vinieron unas perso- 
nas jóvenes preguntando por 
Cochamó y cómo podían llegar 
allá. No andabancon vehículo, 
y pensaban que era muy fácil y 
cerca ir a los toboganes y vol- 
ver el mismo día a Puerto 
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Montt. Entonces tuve que ex- 
plicarles que tenían que tomar 
un bus, luego hacer varias ho- 
ras de trekking, registrarse, en- 
tre otros pasos”. 

Otraexperiencia que desta- 
ca la asistentes de la OIT de 
Puerto Montt, es que muchas 
personas, sobre todo mayores 
de 40 años, llegan a Puerto 
Monttinteresados en recorrer 
la Carretera Austral, pero no 
compran con anticipación los 
tickets para tomarlas embarca- 
ciones ni hacen lasreservas ne- 
cesarias, teniendo que desistir 
muchas veces de su viaje por- 
que no hay más vacantes du- 
rantesemanas. En ese sentido, 
los turistas extranjeros sonmás 
organizados y planifican mu- 
cho mejor su viaje por Carrete- 
ra Austral desde internet. 

De acuerdo a Kantar Ibope 
Media, la digitalización y la di- 
versificación de opciones de 
alojamiento reflejan un turis- 
moen!transformación, escena- 
rio que proyecta un 2025 en el 
quela industria deberá adap- 
tarsea viajeros cada vez más 
conectados y exigentes. 

Laprofesional dela OIT lla- 
mó alos turistas a preferir los 
canales digitales oficiales como 
la página de Conaf, para infor- 
mación sobre parques y reser- 
vas nacionales, y Sernatur, que 
ofrece diversos servicios turís- 
ticos formales. s   
  

Cierran proyecto de 
Observatorio de los 
Parques de la Patagonia 
SOCIOECOLÓGICO. Primera etapa tuvo 
lugar en el parque Alerce Andino. Este 
año planean abordar el Hornopirén. 

on un enfoque enla co- 
C laboración interinstitu- 

cional, se realizó el cie- 
rre del proyecto de Vincula- 
ciónconel Medio(VeM) Obser- 
vatorio Socioecológico de los 
Parques de la Patagonia, ejecu- 
tado porla Universidad San Se- 
bastián (USS), destacando en 
esta primera etapa el trabajo 
realizado en el Parque Nacio- 
nal Alerce Andino, y compar- 
tiendo los objetivos hacia futu- 
ros desafios en la macrorre- 
gión patagónica. 

El director del proyecto, 
Joaquín Rivera, académico de 
Vinculación con el Medio dela 
carrera de Ingeniería en Ges- 
tión de Expediciones y Ecotu- 
rismo de la USS en Puerto 
Montt, explicó que “esto fue un 
hito de cierre de un primer pi- 
loto, y también un lanzamien- 
to de una línea de trabajo am- 
biciosa, para contribuir desde 
la academia a los desafíos del 
desarrollo territorial sostenible 
enla Ruta de los Parques dela 
Patagonia”. 

RESULTADOS 
El evento reunió a represen- 
tantes de esa casa de estudios, 
del Programa Ruta de Los Par- 
ques de la Patagonia, Conaf, 
Corfo, municipios y comunida- 
des locales, ocasión en la que 
se presentaron productos ela- 
borados en el marco de la ini- 
ciativa, que reflejanel impacto 
del proyecto. 

Uno de ellos es el herbario 
colaborativo, desarrollado por 
estudiantes dela carrera de In- 
geniería en Gestión de Expedi- 

4 
son los parques de la 
región que forman parte de 
la Ruta de los Parques de la 

Patagonia, desde Puerto 
Montt al Cabo de Hornos. 

ciones y Ecoturismo dela USS, 
de los que se entregaron tres 
ejemplares a la biblioteca de 
Correntoso, para acceso comu- 
nitario; a Conaf, para enrique- 
cer la experiencia de los vi 
tantes al parque, como herra- 
mienta educativa para futuros 
proyectos de conservación. 

Asimismo, la primera car- 
tografiatécnica de senderismo 
del Parque Nacional Alerce An- 
dino, que incluye un levanta- 
miento de servicios turísticos 
enel entorno, con mirasa con- 
vertirse en una guía turística 
clave para mejorar laexperien- 
cia delos visitantes. 

  

PARQUE HORNOPIRÉN 

El próximo desafío para este 
añoseráeltrabajo en el Parque 
Nacional Homopirén, con el 
objetivo deexpandirlainiciati- 
va hacia todos los parques que 
forman parte de la Ruta de los 
Parques dela Patagonia. 

El plan es continuar el tra- 
bajo con las comunidades, rea- 
lizar visitas de educación am- 
biental con jóvenes delas es- 
cuelas rurales cercanas al par- 
que, y continuar elaborando 
información relevante para la 
gestión sostenible del turismo 
de naturaleza en la Patagonia 
chilena. os 
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