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sustentabilidad

Desde principios del 2025, Em-
presas lansa presentd una nue-
va imagen, que refleja su evolucion y
reafirma su compromiso con la soste-
nibilidad y la innovacion en la indus-
tria alimentaria. Con 71 anos de ex-
periencia en como obtener lo mejor
de nuestra tierra, Empresas lansa ha
avanzado en su estrategia de diversi-
ficacion, pasando de una compania
productora de azicar a una empre-
sa que aporta en la alimentacion del
mundo con un sello propio: genera-
cion de productos naturales, inclu-
yendo remolacha, pasta de tomates,
jugos concentrados, legumbres, pla-
tos preparados, nutricion animal, bio-
fertilizantes, entre otros.

El compromiso de la compania es
impulsar y promover de manera sos-
tenible los mejores ingredientes de
origen natural que nutren a personas
y animales, lo que es posible gracias a
sus socios agricultores, su equipo, la
comunidad y la tierra. La diversifica-
cion ha sido clave para consolidar su
vision de una alimentacion mas cons-
ciente y responsable, adaptandose a
los desafios de un entarno dinamico

y en constante cambio.

La innovacion, en este contexto, no
solo se refleja en la diversificacion de
productos, sino que también en el
proceso constante de mejora en sus
métodos de produccion. Empresas
lansa se ha enfocado en laimplemen-
tacion de tecnologias de vanguardia
que optimizan la eficiencia y reducen
el impacto ambiental. Este enfoque
permite a la compania desarrallar
ingredientes mas naturales, sin sa-
crificar la calidad ni la frescura, ase-
gurando que cada etapa esté alineada
con los estandares mas exigentes de
sostenibilidad.

En este marco de transformacién y
adaptacién, Empresas lansa ha rea-
lizado un analisis profundo de las
tendencias globales y las crecientes
demandas de los consumidores por
productos menos procesados. Por lo
que su cambio también es una decla-
racion de principios que reafirma su
compromiso con una alimentacién
saludable y consciente, posiciondn-
dose como lider en la produccion de
alimentos de origen natural.

“Esta transformacion representa

@ empresas
Contenido de: ( lansa

EMPRESAS IANSA RENUEVA SU IDENTIDAD:
HACIA UN FUTURO MAS NATURAL Y SOSTENIBLE

Con mais de 70 afos de historia, la compania da un paso decisivo hacia el futuro, presentando una nueva imagen de marca que refleja su evolucion.

nuestra esencia y proposito: alimen-
tar al mundo con productos de origen
natural que aporten al bienestar de las
personas y el planeta. Queremos ser
un actor clave en la construccién de
una industria alimentaria mas cons-
ciente y responsable, adaptandonos
alas nuevas necesidades del mercado
y de los consumidores”, sefiala Vivian
Budinich, Gerente de Marketing y
Sostenibilidad.

La nueva identidad refleja un enfo-
que mas sostenible y cada decision

que toma la empresa esta guiada por
este propasito, que ademas considera
reducir el impacto ambiental, fomen-
tar el desarrollo agricola junto a sus
comunidades y ofrecer productos que
no solo alimentan, sino que también
nutren y cuidan la tierra, con excelen-
cia, calidad, y siempre desafiandolos
a un liderazgo sostenible.

Empresas lansa, Alimentando al
Mundo con lo mejor de nuestra tie-
rra.



