
NotCo, la startup chilena, cerró sus oficinas en Nueva York,
EE.UU., y encargó a la estadounidense Kraft Heinz Co. la venta de
sus productos en EE.UU. y Canadá mientras se enfoca en rentabili-
zar la operación, dijo el director ejecutivo y fundador Matias
Muchnick a Bloomberg.

“Pasar la operación de EE.UU. a una compañía de la escala de
Kraft con las métricas de costos de ellos es un no brainer“, dijo
Muchnick en una entrevista con la agencia de noticias.

Kraft “opera 10 veces más eficientemente mi negocio y yo me
puedo enfocar en lo que realmente importa para el futuro de la
compañía”, agregó el ejecutivo.

NotCo ha recortado algunos de sus productos y ha despedido a
cerca del 11% de su plantilla en un intento por reducir costos.

REDUCCIÓN DE COSTOS EXPLICA
DECISIÓN DE NOTCO DE ENCARGAR
A KRAFT HEINZ VENTAS EN EE.UU.

El director ejecutivo y fundador de NotCo,
Matias Muchnick.
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Nissan decidió retirarse de su acuerdo con Honda
para combinar ambas marcas y recuperar la compe-
titividad global, según informó el miércoles el diario
japonés Nikkei.

Los fabricantes de automóviles japoneses habían es-
tado negociando una unión en la cual Honda absorbería
a Nissan y reuniría a las dos marcas bajo un único hol-
ding en 2026, consignó Bloomberg en un reporte.

Los dos competidores no alcanzaron un consenso tras
siete breves pero tumultuosas semanas de conversacio-
nes, según el periódico, que citó a personas que no iden-
tificó. Esto pone fin a lo que habría sido una asociación
histórica para la industria automovilística japonesa.

Honda y Nissan están discutiendo varias opcio-
nes, incluida la posibilidad de retirarse del acuerdo,
según afirmaron ambas empresas por separado a la
Bolsa de Tokio.

NISSAN SE RETIRA DEL DIÁLOGO PARA UNA FUSIÓN CON HONDA

Los fabricantes de automóviles japoneses buscaban
reunir las dos marcas bajo un único holding.
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Los clubes de fútbol están 
ganando más dinero que nunca.

Los jugadores, no tanto
Es un excelente momento

para ser un fanático del
fútbol desde casa. Nunca

ha habido tantos partidos para
elegir. El 29 de enero, la UEFA
Champions League, un torneo
para los mejores clubes de Euro-
pa, transmitió 18 partidos en for-
ma simultánea.

Es un momento aún mejor pa-
ra ser un club de fútbol. Los 20
equipos con mayores ingresos
obtuvieron un récord de 11 mil
millones de euros (US$12 mil mi-
llones) en ganancias combinadas
en la temporada 2023-24, según
Deloitte, una firma de servicios
profesionales. El líder de la tabla,
el Real Madrid, se convirtió en el
primer club en recaudar 1mil mi-
llones de euros, lo que representa
un incremento de más de una
cuarta parte respecto de la tem-
porada anterior.

El éxito en la cancha sigue
siendo crucial para los ingresos
de un equipo. Simplemente cla-
sificar a la Champions League
es lucrativo (y el nuevo formato
de esta temporada, que garanti-
za más partidos, lo hace aún
más). Al Real Madrid le ayudó a
alcanzar su récord el hecho de
ganar tanto La Liga de España
como la Champions League el
año pasado.

Sin embargo, al menos para
los contadores de los equipos,
ganar es menos importante que
antes. Los clubes famosos perdu-
ran como marcas incluso cuando
tienen un mal desempeño. El
Manchester United se ha mante-
nido en el top 5 de mayores in-

El Manchester United se ha mantenido en el top 5 de mayores ingresos de Deloitte, a pesar de años de rendimiento
decepcionante. 

Para los equipos y
para sus estrellas
principales, es útil
tener una marca.

En una información publicada ayer, el Fondo Monetario Internacional (FMI) indicó que el
Directorio Ejecutivo de esa entidad aprobó el informe del equipo que realizó la revisión de la
consulta por el Capítulo IV sobre Chile, sin modificaciones relevantes. Esa misión ya había
entregado su declaración pública el 26 de noviembre de 2024, cuando señaló que “los
desequilibrios de la economía se han resuelto en gran medida”.

En su nota de prensa, ayer el FMI agregó: “Se espera que el PIB real crezca un 2,2% en
2024, cerca de su ritmo potencial, impulsado por las fuertes exportaciones mineras y de
servicios”. Su estimación del PIB pareció desactualizada, pero en rigor la conclusión del
Capítulo IV con Chile ocurrió el lunes 3 de febrero, que fue justo el día en que el Banco
Central (BC) divulgó el Indicador Mensual de Actividad Económica (Imacec) de di-
ciembre (alza de 6,6% en 12 meses). A partir de ese dato —que el FMI difícilmente
podría haber procesado— se pudo calcular, en forma preliminar, que en 2024 la eco-
nomía chilena creció en 2,5%. La cifra del BC estuvo muy por encima de la mayoría de
las proyecciones de analistas y de instituciones como el propio FMI, aunque solo en
marzo el Banco Central definirá la cifra definitiva.

FMI CON DATOS DESACTUALIZADOS: ESTIMA QUE
LA ECONOMÍA CRECIÓ MENOS QUE EL CÁLCULO DEL BC
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Nuestro informe sobre Expectativas Empresariales para 2025 revela un
panorama desafiante pero lleno de oportunidades en diversos sectores
de la economía. A diferencia de mediciones anteriores, donde predomi-
naban expectativas neutras o negativas, esta edición muestra un giro
optimista: un 57% de los encuestados anticipa un aumento en sus utilida-
des, impulsado por una mayor productividad y eficiencia. Este cambio
sugiere que las empresas están adaptándose y encontrando formas de
prosperar en un entorno complejo, marcado por tensiones geopolíticas.
La proyección de crecimiento económico es positiva, con un 96% de los
encuestados esperando que la economía crezca en 2025. Sin embargo, los
desafíos persisten. A nivel global, el retorno de Donald Trump a la Casa
Blanca ha intensificado tensiones comerciales, lo que podría afectar a Chile,
cuyas exportaciones de cobre y litio dependen de la estabilidad de la deman-
da asiática. Aun así, la rivalidad entre EE.UU. y China ofrece oportunidades
para reorientar cadenas de suministro, como el traslado de operaciones a
México que están haciendo algunas empresas norteamericanas, una estrategia
que Chile podría replicar aprovechando acuerdos como el tratado que evita la
doble tributación con EE.UU.
América Latina presenta perspectivas mixtas: Argentina muestra signos de
recuperación, mientras que Brasil y México enfrentan incertidumbres internas.
En Chile, un 69% de los ejecutivos considera negativo el escenario político local, y
un 83% percibe que la seguridad pública impactará adversamente sus negocios.
A pesar de esto, la inversión se mantiene estable, con un 22% de las empresas
planeando invertir más que en 2024, enfocándose en mejorar productividad y
eficiencia. Además, el alza en los precios de la energía posiciona a Chile como un
actor clave en la transición energética global, gracias a su liderazgo en litio y ener-
gía solar.
Es crucial que las empresas adopten una mentalidad proactiva, buscando nuevos
mercados y optimizando costos. Los líderes deben abogar por un entorno regulatorio
predecible que mitigue la incertidumbre política y aprovechar incentivos guberna-
mentales en sectores estratégicos.
Este informe es un llamado a la acción: en medio de un panorama económico y geo-
político desafiante, las oportunidades están al alcance. Las empresas que se adapten,
innoven y se expandan no solo sobrevivirán, sino que prosperarán. La resiliencia y la
visión estratégica serán los motores que impulsen el crecimiento en 2025 y más allá.
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El Directorio Ejecutivo del Fondo Mone-
tario Internacional aprobó el informe del
Capítulo IV sobre Chile.

gresos de Deloitte, a pesar de años
de rendimiento decepcionante.
Los clubes se han vuelto más há-
biles para ganar dinero fuera del
fútbol. Muchos han equipado sus
estadios con canchas retráctiles
para albergar deportes, desde bo-
xeo hasta fútbol americano, sin
dañar el césped. Taylor Swift ha
recorrido estadios desde el An-
field del Liverpool hasta el Santia-
go Bernabéu del Real Madrid. 

P e r o a h o r a
piense, si acaso
no lamente, so-
bre qué sucede
con los mejores
jugadores de fút-
bol. Aunque sus
contratos no son
públicos, los in-
formes sugieren
que sus salarios podrían no co-
rrer al ritmo de los ingresos de
los clubes. Kylian Mbappé, el
jugador mejor pagado del Real
Madrid, supuestamente gana
alrededor de 45 millones de eu-
ros por temporada, una suma
considerable, pero similar a lo
que Cristiano Ronaldo ganaba
en el Real Madrid hace una dé-
cada. Erling Haaland, del Man-
chester City, quien en 2022-23
anotó un récord de 36 goles en
la Premier League inglesa, re-

cientemente firmó un contrato
hasta 2034 valorado en, apro-
ximadamente, 26 millones de
libras esterlinas (US$ 32 millo-
nes) al año. Eso es menos de lo
que se cree que Gareth Bale ga-
naba en el Tottenham cuatro
temporadas atrás.

Como señala David Butler,
un economista deportivo del
University College Cork, am-
bas estrellas son aún jóvenes:
Mbappé tiene 26 años y Haa-
land, solo 24. Cristiano Ronaldo
y Lionel Messi, su gran rival en
el Barcelona, ganaban menos a
esa edad. Y hoy, ya pasados sus
mejores momentos, ganan
montañas de dinero. Se ha in-
formado que Ronaldo gana al-

rededor de US$
75 millones al año
en su club saudí
por sus servicios
en la cancha; Mes-
si está recibiendo
una fortuna en Es-
tados Unidos. 

S u r i v a l i d a d
a y u d ó a c r e a r

marcas personales que han per-
durado hasta su vejez como ju-
gadores. Las estrellas de hoy po-
drían no tener tanta suerte. Aun
así, sus salarios son mucho más
altos que en el pasado. Gary Li-
neker, una gran figura del fút-
bol inglés en los años 80, recor-
dó recientemente su primer
contrato. Ganaba 100 libras es-
terlinas a la semana.

Artículo traducido del inglés por Econo-
mía y Negocios de “El Mercurio”.
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