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1 próximo 9 de febrero, el 
E estadio Caesars Super- 

dome de Nueva Orleans, 
Luisiana, será el escenario del 
Super Bowl LIX de la NFL, un 
evento que promete ser histó- 
rico. 

Los Kansas City Chiefs 
buscarán alcanzar un inédito 
ricampeonato, liderados por 

estrellas como Patrick Maho- 
mes y Travis Kelce, mientras 

que el espectáculo del medio 
iempo estará a cargo de Ken- 

drick Lamar, ganador de 17 pre- 
mios Grammy, quien llevará el 
hip-hop al escenario deportivo 
más importante del año. 

Además, la posible 
presencia de Taylor 
Swift en el palco 
suma un atrac- 
tivo adicio- 
nal para 

los swifties. 
Este evento 

no solo cautiva 
a los amantes del 
fútbol americano, 
sino también a una 
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Super Bowl 2025: Tricampeonato 
en juego y expectativa de récords de 
audiencia e inversión publicitaria - 
segundos alcanzó los 7 millones 
de dólares, y en el año 2025, por 
primera vez en la historia, esta 

cifra ha subido a 8 millones de 
dólares, según Adge. Este año, 
se espera una mayor presencia 
de empresas tecnológicas que 
promocionan productos de IA 
y marcas farmacéuticas en los 
anuncios durante la transmi- 
sión del evento. 

Ante este panorama, las 
marcas apuestan por estra- 
tegias innovadoras para 
maximizar su impacto 

publicitario. En este con- 
texto, Seedtag (empresa de 

publicidad contextual que crea 
anuncios para contenidos visua- 

les), se posiciona como un aliado 

clave gracias a sus audiencias 
con- textuales, diseñadas 

para potenciar la 
efectividad de las 
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SE VIENE EL SUPER BOWL 2025, enmarcardo en toda una estrategia publicitaria. 

    
audiencia global 
que se espera supere 
los 210 millones de 

espectadores alcan- 

zados en 2024. 

Elimpacto comet- 
cial del Super Bowl 
continúa en ascen- 

so. En el 2024, el 

costo promedio de 
un anuncio de 30 

campañas publi- 

“Las audiencias 
contextuales de 
Seedtag permi- 

ten alos anun- 
ciantes llegar 
a su público 

| objetivo sin 
recurrir a 

ll datos per- 

    

sonales, gracias a su tecnología 
de IA Contextual, Liz, permi- 
tiendo identificar en tiempo 
real los intereses de los consu- 
midores a partir del contenido 

que están consumiendo en ese 
momento. Así, selogra asegurar 

anuncios relevantes y alineados 
con la experiencia del usuario. 
Y, de esta manera, las marcas 
pueden superar los desafíos de 
alcance, escala y ala vez privaci- 

dad, logrando captarla atención 

en el momento clave”, comenta 

Martha Carlín, Country Mana- 
ger de Seedtag México. 

“En 2024, México fue el país 
con mayor audiencia de Latinoa- 
mérica, con aproximadamente 

24 millones de espectadores que 
siguieron el Super Bowl LVIIL. 
Esta es una oportunidad clave 
paralos anunciantes que buscan 
conectar con este público. Gra- 

cias alainteligencia contextual, 
las marcas tienen la posibilidad 

deimpactar alos fanáticos en el 
momento exacto y con el mensa- 
¡jemásrelevante”, agrega Carlín. 

Además del espectáculo 
deportivo y publicitario, el 
Super Bowl LIX representa una 
oportunidad única para que las 
marcas conecten con las audien- 
cias através de contenidos esta- 
cionales relevantes. 

Linaje de campeones: Hermanos 
Vidaurre son campeones del Valdivia 
Bike Fest 2025 

         
FUE UN TRAZADO DE 3,6 KILÓMETROS con más de 500 ciclistas compitiendo en la 

Copa Internacional Valdivia Bike Fest 2025. 

Pese ala lluvia torren- 
cial, Martín y Catalina 
Vidaurre se quedaron 
con los primeros lugares 
de sus categorías en el 
Valdivia Bike Fest 2025, 

evento que fue organiza- 
do por el Club de Ciclis- 
mo Río Cruces Valdivia y 
MVK Sport, con el apoyo 
de CMPC, y en el Com- 
plejo Deportivo de Asti- 
lleros Asenav. La com- 
petencia, que reunió a 

cientos de competidores 
provenientes de Chile, 
Canadá, Argentina, Bra- 
sil y otros países de Amé- 
rica, incluyó categorías 
oficiales como Élite, Sub- 
23 y Junior, permitiendo 
alos participantes sumar 

puntos para el ranking 
mundial. También, se 
abrieron divisiones para 

niños y jóvenes, desde 
Mini (5 a 10 años) hasta 

Juvenil (11 a 14 años) y 

Cadetes (15 a 16 años), 

además de categorías 
Máster para mayores de 
35 años. 

El circuito tuvo una 
longitud de 3,6 kilóme- 

tros, una altimetría acu- 
mulada por vuelta de 
158 metros, y contó con 

secciones tácticas, saltos 
y subidas demandantes, 
lo que permitió a los 
ciclistas de todo el con- 
tinente medir sus fuerzas 
y sumar puntos para el 
ranking planetario. Cabe 
destacar que el trazado 
fue diseñado y construi- 
do por Martín Vidaurre 
en colaboración con Trail 
Builders. 

Descentralizarlaprác- 
tica del ciclismo y situar a 
Chile como un gran des- 
tino para realizar compe- 

tencias internacionales 

fueron los principales 
objetivos que tuvo Mar- 

tín Vidaurre para diseñar 
esta pista. En ese sentido, 

el campeón del Valdivia 
Bike Fest indicó que su 
objetivo era retribuir al 
ciclismo todo lo que le 

entregó. 
En la categoría Elite 

Varones, y con un final 

milimétrico, el pri- 

mer lugar fue entonces 
para el nacional Mar- 
tín Vidaurre (01:16:47), 

mientras que el segundo 
puesto fue para el bra- 
sileño Alex Malacarne 
(01:16:51), cerrando el 

podio el también carioca 
Gustavo Xavier (01:17:20). 

En el caso de las damas, 

el podio fue liderado 
por Catalina Vidaurre 
(01:35:58), seguida de 

la oriunda de Brasil, 

Raiza Goulao (01:37:42). 

En tercer lugar quedó la 
chilena Yarela González 
(01:45:41). 
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