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Matías Muchnick, CEO de NotCo 

NotCo cierra oficinas en 
Nueva York y deja a Kraft 
Heinza cargo de gestión en 
Estados Unidos y Canadá 
La empresa Kraft Heinz se hará cargo de la venta de los 
productos de NotCo en Norteamérica, mientras que los 
esfuerzos de la startup chilena apuntarán a alcanzar la 
rentabilidad, según explicó en una nota a Bloomberg. 
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Según Bloomberg, la startup nacional 

NotCo Spa cerró sus oficinas en Nueva York 

y encargó a la empresa Kraft Heinz Co las 

operaciones de sus productos en Estados 

Unidos y Canadá. Con esto, se utilizaría la 

infraestructura de Kraft Heinz para vender 

los productos de NotCo en el mercado nor- 

teamericano, excluyendo a México. 

El director ejecutivo y fundador dela star- 

tup, Matías Muchnick, aseguró a Bloomberg 

que ahora se enfocarán en rentabilizar su 

compañía: “Pasar la operación de EE.UU a 

una compañía de la escala de Kraft con las 

métricas de costos de ellos es un no brainer”. 

En la nota se explica que este acuerdo irá 

en paralelo a una empresa conjunta firma- 

da entre las doscompañías en 2022 para pro- 

ducir versiones basadas en vegetales de los 

productos de Kraft Heinz y queson comer- 

cializados en Estados Unidos y Canadá. 

Según Bloomberg, NotCo recortó algunos 

de sus productos y despidió cerca del 11% de 

su personal en un esfuerzo por reducir cos- 

tos. A su vez, la empresa por ahora no con- 

sidera expandir la marca NotCo a nuevas 

ubicaciones o categorías de alimentos. 

Inicialmente, la startup tenía contempla- 

do alcanzar la rentabilidad en 2024, meta 

que se aplazó a 2027. Asimismo, NotCo ha 

firmado varios acuerdos con otras empre- 

sas multinacionales de alimentos como 

Mars Inc. y Mondelez International Inc. El 

director ejecutivo de la startup señaló a 

Bloomberg que NotCo buscará firmar más 

acuerdos este año, pero declinó nombrar a 

las compañías involucradas. 

Muchnick aseguró que para alcanzar la 

rentabilidad “había que dejar de hacer mu- 

chas más cosas de lo que nosotros pensamos 

queteníamos que hacer”, y agregó que “hay 

veces que tienes un producto espectacular, 

pero porque el margen de contribución no 

te da, tienes que sacarlo”. 

Según Bloomberg, la decisión de NotCo de 

cerrar su oficina en Nueva York se debe a la 

dificultad de recaudar fondos para capital de 

riesgo en el mercado latinoamericano des- 

de la pandemia, ya que las altas tasas de in- 

terés, la inflación y la agitación política 

ahuyentan a los inversores. 

Ante este escenario, el objetivo de la star- 

tup chilena es que sus operaciones en Chi- 

le y Argentina sean rentables para el segun- 

do trimestre de este año y quelo sean en Bra- 

sil y México para el 2026. Asimismo, 

Muchnick aseguró que no prevé una salida 

a bolsa en un futuro próximo. 

Según Bloomberg, Mucknick no contem- 

pla que la empresa aplique nuevas medidas 

de reducción de costos. La startup tendría su- 

ficiente efectivo para mantenerse al menos 

cinco años y de momento no quiererecurrir 

alos mercados privados nuevamente.Q   
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Mejores condiciones 
económicas impulsan en 
2,9% las ventas de enero 
en el mercado automotor 
Se comercializaron 25.834 unidades de autos livianos y 
medianos nuevos en enero, consolidándose una 
tendencia al alza que se viene verificando desde julio de 
2024 según destacó la Anac. 

DANIELA DEL SOLAR 

—El sector automotor comenzó el año con 

una expansión del 2,9% en enero, compa- 

rado con el mismo mes del 2024. Durante 

el mes se comercializaron 25.834 unidades 

nuevas de vehículos livianos y medianos. 

Con esta cifra, el sector dice que se conso- 

lida el repunte que ha experimentado la 

industria a partir de julio de 2024. Según la 

Asociación Nacional Automotriz de Chile 

(Anac), este buen desempeño seexplica por 

las mejores expectativas económicas, la dis- 

minución del desempleo y el mayor acceso 

a condiciones crediticias favorables. 

A pesar del buen desempeño que ha tenido 

estaindustria, enerode 2025 no logra supe- 

rar las ventas de autos livianos y mediados 

registradas en el mismo mes en 2023 (27.617 

unidades) y 2022 (37.281 unidades). 

El gremio precisó que estas cifras “van en lí- 

nea con las proyecciones entregadas en la 

primera semana de enero, donde los exper- 

tos enel mercado automotor, Forecast Con- 

sultores, estiman ventas en torno a 310 mil 

unidades, un crecimiento de 2,5%, respec- 

to del año anterior”. 

Las ventas del modelo de autos SUV creció 

un 4,5% con 12.675 unidades comercializa- 

das en enero de este año, abarcando el 49,1% 

del total del mercado. 
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Por su parte, el desempeño de ventas deca- 

mionetas tuvo un alza de 4,6%, con 5.464 

unidades, mientras que el de pasajeros su- 

bió en un 1,3%, con 5.026 unidades. En 

contraste, el desempeño delos vehículos co- 

merciales cayó en 4,5%, con 2.669 unidades. 

Al desglosar el desempeño por regiones, 

las alzas más evidentes se registraron en las 

regiones de Arica y Parinacota, con un au- 

mento de 31,7%; Antofagasta, con 21,5%, y 

Atacama, con un 11,1%. 

A nivel nacional, la Región Metropolitana 

concentró el 58,1% del total de las ventas, se- 

guida porlas regiones de Valparaíso, con un 

8,9%, y la del Bío Bío ,con un 6,3% de par- 

ticipación de mercado. 

Siguiendo la tendencia al alza, las ventas de 

camiones nuevos crecieron en un 12,6% 

con 1.163 unidades comercializadas, acer- 

cándose al promedio histórico de las ven- 

tas de enero de los últimos 10 años. En esa 

línea, ANAC proyecta un crecimiento de 

13,5% de las ventas de camiones para 2025. 

Por su parte, el mercado de buses anotó un 

alza de 65,1% con respecto a enero del año 

pasado, registrando una venta de 213 uni- 

dades. Desde ANAC sostienen que este in- 

cremento se explica principalmente por la 

mayor incorporación de taxibuses, minibu- 

ses y buses interurbanos. 
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