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Por estos días Pacific Reps pro-
mociona la venta de paque-

tes para viajar en Chile a partir de 
marzo, coincidiendo con el fin de 
la temporada alta de verano 2025.

En “Viajeros por Chile” el turo-
perador ha puesto énfasis en la 
disponibilidad de los cupos con-
firmados para viajes en los me-
ses de marzo, abril y mayo.

Puerto Varas: con excusión a 
Frutillar, 28 de marzo, 5 noches 
por $ 516.000.

Valdivia: city tour y visita a 
Cervecería Kunstmann, 10 de 
marzo, 5 noches por $ 523.900.

Arica: full day Tacna, 17 de 
marzo, 5 noches por $ 577.900.

Todos los circuitos conside-
ran vuelos en SKY Airlinee.

Patagonia y
sur de Chile

Para muchos guías de tu-
rismo otoño es la temporada 
perfecta para descubrir la Pa-

tagonia, caracterizada por pai-
sajes con colores únicos y tem-
peraturas que todavía permi-
ten realizar trekkings y circui-
tos por tierra.

En este contexto, Pacific 
Reps promociona tres alternati-
vas para descubrir la zona aus-
tral del país.

Lo mejor de la Carretera Aus-
tral: Laguna San Rafael, Termas 
Ensenada Pérez, Capillas de Már-
mol; 4 noches por $ 1.319.000, 
con salidas 19 de marzo y 16 
de abril.

Circuito Sur: Capillas de Már-
mol, Cochrane, Caleta Tortel, Chi-
le Chico, Coyhaique; 7 noches por 
$ 1.439.000; salidas 15 de marzo, 
14 de abril y 08 de mayo.

Circuito Norte: La Junta, Ter-
mas El Sauce, Chaitén, Puyuhua-
pi Lodge & Spa, Parque Nacional 
Queulat, Puerto Chacabuco; 6 no-
ches por $ 1.629.000, salida el 15 
de abril.

Pacific Reps: salidas 
confirmadas para 
descubrir Chile de 
norte a sur
Viajes por destinos como Arica, Puerto Varas, 
Valdivia y Patagonia destacan en el programa 
“Viajeros por Chile” de Pacific Reps.

Durante Fitur 2025, Carlos 
Monroy, CEO de EM Hote-

ls, destacó la consolidación de 
la cadena en Latinoamérica, el 
Caribe y otros mercados inter-
nacionales.

En Colombia, EM Hotels ope-
ra hoteles propios como Cartage-
na Plaza y Andes Plaza en Bogo-
tá, y ha expandido su presencia a 
Cali, el Eje Cafetero y Santa Mar-
ta, contribuyendo al turismo de 
alto nivel en estas regiones. A 
nivel internacional, la compañía 
fortaleció su posición con hote-
les en Guadalajara (México), Mia-
mi Beach (EE. UU.), Santo Domin-
go y Punta Cana (República Do-
minicana). Además, se expandió 

a Argentina con propiedades en 
Buenos Aires y Ushuaia, operan-
do marcas como InterContinen-
tal y Lennox.

Presencia en Europa 
y América Latina

Latinoamérica sigue siendo 
su principal mercado, con des-
tinos clave como Chile, Perú y 
México. En Europa se ha posi-
cionado en Alemania y la Penín-
sula Ibérica, estableciendo alian-
zas estratégicas que fortalecen 
la conectividad entre ambos con-
tinentes.

Nuevos vuelos directos des-
de ciudades como Ámsterdam 
y Suiza han impulsado el turis-

mo europeo hacia Latinoaméri-
ca, beneficiando especialmente 
a Colombia.

Innovación constante
EM Hotels continúa moder-

nizando sus propiedades. En Bo-
gotá está construyendo salones 
con tecnología avanzada para el 
segmento empresarial. Y en Car-
tagena la cadena amplió su ofer-
ta con nuevos pisos, un enfoque 
en sostenibilidad y la inaugura-
ción de un hotel boutique de so-
lo siete habitaciones. 

Su propuesta gastronómica 
también evoluciona, ofreciendo 
experiencias culinarias únicas 
vinculadas a las culturas locales.

Nuevos proyectos
Recientemente, EM Hotels in-

auguró Baia Bella, un exclusivo 
club de playa en la isla de Tierra 
Bomba, frente a Cartagena. Ori-
ginalmente diseñado para tours 
de un día, el proyecto incluye pla-
nes futuros de alojamiento ex-
clusivo.

EM Hotels: modernización de propiedades 
y compromiso con la sostenibilidad

Carlos Monroy.
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