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Pernoctaciones 
turísticas suben en 
diciembre y 2024 

Un mejor año para el turismo respecto del 

2023, marcó la Encuesta Mensual de Alo- 

jamiento Turístico de diciembre que pu- 

blicó el Instituto Nacional de Estadísticas 

(INE), el que registró 20.056.042 pernoc- 
taciones en 2024, lo que implicó un alza 

del 4,3% al comparar con el año anterior. 

Diciembre pasado también mejoró res- 

pecto a igual período de 2023, con un alza 

del 3% y 1.659.645 reservas de alojamien- 

tos. Para el último mes del año, la Región 

Metropolitana fue la quetuvo mayor can- 

tidad de pernoctaciones, con 525.531, un 

alza del 4,8% respecto del mismo perío- 

do del 2023. En la lista le sigue la Región 

de Valparaíso, con 225.072 reservas. 

  

Inflación en zona 
euro en enero sube 

más delo previsto 

El índice de Precios al Consumido (IPC) 

de la eurozona subió 2,5% en enero, por 

sobre lo esperado en el mercado, tras un 

aumento del 2,4% en diciembre, según los 

datosinteranuales publicados este lunes 

por Eurostat, la agencia estadística de la 

Unión Europea. Un sondeo de Reuters 

preveía una inflación del 2,4 %. 

Excluyendo la energía y los alimentos no 

procesados -la denominada inflación 

“subyacente”, que trata de eliminar las 

distorsiones provocadas por la alta vola- 

tilidad de dichos componentes-, los pre- 

cios subieron 2,7% en enero e idéntica va- 

riación en diciembre.   

Flores y chocolates: se prevé importante aumento de 
las ventas a dos semanas de San Valentín 

Un ramo de flores y una caja de chocolates, 

constituyen el clásico regalo del Día de los Ena- 

morados. Este comportamiento deconsumo, 

a su vez, se refleja en las ventas de florerías y 

chocolaterías de todo el país. 

El año pasado, Latam, a través de su filial de 

carga, transportó cerca de 25 mil toneladas de 

flores en solo 21 días desde Colombia y Ecua- 

dor, los principales productores de la región. 

Esta cifra marcó un récord y significó un alza 

de 36%, respecto a igual período de 2023. 

La temporada alta de flores se considera del 

16 de enero al 5 de febrero. “Son 21 días en 

los que casi duplicamos nuestra cantidad de 

vuelos disponibles para las flores, para así 

apoyar la alta demanda generada debido a 

esta festividad”, afirma el director comercial 

para Sudamérica de Latam Cargo, Claudio 

Torres. 

Para esta temporada, la empresa proyecta 

transportar más de 25 mil toneladas de flores, 

con un aumento del 5% en comparación a 

2024, según indicó a Pulso. La aerolínea pre- 

vé traer una tonelada semanal de florescolom- 

bianas y ecuatorianas a suelo nacional. 

Enel caso de las florerías y supermercados, ven 

un aumento en la demanda de todotipo de flo- 

res, sobre todo de rosas. “En estos días, las ro- 

sasson las protagonistas y representan más del 

50% de las ventas en diversos formatos. Los 

bouquetso ramos surtidos, que destacan por 

su frescura y presentación, también son una 

delas opciones favoritas de nuestros clientes” 

dice el gerente de negocio frutas y verduras de 

Supermercados de Cencosud, Franco Tagini. 

“En 2024, en la semana del Día de los Enamo- 

rados, la venta de floresen los supermercados 

Jumbo y Santa Isabel superó las 40.000 uni- 

dades. Esto evidencia la alta demanda, como 

también su preferencia por nuestra calidad y 

oferta. Este año proyectamos un crecimiento 

del 15%, consolidando aún más nuestra posi- 

ción en el mercado”, agrega Tagini. 

En tanto, las dueñas de la floristería Flores La 

Libélula, en La Reina, Elisa Guarachi y Miche- 

lle Maclean, señalan que la venta de flores en 

el Día de San Valentín es mucho más signifi- 

cativa queen otras fechas, aunque no más alta 

que en el Día de las Madres, que marca el 

peak.“Para este día nos preparamos desde 

enero realizando alianzas con otros empren- 

dedores, haciendo packs queincluyen choco- 

lates, tablas de quesos y otras cosas, para que 

regalar flores sea también una experiencia 

romántica en pareja”, explican. 

La Féte, la chocolatería fina de la suiza Nestlé 

y que tiene alrededor de 30 tiendas solo en la 

Región Metropolitana, proyecta aumentar sus 

ventasen10% respecto al año anterioren el Día 

de los Enamorados 2025, precisa a Pulso su ge- 

renta comercial, Paula Meneses. Lo anterior, 

a pesar de que en el último tiempo la indus- 

  

tria del chocolate se ha visto afectada por el au- 

mento sostenido del precio del cacao. 

Otra chocolatería reconocida en el mercado 

chileno es Moulie. En relación a la tempora- 

da de San Valentín, el gerente general de la 

compañía, Nicolás Gutiérrez, comenta que 

esta “representa un 5,5% de nuestras ventas 

anuales, lo que nos permite contrarrestar la 

baja estacional que suele producirse en losme- 

ses de calor”, y esperan un crecimiento del 10% 

en comparación con el año anterior. 

Delos clásicos chocolates del mercado, Nestlé 

detalla que los que registran una mayor de- 

manda durante la temporada son Sahne Nuss, 

Trencito y Super 8. “Para responder a esta de- 

manda, activamos estrategias comerciales en 

supermercados, tiendas de conveniencia y al- 

macenes, asegurando una mayor disponibili- 

dad y visibilidad de nuestros productos”, ex- 

plica la gerenta de marketing Chocolates Nestlé 

Chile, Karem Muñoz. 

  

Abastible logra alianza para crecer 
en venta de energías renovables 

Abastible, la firma del grupo Copec ligada 

a la venta de gas, avanza a paso firme en su 

estrategia de diversificación en el campo 

energético. Un mercado donde busca irrum- 

pir como un actor importante de la transi- 

ción energética, entregando soluciones a 

clientes principalmente del área industrial. 

En esecamino, firmósu primer contrato de 

suministro de energía (PPA porsus siglas en 

inglés, Power Purchase Agreement) con 

un desarrollador de proyectos de generación 

eléctrica renovable. 

Se trata de Verano Energy, holding interna- 

cional enfocado en el desarrollo, financia- 

miento y comercialización de energía, cons- 

trucción, administración y mantenimien- 

to de proyectos de energía renovable. 

La alianza entre ambas compañías se tradu- 

ce en un acuerdo a 15 años para adquirir y 

comercializar toda la energía renovable que 

generará una planta desarrollada por Vera- 

no Energy en la localidad de Domeyko. 

El proyecto está conformado por un planta 

fotovoltaica con una capacidad instalada 

de 83 MWp, y que cuenta además con un sis- 

tema de baterías (BESS) de660 MWh de ca- 

pacidad de almacenamiento. La iniciativa 

considera una inversión de US$230 millo- 

nes y tiene proyectada su entrada en opera- 

ción para el último trimestre del año 2026.   

SEC multa a CGE porretraso en 
proyectos de energías limpias 

Con una multa de 5.800 UTM, la Superin- 

tendencia de Electricidad y Combustibles 

(SEC), confirmó la sanción ala distribuido- 

ra eléctrica CGE tras exceder los plazos re- 

gulatorios para la instalación de proyectos 

de Pequeños Medios de Generación Distri- 

buida (PMGD), los que superaron los nue- 

ve meses de tramitación. 

Desde la SEC indicaron que la multa, que 

equivale a más de $400 millones, apunta a 

asegurar el respeto ala regulación, así como 

el fortalecimiento del sistema energético 

nacional y la disminución delas barreras de 

mercado. Así, desde la entidad esperan me- 

jorar la eficiencia en la tramitación de los 

procesos relacionados con los PMGD. 

Para 2024, la SEC constató incumplimien- 

tos de plazos estipulados para la emisión de 

los informes de Criterios de Conexión (ICC), 

y evaluó reclamos y controversias que fue- 

ron presentadas por los usuarios. 

La SEC dijo que también se evidenció que 

las distribuidoras Luz Linares, Luz Parral y 

Cooperativa Eléctrica Los Ángeles (Coope- 

lan), presentaron fuera del plazo fijado los 

ICC, por lo que se les formularon cargos. 

Porello, la superintendenta de laSEC, Mar- 

ta Cabeza, reiteróquelas sanciones buscan 

garantizar el cumplimiento de la normati- 

va vigente, sobre todo con los plazos.
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