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Preocupación en comerciantes por 
baja venta de uniformes escolares 
cuán. Desde el gremio esperan que situación pueda revertirse en los próximos días. 

Vivian Beñaldo Catalán 

cronica(dcronicachillan.cl 

omo es de costumbre en 
plenas vacaciones de ve- 
ranolos localescomercia- 

les que se especializana la con- 
fección y venta de uniformes 
escolares en Chillán, a poco 
más de un mes del regreso a 
clases ya cuentan en sus vitri- 
nas con estos artículos. Y si 

bien, gran parte de los padres 
los adquiere días antes, desde 
el rubro afirman que hay una 
caída en las ventas en compa- 
ración al año anterior. 

“Ha estado muy lento. El 
fuerte es a fines de enero y 
principio de febrero ya que 
muchos clientes se van de va- 
caciones y dejan todo listo y 
después vuelven de vacaciones 
e ingresan a clases, debería- 
mosestar en lafecha peak” de- 
talló Alejandra Quintana, 

quien lleva más de 1Oaños tra- 
bajando en Los 4 Ases. 

»Es recomendable realizar 
la compra a principios del mes 
deenero ya que despuésno en- 
cuentran stock. Si bien noso- 
trosabastecemos durante todo 
elaño, pasa que los niñosvan 
creciendo o cambian de talla, 

por lo que aconsejamos a los 
padres cómo deben comprar y 
lacantidad pararealizar recam- 
bio”, contó Alejandra. 

Porsu parte, Iván Arancibia 
dueño Confecciones Crisma 

dedicados a la fabricación y 
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VENTA DE UNIFORMES ESCOLARES AFIRMAN COMERCIANTES DEL RUBRO, DEBERÍA MEJORAR DURANTE LOS PRÓXIMOS DÍAS. 

venta de uniformes escolares, 
buzos de colegio y poleras, se- 
ñaló que” la venta ha estado 
bastante lenta en comparación 
aotrosaños. No sesiesproduc- 
to de la cesantía que hay en Chi- 
llán, lo que síhemos conve! 
doentre varios colegas y medi- 
cenlo mismo. Muchosestánes- 
perando quizás la quincena de 
febrero ya que a todos se nos 

  

viene marzo: pagos de paten- 
tes, permisos de circulación in- 

finidadesdecosas, pero hasido 
un año sumamente difícil”, re- 

marcó Arancibia, que sinem- 
bargo se mostró esperanzado 
en que el panorama pueda me- 
joraren los próximos días. 

“Creo que esto puede re- 
puntar la segunda semana de 
febrero donde se realiza un re- 

cambio de veraneantes y mu- 
chos dejan todo comprado, no 
obstante, nos damos cuenta de 
que no hay dinero circulando, 
no se ve nadie comprando”, 
puntualizó Aranciabia. 

Entanto, desde CasaZarzar 
tienda icono de la capital regio- 
nal, con 115 años de historia, in- 
dicanquelosapoderados prefie- 
ren ir a comprar los uniformes 

Realizan operativo de vacunación 
en 5 Compañía de Bomberos 
ApoYo. Voluntarios fueron inmunizados por equipo de salud 
con vacunas contra Hepatitis A, Tétanos, Influenza y covid-19. 

astala Quinta Compañía 
H de Bomberos de Chillán 

llegó un equipo de pro- 
fesionales del Cesfam Violeta 
Parra para concretar un ope- 
rativo liderado por el Servicio 
deSalud Ñuble (SSÑ) y la Sere- 
mide Salud. Durante la jorna- 
da, cerca de 55 voluntarios re- 
cibieron la inmunización con- 
trala Hepatitis A, el Tétanos, la 
Influenza y el covid-9. 

En este contexto, la seremi 

de Salud, Dra. Michelle de Ar- 

cas Orellana, resaltó el impac- 
to de la vacunación en la pre- 
vención de enfermedades, in 
dicando que, “desde la Seremi 

y el Servicio de Salud impulsa- 
mos esta estrategia con este ti- 
po de operativos que viene a 
reforzar este propósito de sal 
vaguardar ala población. 
munización es clave para evi: 

  

  

  

  

tar contagios y garantizar una 
respuesta segura ante emer- 
gencias, por lo queseguiremos 
trabajando mancomunada- 
mente para seguir acercando 
esta importante prestación a 
losterritorios”. 

Por su parte, la directora 
del SSÑ, Elizabeth Abarca Tri- 
viño, enfatizó: “Las y los bom- 
beros cumplen un rol funda- 
mental en nuestra sociedad, 

enfrentando emergencias en 
diversas condiciones, prote- 
giendo a quienes que se en- 
cuentran expuestos/as a diver- 
sas situaciones de emergencia 
y desastres. Conesteoperativo 
reafirmamos nuestro compro- 
miso de cuidarsu salud, asegu- 
rando que cuenten con las va- 
cunas necesarias para prevenir 
enfermedades a las que pue- 
den estar expuestos en el desa- 
rrollo desulabor”. 

“Este tipo de operativo de 
inmunizaciónnos da tranquili- 
dad para quenuestros volunta- 

     

antes desalir de vacaciones. 
“Están comprandoantes de 

salir de vacaciones es lo que ha- 
ce un 20% delos apoderados 
que son precavidos, ya que al 
momento de llegar el peak de 
las ventas hay muchas unida- 
des que se agotan. Nosotros 
contamoscon varios uniformes 
escolares deliceos y algunosco- 
legios, como también algunos 

OPERATIVO DE VACUNACIÓN INMUNIZÓ A 55 VOLUNTARIOS. 

  

rios siempre puedan estar en 
buenas condiciones de salud 
paraseguir atendiendo las dis- 
tintas emergencias que se nos 
presentan a diario”, valoró 

“Están comprando 
antes de salir de 
vacaciones eslo que 
hace un 20% de los 
apoderados que son 
precavidos”. 

Jorge Zarzar 
Casa Zarzar 

  

sectores rurales de Ñuble” se- 
ñaló Jorge Zarzar, uno de sus 
propietarios. 

PRECIOS 

Uno de los aspectos a consi- 
derar a la hora de comprar el 
uniforme, sin duda es su pre- 
cio, Conscientes de ello, las 
tiendas locales tratan de man- 
tener la competitividad. 

“Hemos tratado de man- 
tenerlos, pero igual hay algu- 
nas variaciones muy peque- 
ñas, no SOMOS caros”, subra- 
yó Alejandra Quintana, ven- 
dedora de 4 Ases. 

“ Mantenemos los precios 
desde hace 3 años en los uni- 
formes y para evitar conges- 
tiones recomiendo realizar 

las compras antes de la quin- 
cena de febrero” puntualizó 
Jorge Zarzar. 

Cabe recordar que según 
la normativa, el uso del un- 
forme debe ser establecido 
en el reglamento interno del 
recinto educativo, sin embar- 

go, no se debe negar el ingre- 
50 0 permanencia alestudian- 
te que no lo tenga. es 

  

Marcelo Vásquez Riquelme, vi- 
cesuperintendente del Cuerpo 
de Bomberos de Chillán, quien 
agradeció el apoyo delas auto- 
ridades de salud. s
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