
Donald Trumpenfrentó 
FT una reacción negativa de 

gruposempresariales y de 
FINANCIAL algunos miembros de su 
TIMES propiopartido republicano 
después deiniciar una guerra comercial 
alimponer fuertes aranceles a México, 
Canadá y China, tres de sus mayores 
socios comerciales. 

Las asociaciones que representan 

alos bienes de consumo, el petró- 
leo, los comestibles y los fabricantes 
de automóviles se alinearon para 
advertir que los nuevos aranceles, 
10% a las importaciones de China y 
25% a las de México y Canadá, con 
un impuesto de 10% para la energía 
canadiense, elevarían los precios para 
los estadounidenses y causarían caos 
en las cadenas de suministro. 

“El presidente tiene razón al cen- 

trarse en problemas importantes 
comonuestra frontera rota yel flagelo 
del fentanilo, pero la imposición de 
aranceles no los resolverá y solo au- 
mentará los precios para las familias 
estadounidenses”, dijo John Murphy, 
vicepresidente senior de la Cámarade 

Comercio de EEUU, el gremio empre- 
sarial más grande del país. 

Las asociaciones de productos de 
consumo advirtieron que los esta- 
dounidenses verían alimentos más 

caros, mientras que los fabricantes 
de automóviles tendrían un alza en 

el costo de construcción. 
“Los aranceles sobre todos los bie- 

nes importados de México y Canadá, 

  

  

mientras los aranceles 

encienden temores de inflación 

Los expertos 
advierten que las 
medidas comerciales 
agresivas contra 
los aliados de 
EEUU dañarán a 
los consumidores 
y perturbarán 
las cadenas de 
suministro. 

especialmente ingredientes einsumos 
que no están disponibles en EEUU, 
podrían generarprecios másaltos para 
el consumidor y represalias contra 
los exportadores estadounidenses”, 
dijo Tom Madrecki, vicepresidente de 
resiliencia de la cadena de suministro 
dela Consumer Brands Association. 

Elinvestigador principal del Insti 

tuto Peterson, Kim Clausing, afirmmó 
que los aranceles representarían “el 
mayor aumento de impuestos desde 
la década de 1990”. 

“Estamos acostumbrados a tener 

un comercio sin fricciones en América 

del Norte (...) pasar del libre comercio 

al 25% es bastante dramático y va 

a provocar un enorme shock en la 
economía estadounidense”. 

El sábado, los aranceles de Trump 
catapultaron el nacionalismo econó- 
mico ala cima de suagendaal tiempo 
que criticaba el déficit comercial de 

EEUU con sus socios comerciales. 

En respuesta, el primer ministro 
canadiense, Justin Trudeau, anunció 
aranceles del 25% sobre bienes por 
valor de 155.000 millones de dólares 

canadienses (US$ 107.000 millones), 
que abarcan miles de productos, in- 
cluidos alimentos desde carne hasta 

  

y logra que tribunal paralice venta 
de algunas de sus sillas de autos 

Canadiense Dorel acusa una competencia desleal mientras la 
contraparte, apunta a una “infundada demanda”. 

      

    

jugo de naranja, electrodomésticos, 
neumáticos, madera, productos de 
papel y prendas de vestir. 

El ministro de Finanzas, Dominic 

LeBlanc, dijo que los primeros 30.000 

millones de dólares de aranceles afec 

tarían “en gran medida a los bienes 

de consumo que importamos de EEUU! 
y para los cuales hay un reemplazo” 
para los canadienses. 

Se esperaba que la presidenta de 
México, Claudia Sheinbaum, también 
anunciara aranceles tras advertir que 
tomaría medidas de represalia. 

Críticas políticas 
Las nuevas medidas comerciales 

fueron criticadas por legisladores, 
incluido Tim Scott, senadorrepublicano 
por Carolina del Sur, quien las calificó 
de ser “un impuesto a los habitantes 

de Carolina del Sur”. 
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“Entiendo y aprecio la voluntad 
de enfrentar las acciones dudosas de 

países como China, que constante 
mente rompen e ignoran las reglas, 
pero tratara nuestros aliados cercanos 
y de largo plazo de la misma manera 
es improductivo en el mejor de los 
casos”, escribió Scott en X. 

Rand Paul, senadorrepublicano por 
Kentucky, escribió en X: “Los arance- 
les son simplemente impuestos. Los 
conservadores alguna vez se unieron 
contra losnuevos impuestos. Gravarel 
comercio significará menos comercio 
y precios más altos”. 

Los demócratas del Congreso cri- 
ticaron la medida de Trump. “Estos 

aranceles imprudentes son un ma- 
zazo donde es necesario un bisturí, 
y el pueblo estadounidense pagará 
el precio”, dijo Richard Neal, el de- 
mócrata de mayor rango en el comité 
de la Cámara de Representantes que 
supervisa la política comercial. 

El Instituto Peterson estimó el mes 
pasadoqueelalza arancelaria causarían 
daños económicos a todos los países 

involucrados, incluido EEUU. Según 
loscálculos, el impuesto del 25% alas 
importaciones de Canadá y México 
afectaría ala economía estadounidense 
enunosUS$ 200.000 millones durante 
el mandato de Trump. 

Elimpacto para EEUU de aranceles 
'másaltosa las importaciones chinas 
sería de US$ 55.000 millones. La in- 
flación también aumentaría. 

EdAl-Hussainy, analista senior de 
tasas de interés y divisas de Columbia 

Threadneedle, dijo que EEUU se había 
“embarcado en laestrategia arancelaria 

másriesgosa, con unaalta probabilidad 
de represalias”. 

Los analistas de investigación de 

Goldman Sachs escribieron el domingo 

que “es más probablequelos aranceles 
sean temporales” debido a su potencial 
impacto económico y a que la Casa 
Blanca ha establecido condiciones 

generales para su eliminación. 
El banco de inversiones ya había 

estimado que un arancel a largo pla- 
zo del 25% sobre las importaciones 
de Canadá y México aumentaría los 
preciosbásicos del gasto de consumo 
personal en un 0,7%. 

Urbn Caviar Nuna y base Pipa 
Next Base. 

Consultado por DF, el ge- 
rente general de Bebesit, David 
Jodorkovsky, dijo que están 
estudiandoelcaso. “Por un error 

denotificación, recién tomamos 
conocimiento ayer(30 deenero). 

Nuestros abogados ya están 
preparando la defensa”. 

Agregó que “negamoscategó- 
ricamente la comisión de cual- 

  

En una pelea de titanes se 
enfrentan dos delas principales 
empresas que comercializan 
productos infantiles en Chile, 
como sillas de autos para niños 
y bebés. 
Lafirmadeorigen canadiense 

Dorel -conocida por su marca 
Infanti, yquevende sillas de auto 
comoBritax,Cosco, InfantiyMaxi 
Cosi-demandó porcompetencia 
desleal a Comercial e Industrial 
StrollerLimitada-Bebesit-, que 
comercializa asientos marca 

Graco, Nuna, Joei, entre otros. 
En la demanda presentada a 

mediados de diciembre pasado, 
y patrocinada por el socio del 
estudio Alessandri, Raúl Montero, 
Dorel dijo que Bebesit compite 
deslealmente en el mercado 

chileno porque muchas de las 
sillas que vende no cuentan con 
la certificación obligatoria que 
exige la normativa. 

Agregó que, ademásdecons- 
tituirun riesgo para losusuarios 
pornocontarcon los testexigidos 

pora ley, implica una posi: 
desigual al no incurrir en los 

costos y gestiones que significa 
cumplirlosrequisitos que señala 
la normativa. 

“Comerciale Industrial Stroller 

Limitada, distribuye y comer- 
cializa productos de retención 
infantil (...) que no cuentan 
con la debida homologación y 
certificación, como tampoco 
con etiquetas adheridas, y/o 
poniendo a disposición de sus 
clientes instrucciones en un 

ón  idiomadistinto alespañol 

en su demanda. 

Enella solicitó que se obligue 
asurivala abstenerse de vender 

sillas de autos y demás sistemas 
deretención infantil que requie- 
ran certificación, mientras no 
regularice y/o homologue y/o 
acredite sus productos ante el 
Ministerio de Transportes. Tam- 
bién anunció que solicitará una 

indemnización delos perjuicios 
causados. 

El pasado 27 de enero, Dorel 

  

  

tó a la justicia una medida 

precautoria: que se prohíba a su 
rival vender en tiendas físicas, 

sitios web propios y de terceros, 
cinco productos, entre sillas de 
autos y sistemas de retención. 
El mismo día, el 8* Juzgado Civil 
de Santiago concedió la medida 

precautoria de prohibición de 
venta de los productos silla de 
auto 4Ever DLX, marca Graco; 
coche Travel System Litetrax 4, 
marca Joie; y de la marca Nuna 
las sillas de auto Rava, Pipa 

quiertipodeacto decompetencia 
desleal. Bebesit se caracteriza 
por ser una compañía de altos 
estándares en la seguridad y 
publicidad de sus productos, 
por lo que cualquier acusación 
de un competidor deberá ser 
acreditada y probadwa ante la 
justicia, teniendoellosla cargade 
laprueba”. Dijo quesereservan 
lasacciones legales que corres” 
pondan, por lo que denominó 
comouna “infundadademanda”.
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