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TANTAUCO 
VENTURES INVIERTE 
EN STARTUP 
URUGUAYA DE 
COMPLIANCE 

Elfondo de venture capital fundado por Cristóbal 
Piñera y Juan Tuner -ex Daedalus- entró en la ronda pre 
seed de US$ 1 millón de Flipzen, firma uruguaya fundada 
en 2022 por Maia Brenner. Invirtieron también IThink VC 
(Paraguay), Nido Ventures (México), Worthit (Perú) y la 
Agencia Nacional de Innovación de Uruguay, además del 
fundador de Dlocal, Sergio Flogel 

La startup utiliza herramientas de inteligencia artificial 
para eficientar los procesos de compliance. Han entre- 
nado más de 100 agentes para automatizar procesos de 
revisión de documentos y presentación de informes regu- 
latorios, aseguran una reducción del 90% del tiempo de 
incorporación de nuevos proveedores y clientes de riesgo 
y reducción del 50% de los costos operativos relaciona 
dos al compliance. 

“Nuestra plataforma no se limita a automatizar tareas: 
aprende, mejora y se adapta con el tiempo. Libera a los 
humanos de tareas manuales y repetitivas, permitiéndoles 
centrarse en la gestión estratégica de riesgos y el creci- 
miento sostenible. El cumplimiento ya no es sólo un centro 

  

de costes. Con Flipzen y los agentes de lA, se convierte en 
un catalizador para la innovación, la expansión y el dominio 
del mercado”, dice su CEO, Maia Brenner. 

Elsocio del fondo, Juan Turner, cuenta que desde hace 
meses están mirando el segmento de compliance y su cru- 
¡ce con nuevas tecnologias, y “en este análisis identificamos 
dos grandes riesgos: la irrupción de la lA y la fragmentación 
regulatoria existente entre los diferentes países de la región. 
Asi, circunscribimos nuestra búsqueda a startups y equipos 
nativos en lA y con enfoque en procesos, que permitan 
a cada empresa definir sus propios flujos de trabajo de com- 
pliance de manera flexible y adaptable a su propia realidad. 
En ese contexto es que conocimos a Maia y a su equipo, 
que venían con una aproximación 100% tech, proveniente 
de un proyecto original de plataforma no-code para que 
empresas pudiesen habilitar herramientas de lA de manera 
fácily flexible", afirma. 

Confiesa que fueron tan fluidas las conversaciones con el 
equipo fundador, que le abrieron un espacio en una ronda 
que prácticamente ya se encontraba cerrada Con esto ya 
suman 18 startups en el portafolio de su primer fondo, de 
US$ 25 millones. 
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Esta semana se llevó a cabo el Foro Económico Internacional América Latina y el Caribe en Panamá. Este 
evento, por muchos es llamado el Davos latinoamericano, congrega a autoridades políticas y empresarios. 
Uno de los participantes fue el emprendedor y fundador de Emprende tu Mente, Daniel Daccarett, quien en 
sus redes sociales publicó: "Muy feliz porque ayer pude exponer acerca del Poder de los Pares Improbables 
en el Foro Económico Internacional América 
acompañó el director ejecutivo de la fundaci 

Latina y el Caribe, k se realizó en la Ciudad de Panamá!!”. Lo 
¡ón, Nicolás Uranga. 

En su charla de 15 minutos, Daccarett habló de los tipos de emprendedores y enfatizó en que el empren- 
dimiento es una gran herramienta de movilidad social Además, contó su recorrido evangelizando sobre el 
concepto de emprendedor y explicó que elegir ese tipo de vida es muy dificil y está lleno de sacrificios. Tuvo 

espacio también para pedir aplausos para su señora, quien lo 
escuchaba en primera fila, y para fotografiarse con el perro de la 
alcaldesa de Panamá, que se llevó las miradas en la jornada 

Pablo Terrazas, ex vicepresidente de Corfo, ofició de anfitrión 
chileno de este evento. Desde septiembre de 2023 es eljefe de 
gabinete de la presidencia ejecutiva de CAF -Banco de desarro- 
llo de América Latina y El Caribe. En su casa recibió a varios de 
los chilenos que participaron, entre ellos el alcalde de Santiago 
Mario Desbordes: la candidata presidencial de Chile Vamos, 
Evelyn Matthei; Daccarett: la gerenta general de la fundación 
Luksic, Isabella Luksic: el ex ministro de Hacienda Felipe Larraín: 
el senador José Miguel Insulza y elex ministro Andrés Allamand. 

En esta comida -formato cóctel- hubo dos invitados que 
le llevaron un libro de regalo al dueño de casa. Daccarett le 
regaló Rumbo Emprender, que escribió con Leonardo Ljubetic, 
mientras que elex ministro de Hacienda le obsequió su libro 
Macroeconomía en la economía global, que escribió junto a Je- 
fírey Sachs. Entre risas, los presentes bromearon con qué libro 
decidiria leer primero. 

AGENCIA DE COMUNICACIONES SIMPLICITY 
SUMA A ANDRES BENITEZ COMO SOCIO Y 
FORTALECE EQUIPO EN ESTADOS UNIDOS 

Tres nuevos socios sumó Simplicity, empresa de co- 
municaciones estratégicas fundada hace 12 años. Uno 
de ellos es elex rector de la UA! y ex gerente general 
de Copesa, Andrés Benítez. También incorporaron a la 
periodista Margaret Valenzuela, ex La Tercera y exjefa 
de comunicaciones de los ministerios de Hacienda, 
Interior y Segpres; y al publicista Tomás Castiglioni. 

Con estas incorporaciones, la agencia queda dividi- 
da en ocho socios, entre los que se incluyen sus fun- 
dadores Matías Cartajena, Paula Lacámara y Eduardo 
Bertrán, más Christian Viancos y Emigdio Rojas, mana- 
ging partner de Simplicity en Estados Unidos. 

Con Benítez venían hablando hace poco más de un 
año, cuenta Cartajena, CEO de la firma. "Él combinará 
sus tareas en el programa Money Talks con su partici- 
pación en la agencia”, explica. ¿Por qué lo eligieron a 
él?, dice el CEO; y responde: “Por la gran experiencia 
en el mundo de las comunicaciones, especialmente 
en el mundo de los negocios”. 

La agencia cuenta con seis áreas de servicios: Bu- 
siness Communication Intelligence; Comunicación y 
Reputación; Creatividad e Innovación: Crisis, Disputas 
y Riesgos; Desarrollo y Gestión de Marcas; y Asuntos 
Públicos y Corporativos. Desde hace varios años im- 
plementan estrategias digitales y uso de lA. 

En junio de 2021, Simplicity se expandió a EEUU 
y abrió operaciones en Miami En cuatro años dicen 
habertenido 30 clientes en el mercado norteameri- 
cano, entre ellos Philip Morris International. MetLife, 
VSPT Global, SONDA, ProChile USA, Wines of Chile 
USA, Ó-61, Graffigna Wines, Consulting IQ, Endeavor 

  

Miami y World Strategic Forum. Aseguran además 
que en 2024 la campaña para el vino Ó-61, creada e 
implementada por Simplicity en todo EEUU y lanzada 
por VSPT Wine Group, fue finalista a la mejor campaña 
digital de ese país en los SABRE Awards. 

Hoy el 25% de los ingresos de la firma provienen 
de Estados Unidos y creen que esto debería subir 
significativamente en los próximos años. Para eso es la 
incorporación de nuevos socios, "no sólo fortalecerán 

los servicios para las cuentas en Chile, sino también 

las de Estados Unidos y el resto de la región. Simplicity 
es una agencia internacional full service con equipos 
de profesionales multidisciplinarios cuyos talentos 
entregan valor agregado en todos estos mercados”, 
afirma Cartajena. Ya están asesorando clientes latinos 

y chilenos en el mercado norteamericano, pero tam- 
bién tienen clientes de Estados Unidos que buscan 

entrar al mercado de Latinoamérica.
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