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TU LUGAR EN AMÉRICA Y SUS NEGOCIOS 

POR MARÍA GABRIELA ARTEAGA. 

En diciembre de 2024, el gerente 

general de Parque Arauco en Perú, 
Alejandro Camino, aseguraba en 
entrevista con DFSUD que había 
“mall para rato” en ese mercado y 
en toda Latinoamérica y que veían 
“mucho espacio para crecer”. 

Precisamente, como parte de su 
estrategia de expansión, delinearon 
que uno de los pilares sería de las 
fusiones y adquisiciones. 

La primera de esas operaciones 
de este año se concretó este miér- 
coles por la noche, cuando el Grupo 
Centenario dio a conocer que la 
operadora chilena había comprado 
el 100% del mall Minka, uno de los 

principales centros comerciales de 
Lima, con 54.800 metros cuadrados 

de superficie arrendable (ABL) y 
más de 18 millones de visitas al año. 

Es “nuestro activo número 22 
en el país (...) se convertirá en el 
segundo más importante de Parque 
Arauco en Perú en términos de 
visitas y ventas, y el tercero más 
importante en Ebitda, después 
de Megaplaza Independencia y 
Larcomar”, dijo este jueves el ge- 
rente general de la firma, Eduardo 
Eduardo Pérez Marchant. 

La adquisición de Multimerca- 

dos Zonales SAC, dueña de Minka 

-un mall ubicado en una zona 

estratégica del concurrido distrito 
de Callao, en Lima- se cerró en 
US$ 102 millones. Sin em- 
bargo, Parque Arauco deta- 
1ló que dicha compañía “posee 
una deuda financiera neta de 

US$ 36 millones, con lo que el 
precio total de compra por el 100% 
de las acciones asciende a US$ 66 
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Minka “será el segundo 
activo más importante de 
Parque Arauco en Perú en 
términos de visitas y ventas” 

Así lo aseguró el gerente general de la firma 
chilena, Eduardo Pérez Marchant, luego de 
que se conociera que compraron el 100% de la 
dueña del mall ubicado en Callao, Lima. 

millones”. 
La operación, que se espera sea 

aprobada en un par de meses, se 
financiará con recursos propios, 

apalancados con el desempeño 
financiero de la empresa y la re- 
ciente venta de una participación 
minoritaria en el portafolio de 

  

Rosen pone foco en Perú con 
la apertura de más tiendas y su 

outlets en Chile. 

El aporte de Minka 
Con una historia de 20 años de 

servicio, sus 540 tiendas, un 97% de 

ocupación actual y una gran presen 
cia en la venta de productos frescos 
en la zona de Callao, Minka pasa a 
convertirse en pieza fundamental 
en la estrategia de crecimiento de 

MIELONE 
ES EL MONTO FINAL DE LA 

TRANSACCIÓN AL DESCONTAR LA 

DEUDA ACTUAL DE MINKA. 

  

la firma en la región. 
En el detalle, los 54.800 m2? de 

superficie comercial están distri- 

buidos en 47.800 m2? de retail y 

7.000 m2? de mercado tradicional, 
que representa un 23% de los ingre- 

sos comerciales del activo y atrae 
alrededor del 20% de sus visitantes. 

Respecto de la superficie arren- 
dable de retail, las marcas que están 
presentes en el activo incluye a 
los supermercados Metro, Vega y 
Mayorsa, un cine Cinerama, un gim- 
nasio Smartfit y una tienda H2M. 
Además, cuenta con una zona 

outlet con marcas como Skechers, 
Puma, Nike, Adidas, Priine, entre 
otras. 

“Minka tiene una importante ubi- 

cación junto al futuro nuevo acceso 
alaeropuerto, en una zona que viene 
densificándose y reconvirtiéndose 

de industrial a residencial, a la cual 

le vemos gran potencial”, agregó 
Camino en su cuenta de LinkedIn. 

Contodosestos atributos, lacom- 
pañía estima un ingreso operativo 
neto (NOI) anual cercano a los 

US$ 10 millones una vez se finalice 

la compra. 

  

nueva marca para bebés 

POR DÉBORAH DONOSO MOYA 

En 2024, Rosen, la com- 

pañía chilena de colchones, 
muebles y textiles, cumplió 
30 años desde su llegada a 
Perú. Desde entonces, se ha 
ido abriendo espacio en la 

industria y hoy, según dijo a 
DFSUD su gerente general, 
Agustín Alfonso, esel segun= 
do mayor competidor en el 
mercado, con cerca del 30% 

de participación, por detrás 
de la marca Paraíso. 

En Chile sí es el principal 
actor, con un 40%, lo que 
-según el ejecutivo- demues- 
tra que aún hay espacio para 
crecer en ese país. 

La firma chilena 
espera instalar 
Baby Rosen en 
el país andino 
y que sus 
franquiciados 
la lleven a 
Argentina y 
Colombia. 

Portal razón, el plan 2024- 
2025 consiste en abrir al 

menos dos tiendas al año, 
hasta llegar a 20 en 2027. 

El horizonte de aperturas 
-entre Chile y Perú- contem- 
pla una inversión de US$ 3 
millones, de la cual ya se ha 

concretado cerca del 70%. 
En esa línea, en unas se- 

manas la firma inaugurará su 
tienda número 15en Perú, en 

elcentro comercial La Molina, 
de Parque Arauco. 

“Es un mercado relevante 

para nosotros. Hoy, el 20% 

de los ingresos se logra con 
la operación internacional y 
Perú es el más importante en 
la región”, explicó. 

Dijo que el desafío para 
este año es “crecer a dos 

dígitos”, apalancado con las 
aperturas. “La apuesta no 
está restringida o limitada a 
centros comerciales o stand 

alone. Nos interesa estar 

en aquellos lugares en que 

exista un buen match con el 
público”. 

Nueva marca 
De acuerdo con Alonso, en 

Perú han logrado desarrollar 
una estrategia de producto 
“muy robusta”, especialmen- 
te en muebles de terrazas por 
la estabilidad del clima. “La 

paradoja es que no podemos 
quedarnos dormidos. Tene- 
mos que estar muy activos. 
Entonces tenemos algunos 

lanzamientos”, agregó. 
Ahí es donde entra Baby 

Rosen, una vertical que es- 
tán lanzando en Chile y que 
esperan exportar a Perú y el 
resto de los mercados. “La 
idea es que a final de año 

podamos sumar alo menos un 
par de tiendas más (en Chile) 
y que ese modelo de negocio 
también lo podamos exportar 
a Perú y franquiciable para 
los otros mercados”. 

Consultado sillas próximas 

  

aperturas en ese país son de 
esta marca, Alonso reconoció 
que es una alternativa. 
Compartió que el des- 

empeño del año pasado fue 
de un crecimiento “a muy 
buen ritmo de crecimiento, 
porque logramos materiali- 
zar una serie de proyectos, 
especialmente en el canal 
propio y logramos abrir cuatro 
tiendas”. 

Lee la entrevista com- 
pleta en DFSUD.com.
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