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Estas son las aplicaciones mds invasivas que tienes en
el celular: qué datos recopilan y qué hacen con ellos

# Muchos de los usuarios desconocen qué sucede con la informacion que las apps toman y comparten con terceros.

as aplicacionas que teane-
maog en nuastro teléfono
il tienen un constante

flujo de datos, qua son uzsados
para diferentes objetivos dentro
de la misma plataforma o para
compartir con appas de terceras
o de la misma compafiia. ¥ un
informe da MNaoft, emprasa de de-
sarrolle de software, dio a conocer
cudles son esae aplicaciones que
mas racopilan informacidn v la
compartan.

La investigacitn raveld que
muchas de las apps més popula-
15 tisnean un constante flujo de
tecolecrisn de dates que muchos
usuaring desconocen, tomandeo in-
formacién como contactos o wbi-
cacidn en tiempo real.

Por qué las

ha crecido exponencialments en
los dltimos afics. En 2024, 38 des-
cargaron 257 mil millonee de apps
an todo el mundo, un auments
gignificativo raspacto a log 141 mil
millonas en 2016,

5in embargo, muchas de egtas
aplicaciones cbtienen ganancias
no sdlo a tavés de sus eervicios,
sino vendiende o compartisndo
informacién parscnal con anun-
cianted v otios terceros.

Las apps pueden justificar la
recaleccion de datos por distin-
tas razones. Segun al informe, las
principales razanes para recopilar
informacion son:

- Publicidad de tarcercs: com-
partir dakos con anunciantes ex-
ternos para mostrar publicidad
personalizada.

- Publicidad o marketing del
desarrollador: usar los datos pa-
1a mostrar anuncics dentro de la
Mmisma app.

- Andligis v métricas: evaluar
al compartarmianto de ko usuarios
dentzo de la aplicacidn.

- Paraonalizacitn del producto:
adaptar ls app segun lag preferen-

- Puncicnalidad de la aplica-
cidn: usar log datos para mejoras el
mendimiento v evitar fallos,

El prohlema surge cuando es-
tas aplicaciones toman més infor-
macion de la necesaria, gin que
los usuarios sean plenaments
conacientes de qué datos estén
entzegando ¥ con qué propdsito
&e ukilizan.

El estudic anatizd las politi-
cas de privacidad y los términos

v condiciones de las appa mas
populares para determinar cud-
tee recclectan ¥ comparten mas
datos personalas. Entre los ha-
llazgos e encontrd que varias
rades sociales, plataformas de
negocios y sarvicios de entrate-
mimisnto encabezan la lista.

Las apps més invasivas

En e primar pussto del ran-
king estén las aplicaciones
de Mata, que incluyen Face-
book, Messanger, Instagram y
Threads. Estas plataformas com-
partan al 68 6% de la informacidn
personal de sus usuarios con ter-
oarod, especialmente para publi-
cidad segmentads.

Ademads, recopilan un 91.4%
de los datos para mejozar la fun-
cionalidad de la app ¥ un B5,7%
para analisis y métricas. Eeto
significa que casi siste da cada
digz datos gue ingresamos an
eatas apps pueden ser utilizados
por oitas empresas.

LinkedIn, la red social anfo-
cada en el Ambito laboral, ocupa
&l sequndo puesto. Esta app re-
coge &l 74.3% de bedatos para el
funcionamiento de la platatorma

¥ Th

de Meta comparten el 68.6% de log datos de usuarios para publicidad

N Como pmteqer_ la informacidn
personal de la invasidn de las apps

- Leer fas politicas de privocidoed antes de descargor una opp para conocer

queé datos recopdl y con qué propdsito.

- Usar las versiones web en fugar de las apps, ya que muchos plataformas
recopilan mencs informacidn cuands se accede desde un navegador.
- Revisar los permisas de codo app en ef teléfone y desoctivar aguellos que

O S20N RECESANGS.

- Eliminar oplicociones no utifzedss, ya que muchas siguen recapifando da-

105, OUMGUE 1O 58 usen activamente.

- Utilizar servicios de mensajerfa con cifrado de extrema @ extrema, como

Signal o Telegram.

- La recopiecidn de dotos es una reolidod en el munde digital. pere los usuo-
rips tienen el poder de decidir cudnto informacidn estdn dispuestos o com-

partir y con quign.

&l 68.6% para andlizis. Ademés,
6l 37 1% de la informacién paraoc-
nal de los usuarios es compartida
con terceros, lo gue inchrye ubi-
caciones aproximadasy listas da
contactos.

En el tarcer lugar aparace
Amazon, con un 68.6% de los
datoa recolectados para &l fun-
cicnamianto de su tisnda an li-
nea & diferencia ds otzas apps
an lalista, Amazon comparte ag-
Io un 5.7% de la informacion con
tetoeros,

La recoleccitn de datos se hace en parts para analizar métricas, que evaluar
&l comportamients de los usuarios dentre de la aplicacidn.

Las aplicaciones de

negocios mis invasivas

En el Ambito de las apps da
negocias, Linkedln vaalve a en-
cabezar |a lista seguida de Gmail
v WhatsApp Businass. Estas 1l-
timae utilizan 21 57.1% de la in-
{ormacitn de los usuarios para al
funcicnamiento de la app, lo qua
incliye almacenamiento de co-
mreos electrinicos y mensajes. Sin
embargo, Gmail solo comparts al
8.6% da la informacidn con tar-
carcs, ¥ WhataApp Business un

5, 7%, cifras relativaments bajas
an comparacicn con les redes so-
ciales de Meta.

Las aplicaciones
de Entretenimiento
mis invasivas

Entre las plataformas da en-
tretenimiento, YouTube lidera
el ranking. La app de videos de
Google uss el 65 7% de los datos
de sus usuarios para mejorar al
funcionamiento de la aplicacion,
ademés de compartirun 31 4% da
la infarmacion con tarceros.

La sigus Amazon Primsa \i-
deo, qua usa el 40% da loa datas
para otroa fines y el £2% paza ana-
ligig. 8in embargo, soloal 8 6% de
la informacidon es compartida con
tarceroe. En tercar lugar esta Spo-
tify, con un 57.1% de datas utili-
zados para la fancionalidad da la
app ¥ un 28 A% para personaliza-
cion de productos.

Las aplicaciones de

juagos més invasivas

Curiosamenta, las aplicacio-
nas de jusgos resultaron ser me-
noe invasivas en comparaciin con
okras categorias. Roblox y Mono-
poty Go no comparten ningan da-
to parsonal con tesceros, mientias
que Candy Crush Sagaeslatinica
de la lista que cede un 8.6% da los
datos & ampresas externas, inch-
yendo identificadores de disposi-
tivas y datos publicitarios.

Las aplicaciones de

citas més invasivas
Para quianes buscan af amar
an linsa, las aplicacionss de citas
requisren una gran cantidad de
datos personales. Bumble ez la
mds invasiva, conun 51 4% dala
informacion usada para el funcio-
namientodelaapp y un 31 4% pa-
1a parecnalizacicn de productoa.
Tinder, en segundo lugar, es la
que més datos comparts con tar-
caros (5. 7%), mientras que Hinge:
regulta ser la menos invasiva, sin
compartir informacidn con am-

presas externas.

Infobae

dMmazon

prime video

Amazon usa el 68,6% de los dates para sus funciones, pero silo comparte

&l 5,7% con empresas externas.



