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Estas son las aplicaciones más invasivas que tienes en 
el celular: qué datos recopilan y qué hacen con ellos 

> Muchos de los usuarios desconocen qué sucede con la información que las apps toman y comparten con terceros. 
   icacionas que te 

en muestro telffono 
ajo de datos, que son usados 
pata diferentes objetivos dentro 
dela misma plataforma o para 
compartir con apps de terceros 
do de la misma compañía. Y un 
informo do Ns empresa de de- 
sarolo de ofeware, dio conocer 
cuáles son esas aplicaciones que 
más recopilan información y la 
comparten, 

La investigación reveló que 
muchas delas apps más popula- 
es tienen un constante Ajo de 
recolcción de datos que muchos 
usuarios desconocen, tomando 
lormación como contactos o ubi- 
cación en semporeal. 

  

Por quélas 
aplicaciones recopilan 

wy comparten datos 
Husode aplicaciones móviles 

ha crecido exponencialmente en 
los últimas años, En 2024, 8 des. 
cargaron 267 mi milan de apps 
'ntado el mundo, un aumento 
ignifcaivorespectoalos141 mil 
milcnssen 2016. 

Sin embargo, muchasdecatas 

  

partir datos con anunciantes ex- 
termos para mostrar publicidad 
personalizada 

- Publicidad o marketing del 
desarrollador: usar os datos par 
a mora anuncios dentro de la 
misma app. 

Análisis y métricas: evaluar 
«comportamiento dels usuarios 
dentsodla aplicación. 

Personalización delprodueto 
apta aapp egin rien 

- Funcionalidad de la aplica: 
ción: usarlos datos paramejear el 
rendimiento y véar alce 

problema surge cuando es- 
tas plicacionas toman más infr- 
mación dela necesaria, sn que 
los usuarios sean plenamente 
conscientes de qué datos están. 
'ntregando y con qué propésito 
eeutizan. 

El estudio analizó las polt- 
cas de privacidad y los términos   

Facebook, Messenger Intagram y reads de Meta comparten el 8.5% dels datos de uuarios para publicidad granada. 
y condiciones de las apps más 
populares ara determinar cuá- 
los recolectan y compartan más 
datos personales. Ente los ha- 
llazgos se encantó que varias 

sociales, plataformas de 
negocios y servicios de entrete: 
imiento encabezan la ita 

  

Las apps más invasivas. 
En el primer puesto del ran- 

king están las aplicaciones 
de Meta, que incluyan Faca- 
book, Messenger, Instagram y "heads. Estas plataformas com 
partencl68,8% dela información 

  

tonalidad dela app y un 857% 
para análisis y métricas. Esto 
significa que casi siete ds cada 
dez datos que ingresamos en. 
estas apps pueden serutiizados 
por otras empresas. 

Linkedln, la red social ento- 
cada enel ámbito laboral, copa. 
el sogundo puesto. Esta app o. 
cogecl74.3% de losdatas para 
“sncionamiento de la plataforma. 

  

Laroolecón de datos o hace en parte para analizar métricas, que evaluar « coaportamleto delos uruaio dentes dela aplicación   

3 Cómo protegerla información 
personal de la invasión de las apps 

efe pl e pvc ta e decai pct 
qué datos receploy on qué popéto. 

= Usar os versiones web en lugar de la pps, ya que muchas platofonmas. 
recopilan menos información cuando se accede desde un navegador, 

— Revisar los permisos de codo pp en l teléfono y desactiva oquelos que 
—Elminaraplicacionesnoutlizadas yaque muchas iguenrecopilndo do- 
tos, aunquenose usen activamente 

— Ubizar servicios de mensajería con cdo de extremo extremo, como. 
Sgnalo Tlegram. 
—Larecaplación dedatosesuno eoloden elmundo digita perolosusuo- 
ios tienen l poder de decir cuénta informació están dispuestos acom. 
party conquién 

yel628% para análisis Además, —— Law aplicaciones de 
17.1% dela información perso- —— megocios más invasivas 
únaldolosusuarics as compartida. Enelámbitode las apps de 
con ista, le que inalyatd  Bágociós Lila val di 
cacionos aproximadas yistasde — cabeza laita,soguidado mai 
contamos y WhatsApp Businaes_ Estas dl 

En el tercer lugar aparece — timas utilizan 0167.1% de la in- 
“Amazon, con un 68.8% de los . formación delos usuarios par el 
“datos recolectados para el fun- — funcionamiento dela app loque 
cionamiento de au tienda en K-— incluye almacenamiento de co 
nea. A diferencia de otzas apps reosclectránicos y mensajes. Sin 
enlalita, Amazon comparteó- — embargo, Gmail solo comparte el 
loun87% dela información con 2.5% dela información con ter. 
terceros, ceros, y Whatsñpp Business un 

57% con empresas externas     

57%, citas relativamente bajas 
an comparación con las reas s0- 
ciales de Meta, 

Las aplicaciones 
de Entretenimiento 
más invasiva 

nt las plataformas de en- 
sstenimiento, YouTubo lidera 
al ranking. La app de videos de 
Google usa el 657% dels datos 
de sus usuarios para mejora el 
funcionamiento dl aplicación, 
además decomparirun 1 4% de 
la información con tereros 

Lo sigue Amazon Primo Vi- 
do, que usa el 40% delos datos 
paraotresfinesyel42% paraaná- 
sis. Sin embargo, solo el 8.8% de 
lainformación escompartidacon 
terceros, Entercor lugar está Spo- 
ty, con un 57.1% de datos uti 
zados paraa funcionalidad dela 
app yun28.6% para personaliza 
ción de productos. 

  

Las aplicaciones de 
Juegos más invasivas. 
Curiosamente, las aplicacio- 

sde juegos resultaron ser mo- 
únosinvasivasencomparación con 
tas categorias Roblx y Mono- 
poly Gano comparten ningún da- 
a personal con terceros mientras 
que Cary Crash Sagacs la única 
de lalsta que cedo un 86% delos 
datos a empresas extemas, inclu 
yendo idemticadozes de dispost- 
tívesy datos publicitarios 

Las aplicaciones de. 
citas más invasivas 

Para quienes buscan el amor 
anlínca,las aplicaciones de citas 
requieren una gran cantidad de. 
datos personales. Bumble s la 
más invasiva, con un 14% dela 
información usada para elfuncio- 
ramientodelaappy un31 4% pac 
a personalización de product, 
"inder, an segundo lugar, as la 
que más datos comparte con ter- 
eres (574), mientzas que Hings. 
resulta sra menos invasiva, 
comparti información con em- 
prosas extemas 

Infobae 

amazon 

prime video 
_ 

“Amazon ura el 2.5% de os datos paravus funciones, aro sólo comparte
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