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M Hace algunas semanas

POR LAURA GUZMAN

Saint-Gobain, la multinacional
francesa que se dedica a disenar,
fabricar y distribuir materiales y
servicios para el sector de la cons-
truccién e industrial, anuncié la
adquisicién de la empresa chilena
Provequin, operadora especializada
en soluciones quimicas para la
construccién y la mineria ligada a
la familia Labra.

Con presencia en mas de 70
paises y160 mil empleados en todo
el mundo, Saint-Gobain tomd la
decisién de seguir profundizando
su presencia en el pais. A media-
dos de la década de los 2000, la
multinacional gala ingreso a Chile
tras comprar la firma britanica

profundiza &
SU presencia
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la compaiifa francesa
Saint-Gobain adquirié a la nacional Provequin,
operadora especializada en soluciones quimicas
para la construccién y la mineria.

British Plaster Board, la cual tenia
una participacion en la compafiia
Volcén, del grupo Matte.

Esta fue la punta de lanza de
Saint-Gobain en el pais. De a poco,
comenzo a interesarse en otras
empresas nacionales, como Lirquén
-principal fabricante de vidrios
planos- y Solcrom, operadora de-
dicada a la produccién de morteros
industrializados.

Sin embargo, el director ejecutivo
de América Latina de Saint-Gobain,
Javier Gimeno, explico que la firma
queria ampliar su abanico de nego-
cios en el pais, por lo que decidieron
buscar una forma de agrandar la
propuesta de valor de la empresa
francesa en Chile.

“Habia que realizar esta adqui-

sicién, que nos permite entrar en
el mercado de los quimicos parala
construccion, teniendo la posibilidad
de producir localmente. Nosotros
hemos intentado desarrollar esos
productos con nuestros propios
medios, pero en Chile hay una cierta
burocracia a la hora de obtener
permisos”. Por ello, afiadio, “la
forma mas rdpida de poder acceder
a esa capacidad de produccién era
comprar una empresa”.

Actualmente Saint-Gobain se
encuentra en el proceso de inte-
gracion de Provequin y espera que
esté completamente finalizado a
finales de este ejercicio.

Negocio en Chile

Para los proximos afios, Saint
Gobain quiere seguir creciendo en
el pais. Hoy la firma tiene ventas
anuales por US$ 300 millones, pero
“creemos que podemos hacerlo
mejor, tenemos grandes ambiciones
paraesta nacién”, comenté Gimeno.

Las ventas
anvales de
Saint-Gobain en
el pais alcanzan
los US$ 300
millones.

Alargo plazo, el objetivo de Saint
Gobain es crecer sistematicamente
por lo menos dos puntos porencima
del porcentaje de crecimiento del
PIB nacional. Ademds, el director
ejecutivo sefialé que estan per-
manentemente en bisqueda de
posibles adquisiciones para acelerar
el crecimiento en el pais

“En este momento no tenemos
nada especifico en el radar, pero
creemos que probablemente es-
tamos en visperas de un final de
ciclo negativo y del inicio de un
ciclo positivo para la industria de
la construccion. Esa es una razon
para seguir creciendo aqui”, recalco
Gimeno. El directivo también des-
taco que estan mirando de cerca
otros segmentos industriales del
pais, como la mineria y el rubro
de los data centers, debido a que
estos sectores también “necesitan
utilizar productos innovadores para
ser construidos, y es ahi donde
definitivamente nosotros vemos
una polea de crecimiento muy
significativa”.

Foco en Latinoamérica

Pero la multinacional gala no
solo esta expandiéndose en Chile,
sino que también busca fortalecer
su presencia en México.

Hace algunas semanas, anuncio
la adquisicién de Ovniver Group,
empresa especializada en reves-
timientos de fachadas, adhesivos
para baldosas y soluciones de im-
permeabilizacion.

La transaccion, valorada en un
total de US$ 815 millones, permi-
tira a Saint-Gobain consolidar su
negocio en Méxice, sumando mas
de mil empleados y 16 fabricas con
presencia en Honduras, Guatemala
y el sur de Estados Unidos.

Ademads, Gimeno comento que el
objetivo de Saint-Global para los
proximos anos estard en conquistar
América Central y el Caribe, debido
aque actualmente “no tenemos una
presencia suficientemente fuerte”.

“En lo que se refiere a América
del Sur nos quedaria por cubrir
Paraguay y Bolivia, que son paises
que por su talla, por su dimension,
por su poblacion, no constituyen
prioridades fundamentales. Esta-
mos interesados, pero es algo que
lo haremos con calma”, expresd.

Enese contexto, “América Central
yel Caribe serdn nuestra prioridad
desde el ambito geografico paralos
préximos afios”, concluy6 Javier
Gimeno.



