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Exceso de oferta y calibres pequehos -

causaron fuerte baja en precios de
cerezas en el mercado chino

“El sector
exportador debe
ser mas proactivo
y responsable en
la planificacion
de sus envios para
evitar crisis como
la actual”, afirmé
el presidente de
Fedefruta, Victor
Catéan Dabike.

Jorge Guzman B.
prensa@latribuna.cl

I mercado chino, uno de
los principales destinos

paralas cerezas chilenas,
ha presentado esta temporada
una caida significativa en los
precios, marcandoun escenario
complejo para los productores
nacionales.

Segin Victor Catan Dabike,
presidente de la Federacion de
Productores de Frutas de Chile
(Fedefruta), factores como la
sobreoferta y el envio de fruta
demenor calibre hanimpactado
severamente la rentabilidad de
las exportaciones.

“Esta temporada enfrenta-
mosunincrementodel 50%enla
ofertade cerezasrespectoal aho
pasado, lo que, combinado con
una demanda estable, provocd
una baja del 50% en los precios”,
explico Catan Dabike.

La situacién se agrava con la
presencia de calibres pequehos,
que representan cerca del 20%
del total exportado y son menos
apetecidos en el mercado chino.

EL GREMIO PIDIO a los productores no enviar calibres poco competitivos, y en caso de que se haga, no hacerlo con China para no

perjudicar la fruta de buena calidad.

Esto ha generado unsobre-stock
que tensiona atin mas los pre-
cios.

En total, se exportaron apro-
ximadamente 120 millones de
cajas de cerezas, perolos precios
fueron considerablemente mas
bajos que enahos anteriores. “La
fruta grande sigue siendo renta-
ble, aunque conmargenes meno-
res, mientras que los calibres
pequeios enfrentan un desem-
peno muy deficiente, poniendo
enriesgo la capacidad de cubrir
costos”, agrego el dirigente.

Entemporadasanteriores, las
exportaciones de cerezas chile-
nas al mercado chino registra-
ron un crecimiento sostenido.
En 2022, se enviaron cerca de
83 millones de cajas, mientras
que en 2023 esta cifra aumen-

t6 a 95 millones. No obstante,
este aho el salto fue atin mayor,
alcanzando los 120 millones de
cajas, lo que saturé el mercado.

A pesar de este aumento en
los volimenes, la baja en los pre-
cios ha generado preocupacion.
Segtin Fedefruta, los margenes
degananciasehanreducido sig-
nificativamente, y sinose diver-
sifican los mercados, el sector
podria enfrentar una crisis a
largo plazo.

“Es esencial buscar nuevos
mercados y revisar las varie-
dades que exportamos”, sehia-
16 Catan Dabike. “No podemos
tensionar el mercado chino con
calibres que no son competiti-
vos. Esmejor destinar esafrutaa
otros mercados cercanos donde
pueda ser mas rentable”.

El dirigente también llamo
a los productores a diversificar
sus cultivos. “No es prudente
depender exclusivamente delas
cerezas. Existen otras especies
que, aunque menos rentables,
pueden ofrecer estabilidad fren-
te aeste tipo de crisis”, advirtio.

El representante de Fede-
fruta enfatiz6 la importancia
de anticiparse a los escenarios
comerciales y tomar decisiones
estratégicas. “El sector expor-
tador debe ser mas proactivo y
responsable en la planificacion
de sus envios para evitar crisis
como la actual”.

LOS CHINOS Y LAS CEREZAS

El interés de los consumidores chinos por las cerezas radica en
su simbolismo cultural. Asociadas con la prosperidad y la buena
suerte, las cerezas se consideran un regalo ideal durante el Aho
Nuevo Lunar. Su color rojo intenso y sabor dulce las hacen alta-
mente deseadas, lo que tradicionalmente las posiciona como una
fruta premium en este mercado.

Sin embargo, la calidad juega un papel crucial. Las cerezas de gran
calibre y excelente presentacion tienen mayor demanda, mientras
que las de menor tamafio son vistas como menos valiosas, afec-
tando la percepcion general del producto chileno.

DATOS DE INTERES

1. Incremento en la oferta: Este afio se exportaron 120 millones
de cajas de cerezas, un 26% mas que en 2023.

2.Precios a la baja: Los valores disminuyeron un 50% respecto
a la temporada pasada.

3.Calibres pequefios: Representan el 20% del stock y son los
menos competitivos en el mercado chino.

4.Consumo cultural: Las cerezas son simbolo de prosperidad en
el Afio Nuevo Lunar chino.
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