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NACIONAL

Ignacia Canales

El invierno siempre ha sido la temporada
mads preocupante para el Ministerio de Sa-
lud, y este afo no serd la excepcion. Los vi-
rus respiratorios como el sincicial, la in-
fluenza, el adenovirus y ahora ultimo el
Covid-19, afno a ano someten a la red asis-
tencial a una presion extrema, llegando in-
cluso al borde del colapso. Para mitigar esta
crisis, el ministerio todos los afos realiza una
campafa comunicacional que busca incen-
tivar la inoculacién. Y asi, la semana pasa-
da publicd la licitacion en Mercado Publi-
co para impulsar la campana del invierno
2025, tal como lo hizo en 2024, pero esta vez
con un presupuesto de 395 millones de pe-
s0s, 200 millones menos que el afno pasa-
do.

¢La razon? Desde la cartera explican que
la disminucién responde a un ajuste gene-
ral en el presupuesto 2025. De hecho, la
Ley de Presupuestos 2025 establecio la obli-
gacionde realizar una rebaja preventiva del
gasto publico durante los primeros 10 dias
de enero, por un total de $544.000 millones,
lo que también afecté al Minsal, donde vie-
ron reducido su erario en exactamente
$15.968 millones, encendiendo las alarmas
en el sectory que ahora empieza a ver como
se concreta de forma particular cada baja.

En ese contexto, en el ministerio encabe-
zado por Ximena Aguilera detallan que para
suplir la baja presupuestaria, este aio apo-
yardn la campafa comunicacional con es-
trategias mas orgdnicas, como entrevistas,
videos en redes sociales y salidas a terreno,
asi “no todo se deposita en esta campana pa-
gada”.

En concreto, y segin detallan los docu-
mentosde lalicitacion, esta tiene como ob-
jetivo “informar mediante una campana
comunicacional la importancia de vacu-
narse e inmunizarse contra los virus respi-
ratorios y bacterianos, teniendo como eje
principal la influenza, Covid-19, VRS, co-
queluche y neumococo, y que ademads trans-
mita la importancia de disminuir los ries-
gosasociados a dichas enfermedades y apor-
te a la disminucién de la hospitalizacion y
mortalidad, asi como a mantener informa-
da ala poblacion para latoma de decision”.

Y parte importante serd una estrategia di-
gital. De acuerdo con la licitacién, se debe
presentar material para todas las redes so-
ciales: TikTok, Facebook, Instagram y X.
Ademds, un spot publicitario de 25 segun-
dos, frases radiales y entrega de publicidad,
como imdgenes y stickers.

Ademds, cada una de estas estrategias, segin
la solicitud ministerial, debe tener un men-
saje claro. “La campana debe generar un sen-
tido de alerta, tener un lenguaje convocador
y queseadecue al contexto del pais”, estable-
cen las bases de licitacion. Y también se re-
calca que “los mensajes deben ser transver-
sales al publico objetivo, con un lenguaje in-
clusivo, no discriminatorio ni abusivo y con
enfoque de género. El desarrollo comunica-
cional de la campana debe considerar perti-
nencia culturalde todoel territorionacional ”.

Efecto colateral de la baja presupuestaria

Minsal destina $200 millones
menos para la campana de
incentivo de vacunacion

La semana pasada, las autoridades sanitarias abrieron una licitacion para impulsar una
estrategia comunicacional con el fin de impulsar el proceso de inmunizacion contra la
influenza, el Covid-19y el virus sincicial. Y aunque tienen menos presupuesto para este item
que antes, en la cartera aseguran que no solo se apoyardn en este recurso, sino que también
estdn trabajando en una campana propia.

» Desde el Minsal explican que la disminucion responde a un ajuste general en el presupuesto 2025.

La importancia de la vacunacion

En las bases técnicas de la licitacion, la car-
tera sanitaria expone los efectos positivos de
la vacunacion y argumentan que es la me-
dida mds efectiva para reducir los casos.
Ademds, destacan la inmunizacién contra
el virus respiratorio sincicial con nirsevimab.
Y es que, de acuerdo con la cartera, gracias
a esta estrategia no se registraron muertes
por este virus en nifios menores de un afio
y se redujo en un 81,6% la hospitalizacion
por causa respiratoria en este mismo rango

etario.

Por eso, la campana también incluird el in-
centivo para esta estrategia.

Estas medidas también forman parte de
las recomendaciones del Comité Asesor en
Vacunas e Inmunizaciones (Cavei). Y es
que en el ultimo texto que le entregaron a
las autoridades sanitarias sugieren “acom-
panar la estrategia de vacunacion anual
con una campana comunicacional efecti-
va para fomentar la adherencia a la vacu-
nacion”.

Y agregan que “se debe administrar en
forma simultdnea las vacunas contra in-
fluenza y Covid-19 en los grupos poblacio-
nales que corresponda, para favorecer la
oportunidad y la adherencia. La coadminis-
tracion reduce el nimero de visitas al cen-
tro de salud, contribuyendo a aumentar la
adherencia ydisminuir la carga sobre los sis-
temas de salud”.

Medida que no es desconocida, porque ya
desde hace unos inviernos que esta disponi-
ble la campana “Vacunate con ladupla”. @



