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FUENTE: Consejo del Salmón cc 
Exportaciones de salmón 
registran en 2024 segunda 
caída anual consecutiva 
Desde el Consejo del Salmón indican que el mercado del 
salmón se encuentra “estancado”, con una exportación que no 
ha logrado superar la cifra de las 700.000 toneladas desde el 
2018. La producción destinada a exportación experimentó un 
crecimiento de sólo 0,9% en 2024. 

OLIVIA HERÁNDEZ 

—De acuerdo con el reporte anual de exporta- 

ciones del Consejo del Salmón de Chile, gremio 

integrado por las empresas AquaChile, Austra- 

lis, Cermaq, Mowi y Salmones Aysén, el valor 

de la exportación de salmones durante el 2024 

tuvo una caída de 1,4%. 

La cifra total de toneladas exportadas al cie- 

rre del año pasado asciende a 782.077, lo que 

representa un crecimiento de 0,9% encompa- 

ración a 2023, un resultado “marginal”. Debi- 

doa estascifras, el gremio señaló que laindus- 

tria se encuentra “estancada”. 

Asimismo, el valor FOB de las exportaciones 

tuvo una caída de 1,4% con relación al añoan- 

terior. El monto total conseguido el año pasa- 

do fue de US$6.271 millones, respecto a los 

US$6.463 millones reportados durante 2023. 

Este es el segundo año consecutivo con bajas, 

acumulando un retroceso de 3,4%. 

A pesar de ello, el salmón se consagró como 

el segundo producto más relevante de las ex- 

portaciones de Chile en 2024, y representó el 

17% de los productos no mineros exportados, 

por delante de las cerezas y la celulosa. En 

tanto, equivale al 6% del total de productos ex- 

portados, después del cobre; una tendencia 

que solo se quebró en 2022, cuando el litio tomó 

la delantera con un ingreso histórico superior 

a los US$8.000 millones. 

Ante este panorama, la directora ejecutiva 

del Consejo del Salmón, Loreto Seguel, decla- 

ró: “Si queremos mantener nuestra presencia 

en mercados internacionales, es urgente con- 

tar con una política de Estado para el desarro- 

llo y crecimiento de la salmonicultura y lo que 

significa para el desarrollo económico de las re- 

giones del sur austral. El salmón chileno ha con- 

solidado su posición como un referente en los 

mercados globales, llegando a más de 80 paí- 

ses. Como si eso fuera poco, es una de las pro- 

teínas animales más sostenibles, y es parte de 

una de las soluciones al desafío alimentario 

que hoy viveel planeta. El salmón chileno es una 

tremenda oportunidad de desarrollo y bienes- 

tar para nuestro país que no podemos desapro- 

vechar”. 

ENEL MERCADO GLOBAL 

Losprincipales países de destino de este pro- 

ducto siguen siendo EE.UU, Japón y Brasil. A 

este último se registró un alza de 8%, marcan- 

do una cifra histórica. Asimismo, se mencio- 

naquelos envíos al país norteamericano caye- 

ron 7%, al igual que los ingresos, que bajaron 

en 8%. Sin embargo, Japón revirtió el descen- 

so del año anterior y recuperó el crecimiento 

con 157 mil toneladas. 

La especie más exportada sigue siendo el sal- 

món atlántico o salar, que es el 67% del total co- 

mertializado, a pesar de presentar una caída del 

5,4% respecto del año anterior. 

Por otro lado, el salmón coho alcanzó una “ci- 

fra récord”, marcando un ascenso de 19,5% en 

volumen exportado, de manera que esta espe- 

cie ocupa el 28% de la exportación total, y su 

principal comprador fue Japón, que prefiere 

este producto en formato congelado.Q   

ClaroVTR cierra 2024 
como el gran ganador de la 
portabilidad móvil, 
con más de 240 mil 
nuevos clientes netos 

Junto con Mundo y Wom contabilizan portabilidad 
positiva, mientras que Entel y Movistar finalizaron el año 
con una fuga de clientes. 

PAULINA ORTEGA 

Las estadísticas de la Subsecretaría de Te- 

lecomunicaciones (Subtel) apuntaron a 

que durante todo el 2024 se contabilizó un 

total de 3.783.535 números portados en la 

suma de los servicios fijos y móviles, lo que 

esinferiora lo observado en años anterio- 

res, tanto en el 2023 como en el 2022. 

Con esto la tasa de portabilidad se posi- 

cionó al cierre del año en 13,5%, similar a 

la tasa 2023. Esto es ligeramente inferior 

a lo registrado en 2023 cuando llegó a 

13,9%. 

Los datos muestran que el gran ganador 

dela portabilidad fue Claro, cuyos núme- 

ros aún no se fusionan con los de VTR en 

las mediciones de la Subtel. La compañía 

que nace desde la firma mexicana Amé- 

rica Móvil tuvo un total de 175.966 núme- 

ros móviles nuevos netos durante todo el 

año. De estos, la mayor parte se concen- 

tró en el segmento prepago con 102.321. En 

tanto el segmento pospago, el más im- 

portante para la rentabilidad de las ope- 

raciones de las empresas de telecomuni- 

caciones, tuvo 73.645 números nuevos 

netos. 

El segundo lugar fue de VTR, quien sumó 

64.939 números nuevos netos. Contrario 

ala tendencia de Claro, la mayoría fue pos- 

pago con 54.567. Los 10.372 restantes Co- 

rresponden a la portabilidad neta en el ser- 

vicio móvil prepago. 

En su conjunto, Claro VTR sumó 240.905 

clientes nuevos netos, de los cuales112.693 

son prepago y 128.212 pospago. 

El tercer lugar lo tuvo Mundo Pacífico, 

con 50.297 números nuevos conectados, 

pese a que no es una compañía con gran 

participación de mercado en la telefonía 

móvil. 

El cuarto lugar es de Wom. La compañía, 

en el año en el que ingresó el Capítulo 11 

de la Ley de Quiebras de Estados Unidos 

sumó 20.202 números nuevos netos, im- 

pulsado únicamente por el segmento de 

portabilidad prepago en el que ganó 

159.599 clientes, pero perdió 139.397 en lo 

pospago. 

Con portabilidad neta negativa resalta 

Movistar, que tuvo la mayor fuga de clien- 

tes de todos los operadores en el 2024, con 

un total de 206.616 números menos netos. 

La compañía perdió tanto en el segmento 

pre como pospago, con una portabilidad 

negativa de 88.021 y 118.595 respectiva- 

mente. 

Finalmente, Entel, la líder en participa- 

ción de mercado en telefonía móvil, fue la 

segunda compañía en perder más clien- 

tes, con 169.673 números netos menos. A 

diferencia de Movistar, la fuga de clientes 

de Entel fue únicamente en lo prepago con 

una portabilidad negativa de 288.708. En 

lo pospago, subió 119.035 conexiones ne- 

tas.Q 
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