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La “Perla del 
Caribe” presenta su 
estrategia turística 
La nueva propuesta de República Dominicana es destacar 
la diversidad de sus destinos claves. 

Mauricio Riquelme C. 
La Estrella 

ras un año excepcio- 
T:: con la llegada de 

más de 11 millones de 
turistas, República Domini- 
cana continúa consolidán- 
dose como el destino turís- 
tico más importante del Ca- 
ribe. 

En el marco de la Feria 
Internacional de Turismo 
2025 (Fitur) en Madrid, el 
país caribeño presentó su 
renovada estrategia de 
branding turístico, diseña- 
da para resaltar la riqueza y 
diversidad de sus destinos 
clave, como Miches, Sama- 

ná, Santiago y Costa del 
Ámbar. Esta nueva pro- 
puesta busca fortalecer la 
marca país y conectar emo- 
cionalmente con los viaje- 

ros de todo el mundo. 

Con el respaldo del Mi- 
nisterio de Turismo, David 
Collado, República Domini- 
cana ha trabajado en una 
renovada estrategia de pro- 
moción que destaca las ex- 
periencias únicas que ofre- 
ce el país. Desde los paisajes 
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LA NUEVA ESTRATEGIA FUE PRESENTADA EN LA FITUR 2025. 

vírgenes y el ecoturismo de 
Miches, hasta la vibrante 
cultura y tradiciones de 
Santiago, pasando por la 
asombrosa biodiversidad 

de Samaná y el patrimonio 
histórico de la Costa del 

Ámbar, cada destino tiene 
su propio atractivo, diseña- 
do para ofrecer experien- 
cias auténticas y sosteni- 
bles. 

“República Dominicana 
es mucho más que sol y 
playa. Somos una nación 1i- 
ca en cultura, historia y ca- 
lidez humana, y esta nueva 

estrategia tiene como obje- 
tivo mostrar al mundo el 
verdadero potencial de 
nuestros destinos. Con esta 
iniciativa, nos posiciona- 
mos como líderes en turis- 
mo sostenible, alineados 
con las nuevas expectativas 

de los viajeros que buscan 
experiencias auténticas y 
enriquecedoras”, expresó 
el ministro durante su in- 

tervención. 
Este enfoque no solore- 

fuerza la posición interna- 
cional de la República Do- 

minicana, sino que tam- 
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PLAYA ESMERALDA EN MICHES EN UN LUGAR IMPERDIBLE DE CONOCER EN “RD' 

11 
¡llones de turistas vi- 

sitaron Rupública Do- 
micana en 2024, 

    

bién tiene un impacto di- 
recto en la economía, el de- 

sarrollo social, la creación 
deempleo y la atracción de 
inversiones extranjeras. A 

través de esta renovada 

sión, el país busca posici 

narse a la vanguardia del 
turismo mundial. 

Cada uno de los desti- 
nos se ha conceptualizado 
para resaltar su identidad 
única: Costa del Ámbar: 

Destinos icónicos como 
Puerto Plata y Cabarete se 
enfocan en la sostenibili- 

  

dad y el turismo cultural, 
con atractivos como las ca- 
sas victorianas del Caribe y 
los yacimientos de ámbar. 

Miches: Un paraíso eco- 
lógico de playas prístinas y 
biodiversidad única que se 
ha convertido en uno de los 
destinos más populares de 
los últimos años. 

Samaná: Un santuario 

de biodiversidad y uno de 
los principales lugares del 
mundo para el avistamien- 
to de ballenas jorobadas, 
combinado con lujo y bie- 

nestar.Santiago: Un centro 
económico y cultural que 
fusiona tradición y moder- 
nidad, con una rica oferta 

gastronómica y cultural. 
“Este país no es solo un 

destino, es un universo de 
posibilidades. Cada rincón 
ofrecealgo único, desde sus 

   

playas hasta su vibrante vi- 
da cultural. Este enfoque 
integral invita a descubrir 
todo lo que la República 
Dominicana tiene para 
ofrecer”, expresa Andy 
Stalman, experto en bran- 
ding, quien destacó la pri 
puesta de República Domi- 
nicana. 

Este enfoqueintegral no 
solo busca posicionar me- 
jor a República Dominica- 
na anivel global, sino tam- 
bién impactar positiva- 
menteen su economía y en 

el desarrollo de iniciativas 
sostenibles. En mercados 
como Chile, el país caribe- 
ño invita a descubrir su 

hospitalidad, diversidad y 
riqueza cultural, 

Para más información 
visite: www.godominican- 
republic.com. O 

  

INFUSIONES CON MAYORES PROPIEDADES DEL QUE TE. 

Durante el verano, es esen- 
cial la hidratación para so- 
brellevar el día a día de una 
manera saludable. Por ello 
nace Flor de Té (www.flor- 

dete.cl), una propuesta in- 
novadora con infusiones 

instantáneas, hechas con 
hierbas y frutas cuidadosa- 
mente seleccionadas, libres 
deazúcar, saborizantes y co- 
lorantes artificiales. 
Con solo agitar y servir, es- 
tas bebidas están listas para 
disfrutar, ofreciendo una 
experiencia refrescante. 
Gracias a un proceso único, 
cada infusión conserva los 

beneficios naturales de sus 
ingredientes aportando an- 
tioxidantes y fibra prebióti- 
ca. 
El secreto de estas infusio- 
nes radica en su innovador 
proceso de elaboración, que 
preserva al máximo las pro- 
piedades naturales de sus 
ingredientes. Gracias a una 

combinación de tecnología 
avanzada en laboratorios y 
el respaldo de expertos en 
salud, se creó una fórmula 

que no solo es deliciosa, sino 
también funcional, 

“Para mí, el bienestar es una 
elección diaria. Flor de Té, es 

  

una opción deliciosa y natu- 

ral para mantenernos hi- 
dratados, sobre todo en ve- 
rano donde necesitamos re- 
frescarnos constantemente. 
Cada sorbo es una oportuni- 
dad para recordar que cui- 
dar nuestro cuerpo puede 
ser tan sencillo como disfru- 
tar de una fresca y deliciosa 
infusión”,comenta Marcela 
Bernedo, fundadora. 
Con variedades inspiradas 
en sabores perfectos para el 
verano, como la rosa de Ja- 
maica y frutas liofilizadas, 

cada infusión invita a reco- 
nectar con lo esencial. Ade- 

más, su formato práctico y 
versátil lo convierte en una 
opción perfecta para llevar 
en el bolso y disfrutar en 
cualquier momento del día. 
Sus innovadoras infusiones 
instantáneas frías, ricas en 
vitaminas, antioxidantes y 
prebióticos, superan al té 
verde y frutas rojas en capa- 
cidad antioxidante, según 
estudios del Ceta, Inta e In- 
nova Región de Corfo. 
Con758,5 mg de polifenoles 
y7.538,5 unidades Orac por 
cada 100 g, ayudan a com- 
batirel envejecimiento celu- 
lar y el estrés oxidativo. O
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