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Big Bang Park registra los peores

numeros de verano desde su apertura

Este verano ha traido
cuentas positivas para la
mayoria de los sectores co-
merciales, principalmente
de la mano de los turistas
argentinos, que aprovechan-
do el beneficioso cambio de
moneda que tienen hoy en
nuestro pais, han compra-
do masivamente en malls,
supermercados y tiendas en
general.

Por otro lado, en el caso
de la entretencion hay diferen-
tes realidades; entre ellas esta
la del Big Bang Park, parque
tematico ubicado en avenida
Las Parcelas (caletera Ruta
5), parcela 23, que desde hace
tres afios ofrece atracciones li-
gadas al mundo jurésico, el
museo del meteorito y, hace un
afio, el museo del ovni.

Al contrario de lo que se
esperaria, segiin comenta Jor-
ge Monsalve, administrador
del parque, el verano no ha
dado los buenos resultados
que se esperaban.

«El primer afio (2023) fue
extraordinario; el segundo afio
fue bueno, pero este afio es-
tamos llegando con suerte ala
mitad de las visitas que tuvi-
mos el afio pasado en el mis-
mo mes de enero», asegura
Jorge, junto con esclarecer
gue aun no se puede hacer una
comparativa precisa respecto
al museo ovni, ya que este re-
cién abri6 en febrero del afio
pasado.

Aun asf, expone una com-
parativa entre el primer mes
desde su apertura y el primer
mes de 2025. «Recibimos
2.600 personas desde el 2
hasta el 27 de febrero de 2024
y ahora, en lo que va de enero,
todavia no llegamos a las 500
y solo queda una semana del
mes, que esperamos sea una
semana fuerte». Asu vez, men-
ciona que, en general, las visi-
tas al parque no llegan ni ala
mitad de afios anteriores.

«Por lo menos en enero,
hasta el momento tenemos un
50% menos venta que el 2024,
incluso me atreveria a decir
que menos del 50% aca en el
parque, por eso hemos esta-
do intensificando nuestras
campafias de difusion».

[ ¢QUEESLO
QUE SUCEDE?

La situacion es bastante
compleja para Jorge, quien
expresa que aun asi existe una

Segun comenta el administrador del parque de entretenciones, en enero no han
logrado siquiera el 50% de ventas de la temporada anterior, ademas de advertir
una tendencia de los turistas de ahorrar en este tipo de experiencias.

mejora respecto al periodo no
estival. «De todas maneras, el
verano es mucho mejor que los
otros meses del afio. De mar-
z0 a diciembre estamos mas
enfocados en lo que son los
colegios y la familia local».
Mientras que ahora cata-
loga el verano como extrafio,
al tener en cuenta la gran can-
tidad de turistas que ha arriba-
do a la region de Coquimbo.

DOS RAZONES

«Se ve mucha gente, pero
también hay varios panoramas.
Lo he conversado con algunos
colegas que tienen también em-
prendimientos de entretencion
y todo el mundo dice exacta-
mente lo mismo, hay una baja».

Segln menciona Jorge,
existen dos principales razo-
nes que podrian explicar la si-

tuacion. Lo primero seria la
competencia. «Competimos
con muchas otras actividades
que se hacen de forma gratui-
ta y otras que son pagadas,
como es el circo de dinosau-
rios, los juegos mecanicos,
otro parque de dinosaurios iti-
nerantes que viene, las carpas
de los bichos, las ciudades in-
flables; hemos contabilizado
casi una docena de panora-
mas enfocados a la interven-
cién que se dirigié a nifios,
entonces eso también hace
que la torta se divida».

Por otro lado, da cuenta
de que el turista argentino no
solo guia sus vacaciones al
consumo de otro tipo de pro-
ductos y servicios, sino que,
cuando llegan al parque, mues-
tran una tendencia a ahorrar.



