
E
l açaí, una fruta originaria de las
palmeras en la región amazónica
de Brasil ha ganado popularidad
en Chile por sus beneficios para la

salud y su versatilidad en la gastronomía.
Rico en antioxidantes, fibra y ácidos grasos
esenciales, se ha integrado en diversas pre-
paraciones como batidos, bowls y helados.

El mercado chileno ha experimentado un
notable crecimiento en la oferta y demanda
de productos a base de açaí, así lo sostienen
empresas que se dedican al negocio, como
Nativo Açaí, que ofrece productos 100% na-
turales, importados directamente desde
Brasil.

El kilo de açaí en el mercado chileno cues-
ta aproximadamente $15.000, lo que varía
dependiendo del tipo de fruta, señala Fer-
nando Sivori, gerente general de Nativo.
Existen dos formas de producción: la tradi-
cional en las palmeras que crecen en el río
Amazonas y los frutos se recolectan directa-
mente de las copas de los árboles. “Nuestra
cosecha es en una canoa, que luego va a la
fábrica que se encuentra cercana al río”, ex-
plica. En cambio, la producción modificada
genéticamente se lleva a cabo en terrenos
controlados, con plantas diseñadas para re-
sistir condiciones adversas y aumentar su
rendimiento.

permercados y lo preparan en su casa u ofi-
cina. “Su mercado global es de unos US$ 7.9
mil millones en 2024 y con proyecciones de
cuadruplicarse en los próximos 10 años. 

“Hoy más que una tendencia, ya existe un
cambio de habito a optar por alternativas más
sanas y conscientes de alimentación. En ese
sentido, vimos que en Chile no había muchas
opciones de alimentos sanos y ricos al paso,
siendo que había un público muy abierto a
consumir alimentos de esa naturaleza”, ex-
plica Aldunate. “Si bien Chile como mercado
no pasa por su mejor momento, tenemos
confianza que haciendo las cosas bien es posi-
ble crear propuestas de valor que sean sanas,
atractivas para los clientes, y que logren cum-
plir las expectativas de los accionistas”.

Tomás Lathrop, gerente comercial de Na-
tivo, destaca que el açaí es un “superalimen-
to” por sus propiedades antioxidantes, que
lo convierten en un aliado contra el enveje-
cimiento y los radicales libres. Además, su
alto contenido en proteínas lo hace ideal pa-
ra dietas veganas.

Maitencillo, y tiene previstas seis nuevas
aperturas para finales de marzo, con la meta
de alcanzar al menos 15 tiendas este año. Ni-
colás Aldunate, country manager de Oak-
berry, explica que en Chile el açaí recién esta
comenzando. En países como EE.UU. o
Australia se ha vuelto un hábito consumirlo
diariamente, las personas lo compran en su-

Otro caso es Oakberry que llegó a Chile
en 2023, luego de un acuerdo con el funda-
dor de la marca, Georgios Frangulis, que
permitió que OAK Latam asumiera la fran-
quicia máster para Chile y Centroamérica.
Con un plan ambicioso de expansión, la
marca cuenta actualmente con cuatro loca-
les en el país, incluyendo un food truck en
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La idea estuvo en su mente hace 25
años, cuando todavía no existían los

smartphones, y se ejecutó recién hace
ocho. “Somos, por lejos, los líderes en
Chile, pero no podemos relajarnos”, ase-
gura Daniela Baytelman, CEO y cofun-
dadora de Easycancha. La aplicación de
gestión de espacios deportivos tiene pre-
sencia en todas las regiones del país e in-
cluso está presente en Isla de Pascua. La
startup gestiona más de 500.000 reser-
vas mensuales y transacciones sobre US$
75 millones al año; tiene 1millón 600 mil
usuarios, con alrededor de 500 mil re-
partidos en Latinoamérica.

Como gran parte de los emprendedo-
res, la idea nació para resolver un proble-
ma que Baytelman vivió en carne propia.
En sus años universitarios, la ingeniera
civil tenía dificultades para encontrar
arriendos de canchas para ráquetbol y
soñaba con una plataforma que agrupa-
ra a todos los prestadores de este tipo de
servicios para facilitar el arriendo de can-
chas y ubicar a todos los clubes deporti-
vos en un solo lugar.

Ese sueño estuvo por años en la mente
de la empresaria y en 2017 lo pudo hacer
realidad. Mientras trabajaba en Latam
Airlines, le planteó esta inquietud a su
compañero Roberto de Campos, inge-
niero civil en computación. “Fue un
buen match, muy complementario”, re-
conoce Baytelman, debido a que es una
startup100% tecnológica. Ambos son de-
portistas amateurs: ella, jugadora de vó-
leibol y él, de tenis. Estuvieron trabajan-
do en el proyecto en sus tiempos libres
hasta que en junio de 2017 renunciaron a
su trabajo y lanzaron la aplicación que
transformó el mercado de arriendo de es-
pacios deportivos.

Easycancha facilita la reserva para el
usuario —que no deben pagar por el
uso— y sirve de vitrina a los clubes
deportivos, que deben pa-
gar un fee mensual. 

Antes, para encontrar
canchas disponibles de
algún deporte, había que
llamar club por club. 

El modelo de negocios
de Easycancha consiste en
ofrecer un servicio de sof-
tware, a través de la venta de
un sistema de gestión. Los
clubes pueden configurar
sus precios y administrar
su disponibilidad. Esto les
permite aparecer en el
marketplace de la aplicación.
La plataforma tiene un pre-
cio fijo mensual y el valor se
negocia dependiendo del clien-
te y del tipo de soporte. “No nos
llevamos comisión por arrien-

do”, aclara Baytelman. La startup genera
ventas de US$ 2 millones mensuales.

El capital inicial lo colocaron sus fun-
dadores, pero posteriormente han reali-
zado tres rondas de levantamiento de ca-
pital. Según cifras de Crunchbase, en es-
tas rondas recaudaron US$ 1,1 millones. 

Silenciosamente, la startup se ha ido
expandiendo en Chile y el exterior. Bay-
telman cuenta que “gastamos muy poca
plata en márketing, los mismos clubes
obligan a los deportistas a utilizar Eas-
ycancha, ellos son nuestros embajado-
res”. La CEO señala que todavía no se
han encontrado con una competencia
fuerte en el país. “Eso no significa que se
nos suban los humos a la cabeza. No ba-
jamos la guardia nunca”, agrega.

La startup nacional cuenta con presen-
cia en Colombia, Ecuador, Argentina,
Brasil y México, y espera seguirse expan-
diendo al resto del continente. Una de las
dificultades con las que se han encontra-
do para instalarse con la misma fuerza
que en Chile es la poca adaptación a nue-
vos métodos de pago en la región. “En La-
tam la gente sigue pagando con efectivo,

no ocupa pagos en transfe-
rencia”, explicó Baytelman.
Para este 2025 esperan un
crecimiento de 50%.

Easycancha, la app made in Chile
que gestiona espacios deportivos,
crece por América Latina

La aplicación
móvil para re-

servar espacios
deportivos.

Daniela Baytelman, CEO de la startup Eas-
ycancha. 

• IGNACIO FLORES DE LA MAZA

El inmueble colonial
de calle Cueto. 
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Negocios del verano

Nicolás Aldunate, country manager de Oak-
berry.

El kilo del fruto en
el mercado chileno
cuesta aproxima-

damente $15.000. 

Fernando Sivori y Tomás Lathrop, gerentes ge-
neral y comercial de Nativo, respectivamente.

Entretelones

Ubicada en calle Cueto 572 en el
barrio Yungay y declarada

Monumento Histórico, la casa del
recordado científico Ignacio Do-
meyko está en proceso de ser traspa-
sada a la Universidad de Chile para
convertirla en un Centro Cultural.
Este proyecto, liderado por la recto-
ría de la universidad junto al Institu-
to de Ingenieros de Minas de Chile y
la Sociedad Chilena de Historia y
Geografía, busca preservar el legado
del también exrector de esa casa de
estudios. En una reciente reunión,
se acordó agilizar la tasación del in-
mueble, un paso clave para materia-
lizar este traspaso, que permitirá
conservarla como símbolo del desa-
rrollo minero y científico del país. 

Reconocido como el “padre de la
mineralogía” en el país, Domeyko
llegó a Chile en 1838, huyendo de
la represión zarista en su natal Po-
lonia. Trabajó junto a Andrés Bello
para consolidar la Universidad de
Chile como pilar del conocimiento
en el país y bajo su dirección se for-
talecieron las carreras científicas y
se fomentó la modernización tec-
nológica.

El inmueble colonial, que fue su
hogar por más de 50 años, se en-
cuentra en excelentes condiciones,
conservando mobiliario y elemen-
tos originales que transportan al
tiempo de Domeyko. Su escritorio,
sus jardines y el diseño arquitectó-
nico reflejan no solo su vida, sino
también el espíritu de una época

crucial para el desarrollo cultural y
científico del país. El Instituto de
Ingenieros de Minas de Chile y la
Rectoría de la Universidad de Chile
están trabajando conjuntamente
para adquirirla a su sucesión y
transformarla en un centro que
promueva la historia minera del
país. “Es un lugar maravilloso del
barrio Yungay, que la gente no co-
noce”, explica Gastón Fernández,

representante de la Sociedad Chile-
na de Historia y Geografía.

Con los trámites administrativos
en curso, la Rectoría de la Universi-
dad de Chile y las organizaciones in-
volucradas esperan que el proceso
avance de manera expedita. “Será
un homenaje para Ignacio Domey-
ko, permitiendo que su legado per-
dure y sea conocido por las futuras
generaciones”, enfatiza Fernández.

El plan para convertir
casa de Ignacio Domeyko
en el barrio Yungay, en
centro cultural-minero

Los salones y jardines se mantienen intactos, como en la época que vivió la familia.
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Ignacio Domeyko, científico polaco.
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