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El auge global de la economia creativa, una
oportunidad que Chile desaprovecha

a economia creativa estd marcando ten-

dencia a nivel global y es hora de poner el

foco en lo que esto significa para Chile. Este

sector, que abarca desde el arte y la publicidad
hasta el desarrollo audiovisual, no solo esta trans-
formando industrias, sino también economias
enteras. En los paises de la OCDE su impacto es
notable: segln la Unctad, contribuye con entre
el 0,5% y el 7,3% del PIB y emplea a una porcién
significativa de la fuerza laboral. Las exportacio-
nes de servicios creativos alcanzaron en 2022 la
impresionante cifra de US$ 1,4 billones en 2022.

En la OCDE, vemos como la creatividad impulsa
la innovacion. La publicidad digital, por ejemplo,
representd un 57,7% del gasto global en 2023y
podria superar el 60% para 2026. Videojuegos, di-
sefio arquitectonico, realidad virtual e inteligencia
artificial estan en pleno auge. Esto confirma lo que
muchos ya sospechdbamos: la economia creativa
no es solo una moda pasajera, es una fuerza de
innovacion y sostenibilidad.
Los bienes creativos también estdn en auge.

Desde artesania hasta disefio, las exportaciones al-
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En [a OCDE, la publicidad digital
podria sugerar el 60% del
gasto global en creatividad

en 2026. Videojuegos, diseiio
arquitectonico, realidad virtual
e IA estan en plena expansion.

canzaron USS 713 mil millones en 2022. Los
protagonistas fueron Estados Unidos, Alemania

y Francia, con categorias estrella como productos
audiovisuales, moda y artesanias. En Argentina, el
sector cultural aporta el 2,5% del PIB y genera mas
de 185.000 empleos. ;¥ Chile?

Nuestro pais tiene un potencial enorme, pero a
pesar de ser una economia destacada en la region,
nos quedamos atrds en bienes creativos. ;Las
razones? La falta de apoyo a nuestros creativos y la
ausencia de politicas integrales que aborden temas
como la propiedad intelectual, las exportaciones y
la colaboracion para hacer que nuestras tradiciones
sean rentables. La Ley de Artesania es un buen
inicio, pero necesitamos mas.

El “mes del disefio” celebrado en noviembre
Ppuso en vitrina a nuestros talentos, pero eso no
basta. Necesitamos crear espacios de visibiliza-
cion, educar en estrategias de negocio sustenta-
bles, proteger legalmente nuestras creacionesy
buscar un alcance internacional.

Aun asi, el afio pasado hubo buenas noticias:
la adopcion del Tratado de Riad sobre Derecho de

Disefios, que simplifica su proteccidn, y la actuali-
zacion de la legislacion de la UE para proteger di-
sefos industriales en la era digital y de impresion
3D. Se trata de un respaldo directo al trabajo de los
disefiadores.

Un ejemplo de politica desaprovechada es el caso
del “certificado de depdsito de disefios y dibujos
industriales” de Inapi, introducido en 2022. Esta es
una solucion mas rapida y accesible para registrar
disefos sin examen de fondo. Aunque no otorga
derechos exclusivos, si sitve como prueba en dis-
putas y prioriza solicitudes futuras. Sin embargo,
existen muy pocas solicitudes desde su implemen-
tacién y la razdn podria ser la falta de difusion.
Aunque [napi ha hecho algunos esfuerzos, la herra-
mienta sigue siendo desconocida para muchos.

+Qué necesitamos? Una colaboracion real entre
Inapi, universidades, institutos y gremios para edu-
car sobre proteccion legal. Tenemos las herramien-
tas, pero falta voluntad para maximizar su impacto.
La economia creativa no solo es una oportunidad, es
un llamado a actuary darle a nuestros creativos el
espacio que merecen en el escenario global.



