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(E) ENTREVISTA. OMAR TÉLLEZ, encargado de Marketing del municipio, ante consulta por una marca para Puerto Montt: 

“Tener una identidad definida 
nos fortalece y 
Catalina Álvarez 

cronicaodiariollanquihue.cl 

1 pasado jueves 9, la Mu- 
E nicipalidad de Puerto 

Montt comenzó un pro- 
ceso de participación ciudada- 
na que permitirá crearla futu- 
ramarca Puerto Montt, para lo 
quese considerará la opinión 
delos vecinos a fin de desarro- 
llar un concepto que identifi- 
queala comuna. 

Acargo del proceso está el 
publicista — puertomontino 
Omar Téllez, encargado del De- 
partamento de Marketing y Pu- 
blicidad del municipio y con 
más de 11 años de experiencia 
enel rubro delas comunicacio- 
nes en el país como en el exte- 
rior, con pasos en agencias co- 
mo McCann Santiago y Publicis 
Chile. Enlosúltimos cinco años 

fue director creativo de Warner 
Media, donde sus trabajos en 
TNT Sports y CNN Chile fueron 
premiados anivelnacionale in- 
ternacional. 

El Llanquihue conversó 
con él para conocer el avance 
de esta innovadora campaña. 

- ¿Cómosurgela idea decrear una 
marca para Puerto Montt? ¿Qué 
implicará esaidentidad, aparte 
de unaimagen o logotipo? 
Todas lasmarcas buscan crear 

conexiones emocionales úni- 
cas, lo que se llama brand 
awareness en publicidad. Es 
clave paralograr metas y méti- 
cas positivas. Las ciudades no 
son la excepción. Es clave para 
unaciudad lograr esa conexión 
con sus habitantes y visitantes, 
conestrategias que los involu- 
cren atodos. Para nuestro al- 
calde, Puerto Montt tiene ele- 
mentos únicos, que no tiene 
ninguna otra ciudad en el país 
yelmundo. Poreso y paraeso, 
estamos trabajando. En esta 
primeraetapa, hacerlo juntoa 
la gente con esta consulta ciu 
dadana, es clave para generar 
identidad, esel primer paso pa- 
ra crear sentido de pertenencia 
y el punto de partida detodo lo 
que viene como ciudad. 

- ¿Quéaspectos del patrimonio de 
Puerto Montt consideran relevan- 

tesparalacreacióndeesa marca? 
-Puerto Montt, geográficamen- 
te, esúnico, su historia así lo 
demuestra. Comenzando por 

Monte Verde, dondecambió la 
historia de la humanidad; lue- 
go, con los alerces, que, a pesar 
delviento, la luvia y los tempo- 
rales, siguen en pie. Esos ele- 
mentos naturales ya nos dan 
vida, sin dejar de lado Isla Ten- 

glo, protagonista de nuestra 
bahía. Incluso, para las nuevas 
generaciones, el Parque Costa- 
nera, quelecambióla cara ala 
ciudad. Todo eso genera una 
identidad. Tampoco dejamos 
delado a Angelmó y el Estadio 
Chinquihue, donde late la pa- 
sión de los puertomontinos 
cuando nuestro club sale a la 
cancha. Sin duda tenemos ele- 
mentos que nos forjan como 
ciudadanos, que nos hacen 
sentirorgullosos y debenestar 
representados. 

- ¿Cómo garantizarán que esa 
participación sea inclusiva y re- 
presentativa delos distintos sec- 
toresy barrios dela comuna? 
-La primera etapa de nuestra 
participación ciudadanatermi- 
na este viernes. Durante este 

tiempo, hemos estado en las 
calles, en Isla Tenglo, sectores 
rurales, hemos visitado las ra- 

dios y sus matinales, de todos 
los segmentos, para lograr el 
mayor alcance que podamos. 
Hasta ahora, estamos conten- 
tos, porque la respuesta dela 
gente hasuperado nuestrasex- 
pectativas y números. Aún nos 
quedan lugares por llegar, don- 
de hemos llevado nuestro pa- 
nel ylagente ha puesto sus ma- 
nos representando a este Puer- 
to Montt de todas y todos, co- 
moesla visión de alcalde. 

-¿Quécriterios usarán paradise- 
farlostreslogos queseránsome- 
tidosa votación, y cómo refleja- 
rán laidentidad puertomontina? 
- Todas las preguntas respon- 
dena un tema en particular: la 
conexión emocional, caracte- 
rísticas visuales y sensitivas, lu- 
gares y experiencias, proyec- 
ción y percepción. Todos esos 
criterios sirven de inspiración. 
Las alternativas más votadas, 
un estudio de diseño profesio- 
nal, las tomará, se inspirará y 
nos entregará tres propuestas. 
Enuna segunda etapa, la gente 
votará nuevamente, porque 
son decisiones quenos compe- 
ten atodos, no aunas personas 
entre cuatro paredes. Nuestra 

identidad la hacemos todos. 
Queremos que todos sean par- 
te deesta decisión histórica. 

- ¿Cómo esperan que la marca 

Puerto Montt impacte el posicio- 

namientodelaciudadenelámbi- 
toturístico, económico y cultural? 

- Sabemos que tratar a Puerto 
Montt como una marca escru- 
cial enel mundoactual, debido 
ala competencia por atraer tu- 
rismo, inversiones y talento. 

    TÉLLEZ DIJO QUE LA PARTICIPACIÓN HA SUPERADO LAS EXPECTATIVAS. 

nos conecta” 

Comociudad, tenemos valores 
culturales únicos, grandes uni- 
versidadese institutos, y unca- 
Pital humano que desde siem- 
prehasido esforzado y trabaja- 
dor. Estamos pensando a futu- 
ro. La visión del alcalde es esa, 
posicionarnos como la capital 
que somos, acogedora y mo- 
derna, dejar de mirar aloslados 
y ser protagonistas por todo el 
valor que tenemos. Tener una 
identidad definida nos fortale- 

  

ce y nos conecta como ciuda- 
danos, en Chile y anivel inter- 
nacional. La visión del alcalde y
detodoel equipo, es posicionar 
aPuerto Monttentodoelmun- 
do y trabajaremos para eso. 

- ¿Cómo evalúan el interés ciuda- 
dano eneste proceso? 

- Estamos súper contentos, 
porque los números han supe- 
rado las expectativas. Prometi- 
mos 3 mil y ya llevamos 2.901 
participantes. Ha sido increí- 
ble, mucha gente ha participa- 
do. Esorefleja no sólo un buen 
trabajo, sino también que la 
gente de Puerto Montt necesi- 
taba sentirse bien representa- 
day ser protagonista. 

- ¿Cuánto tiempo demorará en 
desarrollarse por completo este 

proyecto? 
-Losresultados los tendremos 
en febrero, para que, desde 
marzo, comencemos a imple- 
mentar primeroen casa, desde 
la alcaldía, sus delegaciones, 
direcciones y departamentos. 
Una vez unificada la casa, co- 

menzaremos a implementarlo 
a la ciudad. Así logramos, no 
solo identidad, sino queanivel 
marketing vender nuestro mer- 
chandising corporativo y que 
déla vuelta al mundo, como lo 
hacen las grandes ciudades. 

La consulta estará abierta 

hasta este viernes 24. Se puede 
participar de forma presencial 
enlaPlazade Armas, elmuelle, 
la estatua de Los Enamorados y
diversos barrios de la comuna, 
y online en puertomontt.cl/to- 
dossomoscapital. os 

  

  

RICARDO ARRIAGADA. 

Las exportaciones 
agropecuarias 
aumentaron en un 
20% durante 2024 

El aumento delos envíos de 
leche en polvo por US$ 40 mi- 
llones (+1689%), de cerezas fres- 
cas, por US$ 19millones (60%), 
de bulbos de lilium por US$ 12 
millones (171%) y de jugos de 
frutas por US$ 6 millones 
(175%), incidieron para que las 
exportaciones de la Región de 
Los Lagos crecieranen un 20% 
durante el año pasado. 

En total las exportaciones 
de Los Lagos alcanzaron los 
US$ 6.922 millones en 2024. 
Un 82% corresponde a salmón 
y trucha, con envíos por US$ 
5.664 millones. 

Por sectores, Pesca y Acui- 
cultura exportó US$ 6.451 mi- 
llones; Productos Agropecua- 
rios tuvo envíos por US$ 287 
millones, seguido por Indus- 
tria Forestal por US$ 88 millo- 
nes; y Manufacturas, por US$ 
86 millones. 

El director regional de Pro- 
Chile, Ricardo Arriagada, co- 
mentó que “esto permite a Los 
Lagos consolidar su segundo 
lugar como la región más ex- 
portadora de Chile (sin consi- 
derarel cobre), gracias ala re- 
levancia de sectores como el 
acuícola, cárnico, lechero, pro- 
veedores de la industria acuí- 
cola, entre otros”. 

Los destinos más impor- 
tante paralasexportaciones de 
Los Lagos fueron: Estados Uni- 
dos (36% de participación), Ja- 
pón (17%) y Brasil (9%). (4 

  

 

  

INSTITUTO DEL MAR 
CAP! pe N WILLIAMS qe     

Instituto del Mar de Chonchi, busca 

para su planta docente: 
  

PROFESOR DE RELIGIÓN 
Por 40 horas.       

Enviar currículum a: 

seleccionpersonalGQidemar.cl 
hasta el día 31 de enero de 2025 

  

      

  

REMATE FILETES Y TRUCHAS 
CONGELADAS “ON LINE” 

JUEVES 23 ENERO 2025 /15.30 HORAS / ON LINE WWWREMATESANDURAND.CL. 
"UQUIDACIÓN CONCURSAL AQUASALMÓN SPA / CAUSA NC-2469-204 DEL 4 JUZGADO OIL DETALCA. 

LIQUIDADOR CONCURSAL S. RICARDO ROFFMANIN LEÓN 

890165 FILETE TRUCHA MITAD CONGELADA TRIM CALIBRES 400-600 GRS. 
60516 FILETE TRUCHA MITAD CONGELADA CALIBRES 50-90 GRS 
13016 TRUCHA ENTERA CONGELADA IQF CALIBRES 3003505... 
05 NGS TRUCHA ENTERA CONGELADA OF CALIBRES 250-300 GR 
215165 TRUCHA ENTERA CONGELADA IQF CALIBRES 200-250 

DESTACAMOS LACLIDAD DE LOS PRODUCTOS ASUBASTAR 
IMPORTANTE: Productos se encuentran envasados en cajas de 5 y 10kgs y 

almacenados en cámaras de frío facitadaspor”Piscicola Entre Rio” en la comuna de 
PanguipuliTugar desde dondese debe realizar el eto previa coordinación. Habrá 

muestras congeladas de los productos en local casa remates en Temuco, alle Aldunate 
748 os días martes 21 y miércoles 2 enero en horario de 1014 y 15 18horas. 
Garantía inicial todo postor $500.000, Comisión 7% másimp. ig bases y fotos en 

WWW.REMATESANDURAND.CL 

MARCELO ANDURAND RÚTH / MARTILLERO CONCURSAL N*1003 
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