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En Norueg’c’i‘selo o} ‘turistas

<Nno entlenden».

mundial

Isabel Frias
Periodista UC

Qué puede vincular a lqui-
que con Noruega y Pekin,
es una pregunta que los im-
portadores de Zofri pueden
responder muy bien. Porque
si bien los consumidores
locales se observan atrasa-
dos respecto de las nuevas
tendencias automovilisticas
mundiales, toda la industria
planetaria vive un boom que
no se iguala a ninguna otra.

Este pais ha pasado
a ser un ejemplo de
sostenibilidad a nivel
porque alli
la nueva cultura
pia o cero emisiones
es ya una realidad. éDe
donde provienen esas
maquinas que hacen fu-
ror en Europa? Ni mas ni
menos que de China, el
dolor de cabeza de Trump
y la economia norteameri-
cana. Acj, algunas claves del
boom que vive esa industria
que se proyecta con cifras es-
pectaculares para 2025.

lim-

Hoy por hoy, cualquier alza
de metales o materias pri-
mas se relaciona —por angas
0 por mangas— con la locura
de las ventas estratosféricas
de los autos eléctricos, in-
cluyendo incluso a los hibri-
dos, porque ambos son los
productos donde tienen la
demanda mas alta y en con-
tinua expansion.

En resumen, todo el mun-
do (excepto Iquique, claro)
quiere subirse a un auto
eléctrico, y el fendmeno ha

cobrado tal fuerza que se
ha derivado en una verda-
dera guerra comercial de
nivel planetario, donde los
dos grandes contendores
son Estados Unidos y China,
donde esta ultima nacion es
la que va ganando la refrie-
ga -y por lejos—, en medio
de las furibundas reaccio-
nes de Donald Trump y su
futuro ministro, el multimi-
llonario Elon Musk, quienes
han prometido dar vuelta
el tablero a partir del 20 de

enero préximo lo cual... esta
por verse y somos muchos
los que decimos: “pagamos
por ver”.

BENCINEROS: NO MAS

Lo anterior es el contexto
que debe atenderse al mo-
mento de analizar el Caso
Noruego, donde la gente
asume que manejar un auto
que funcione a gasolina
equivale a querer vivir en los
tiempos de los carruajes y

caballos.

Los autos bencineros —tanto
peor los “petroleros”~ han
pasado a ser un signo de
atraso, porque la cultura
progresista en 2025 esta
del lado de las energias no
contaminantes, la reduccion
el calentamiento atmosféri-
€0 y mantener un estilo de
vida acorde a esta nueva
realidad.

En el mundo entero, los mas
jovenes (excepto Iquique,
por supuesto) entienden el

concepto de manera perfec-
ta: ahora los veinteafieros
prefieren incluso no mane-
jar, trasladarse en bicicleta
0 en transporte publico a
tener que subirse a un auto
bencinero.

Noruega —que tiene un fé-
rreo  compromiso con la
movilidad limpia— es junto
a China una de las naciones
donde la nueva cultura de la
electromovilidad ha ganado
tanto terreno que esta im-
poniendo nuevas maneras
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de entender las ciudades y la
relacion de las personas con
su entorno.

Parte de este nuevo paisa-
je se transmite em detalles
como fotografias en que los
cargadores Tesla estan ali-
neados detras de los auto-
moviles, resaltando la gran-
diosa infraestructura para
vehiculos eléctricos que ha
logrado levantar el pais es-
candinavo, donde las tem-
peraturas frias extremas son
la norma.

La idea queda reflejada en
las cifras: segun la Federa-
cion Noruega de Carreteras
(OFV) y la agencia AFP, en
el afio 2024, el 88,9% de los
coches vendidos en Norue-
ga fueron eléctricos frente
al 82,4% que se registro en
2023. Todos llaman la aten-
cion en que no ha habido
grandes problemas en la
transicion de autos con ga-
solina a este nuevo formato
sostenible que son las ma-
quinas que funcionan con
mucho cobre y sin los efec-
tos contaminantes de los de-
rivados del petroleo.

Los observadores reconocen
que esta transformacion ha
sido rapida. En 2010, menos
de uno de cada 350 coches
nuevos vendidos en Norue-
ga era eléctrico. En 2020, ya
era la mayoria, y en 2024 los
coches de cero emisiones re-
presentarian mas del 88% de
las ventas nuevas.

DOMINIO ELECTRICO

Por otro lado, los vehiculos
exclusivamente diésel y de
gasolina apenas represen-
taron un 2,3 % y 0,8 % res-
pectivamente del mercado,
evidenciando un cambio
drastico en las preferen-
cias de los consumidores
noruegos.

Lo determinante ha sido en
el recurso ideado por esa
economia: Aunque Noruega
no cuenta con una prohibi-
cion oficial de los vehiculos
de combustion interna (ICE),
la combinacion de altos im-
puestos sobre estos vehicu-
los contaminantes y un plan
de beneficios significativos
para los vehiculos eléctricos

es la clave de este cambio
masivo.

Esos incentivos incluyen
exenciones fiscales, acceso
a carriles exclusivos, esta-
cionamiento gratuito y la
posibilidad de usar ferris sin
costo adicional. Incluso des-
pués de que algunos de es-
tos incentivos se redujeran
en aflos recientes, la adop-
cion de vehiculos eléctricos
continué en aumento, de-
mostrando que el cambio en
el comportamiento de la ciu-
dadania ya estd consolidado.
En  comparacion, paises
como Alemania han expe-
rimentado  un  descenso
en las ventas de vehiculos
eléctricos tras reducir sus in-
centivos, destacando la im-
portancia de politicas consis-
tentes y bien disefiadas para
mantener el impulso hacia la
electrificacion.

BASTIONES DE LA
GASOLINA

Aunque los vehiculos diésel
todavia son el grupo mas
grande en las carreteras no-
ruegas, con algo mas de un
tercio del total, se espera
que esta tendencia cam-
bie en pocos afios, donde
las empresas de alquiler de
vehiculos siguen siendo un
bastion para los automdviles
de combustion interna.

Para UIf Tore Hekneby, di-
rector de Harald A. Mgller,
el mayor importador de au-
tomdviles en Noruega, los
turistas son los principales
clientes de estos vehiculos.
Muchos visitantes, especial-
mente de paises con bajas
tasas de adopcion de vehicu-
los eléctricos, como Estados
Unidos (con apenas un 9 %
de participacion de merca-
do en 2024), no estan fami-
liarizados con la tecnologia
y prefieren alquilar coches
con motores tradicionales.
Un fendmeno similar se
observa en EE.UU., con em-
presas como Hertz que han
tenido que ajustar sus flo-
tas de vehiculos eléctricos
debido a la falta de expe-
riencia de algunos clientes.
Pero, la disponibilidad de
infraestructura de carga y

la reduccion del nimero de
estaciones de servicio tra-
dicionales podrian forzar
un cambio incluso en este
sector.

Uno de los factores a con-
siderar es que los turistas
suelen mostrar reticencias
hacia los vehiculos eléctri-
cos porque prefieren evitar

cargadores o recargando el
vehiculo, ya que su priori-
dad es aprovechar las va-
caciones sin preocuparse
por cuestiones relaciona-
das con el automovil. Al
utilizar coches de alquiler
principalmente para reco-
rrer largas distancias, no
para trayectos locales, la

carga durante el viaje re-
presenta un inconveniente
importante.

Ademas, a diferencia de los
residentes, los turistas no
cuentan con la posibilidad
de cargar el vehiculo en
casa a un coste reducido,
y las redes de carga suelen
requerir registro, tarjetas o

poco practicos para quie-
nes solo estaran en el pais
por unos dias. Esta falta de
familiaridad con la infraes-
tructura de carga y la nece-
sidad de simplicidad los lle-
va a optar por vehiculos de
combustion interna, que
consideran mas sencillos y
confiables para sus necesi-



