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» El nuevo dlbum del arista puertorriqueiio Bad Bunny titulado Debi tirar mas fotos se ha robado la atenciéon del mundo con su homenaje musical y politico a Puerto Rico.

Bad Bunny y la comentada portada
de Debi tirar mas fotos: “Quiere que

la veas y digas ‘aca falta algo

-4

Dos sillas, bajo un drbol de pldtanos. Un paisaje de sabor latam es lo que plasmo el “Conejo malo” en
la portada de su nuevo disco. ;Qué fue lo que buscd?cudl es el mensaje? Los especialistas responden.

Fabidn Herndndez S.

Elnuevo dlbum titulado Debi tirar mas fo-
tos de Bad Bunny se ha robado la atencién
de todos con su homenaje musical y poli-
tico a su natal Puerto Rico, ademas de vi-
sibilizar situaciones como la migracion y
gentrificacion. También ddndole valor a
los artistas locales y ritmos tradicionales
como la salsay la plena, fusionados con re-
gueton.

Lanzado el 5 de enero, el disco del Cone-
jo Malo y sus nuevas canciones ya acapa-
ran mas de la mitad del top 10 de la lista glo-
bal de Spotify, con el tema DtMF lideran-
do el top.

Aunque hay un aspecto que ha generado
cada vez mds comentarios hasta el mo-
mento, su portada. En esta ocasion, Bad
Bunny opté por un disefio simple: dos si-
llas vacias debajo de un drbol de platanos.

Unadecision que parece algo arriesgada,
sise compara con la portada mas recarga-

da de Un veranosin ti. Pero tiene alguna lo-
gica, segun los entendidos. Diego Candia,
es un artista visual chileno con 10 afios de
experienciaen el rubro, suarte fue crecien-
do gracias a las redes sociales, llevando la
cultura pop con su estilo collage maxima-
lista al mundo.

Candia ha sido destacado por Vogue, V
magazine, Cosmopolitan, Buzzfeed, entre
otros. Su arte en la musica va desde las por-
tadas de singles, dlbumes, hasta visuales
para shows y visualizers, trabajando con
destacados artistas como Kudai, Denise
Rosenthal, Maca Del Pilar y mas.

Para Candia la portada de DtMF transmi-
te principalmente nostalgia. “Hay flora
muy tipica de su pais, hay pldtanos verdes,
dos sillas que representan a dos personas
que ya no estan en esta tierra (...) el disco
se llama Debi tirar mis fotos haciendo alu-
sion a que debid pasar mas tiempo con
esas personas, ademas las sillas son muy co-
munes en las casas de la clase media lati-

noamericana”, dice a Culto.

Otro concepto que también buscaria
transmitir Bad Bunny seria la familia.
“Muestra un entornostuper nativode Puer-
to Rico, los pliatanos colgando, las hojas de
palma, mucho verde. E1 (Bad Bunny) quie-
re que veas estoy digas‘oh, algo faltaacd™.

Ademids apunto al arte empleado por Be-
nito para promocionar su reciente disco.
“Estd muy inspirado en el cartel antignode
Puerto Rico, las fotos promocionales don-
de sale Bad Bunny, con looks muy sencillos,
simples pero con colores crudos, hacien-
do contraste con colores rojos que transmi-
te la pasion con su pais, su tierra”.

;Como contrasta la propuesta de DtMF
con las portadas anteriores del Conejo
Malo?, Candia responde: “Con el arte de sus
discos busca contar ciertas partes de su
vida o personalidad. Un verano sin ti ha-
blaba del romance, la fiesta, pasarlo bien,
un poco de la despreocupacion. Aqui nos
estamos yendo a otro lugar, explorando

sus origenes, siendo mds sentimental”.

Dentro del punto de vistadel publicista y
académico UDP, Cristidn Leporati, la por-
tada busca “reafirmar el origen latino, no
solo ligado a Puerto Rico sino que también
a Centroamérica, a esa América desde el
norte de Peru hacia arriba. Se esta reivin-
dicando una zona en un mundo donde es-
tamos viendo, politicamente, una influen-
cia muy fuerte del norte, del mundo desa-
rrollado. Hay un tema geografico y un tema
politico muy fuerte”.

Ademis Leporati apunta a que Bad Bunny
también piensa en el contexto. “Es una
portada muy bien pensada en esta era di-
gital (...) desde cualquier red socialla gen-
te puede manipular y viralizar sus propias
imagenes, la foto es muy “pldstica” y eso
permite viralizarla. Eso es parte del nego
cio del business y eso es lo que busca Bad
Bunny junto a su grupo de asesores, que
esté lo mas posible, con muchos likes, mu-
chos reenvios, etc.” @



