
  

EDITORIAL 

El conocimiento como patrimonio de todos 

1 Congreso Futuro en 
Chile se ha consolida- 
do como un espacio 

único de reflexión y aná 
sis en nuestro país. Este 

evento, que este fin de se- 
mana ha culminado su 
versión 2025, es uno de los 
más relevantes en América 
Latina; no solo reúne a des- 
tacados científicos y pensa- 
dores, sino que también 
busca conectar el conoci- 
miento especializado con 

la ciudadanía. 
Es interesante observar 

que hoy lo que distingue a 
este evento es su vocación 
de descentralización. Al ex- 
pandirse alas regiones, lle- 
va estas reflexiones a co- 
munidades desde Arica a 

Punta Arenas, reconocien- 

do que las soluciones a los 
problemas globales como 
el cambio climático, las de- 
sigualdades sociales o los 
avances tecnológicos, re- 
quieren la participación de 
todos los territorios. En un 
país tan diverso como Chi- 
le, este enfoque es funda- 
mental. 

La ciencia, la cultura y 

  

el razonamiento humano 
no deben quedar restringi- 
dos a élites académicas O 
tecnológicas. Son herra- 
mientas vitales para mejo- 

rar la calidad de vida y en- 
tender nuestro entorno. 

és 
El Congreso 
Futuro, que ayer 
tuvo sus últimas 
actividades, nos 

invita a proyectar 
un horizonte de 
posibilidades”. 

Sin embargo, su impacto 
solo será significativo si 
trasciende laboratorios y 
publicaciones especializa- 
das. Divulgar el conoci- 
miento de forma masiva y 
clara es clave para que la 
sociedad lo reconozca co- 
mo propio y participe acti- 

vamente en su desarrollo. 
El congreso nos recuer- 

da que el progreso no radi- 
ca solo en innovaciones 
tecnológicas, sino en nues- 

tra capacidad de razonar y 
debatir como sociedad. Es 
un llamado a valorar el co- 
nocimiento como un patri- 
monio colectivo, a invertir 
en ciencia y tecnología, y a 
construir una cultura cien- 
tífica inclusiva que entu- 
siasme a todas las genera- 

ciones. 
En un contexto donde 

la incertidumbre puede pa- 
recer abrumadora, el Con- 
greso Futuro nos invita a 
proyectar un horizonte de 
posibilidades. Sin embar- 
go, para que estas ideas se 
materialicen, Chile debe 
seguir apostando por la in- 
vestigación y el desarrollo, 
garantizando acceso equi- 
tativo al conocimiento y 
promoviendo el aprendiza- 
je como motor de cambio. 

El razonamiento huma- 
no y la creatividad pueden 
ser las mejores herramien- 
tas para construir un futu- 
ro inclusivo y sostenible.   

DESDE EL MORRO 

De local 

El lunes 27 de enero, San 
Marcos de Arica recibirá en 
el Estadio Carlos Dittborn a 
su primerrival en Copa Chi- 
le2025, Coquimbo Unido. 
Será difícil parael hincha lo- 
cal vera Donadell vistiendo 
la del Pirata. ¡Ánimo! 

Drogas y personas en 
situaciónde calle 

Se habla de todo menos del 
consumo problemático de 
drogas duras en Arica. La 
pasta base, hasumidoade- 
cenas de personas que hoy 
en día vagan por las calles 
enunestadoque preocupa 
al turista, y al residente. ¡Es 
urgente una medida! 

No es chiste ni gracia 

Se vieneel Carnaval Andino 

Con La Fuerza del Sol, y en 
redes, muchos caricaturi- 

zan “la sed” que produce 
un magno evento multi- 
cultural. Lamentablemen- 
tesevanaliza el consumo 
excesivo de alcohol y ¿Qué 
haydelos efectos? 

  

DE NUESTRO ARCHIVO 

  

19 DEENERO DE 2017 

Carabineros alerta sobre el aumento de robos de autos “para 
carretear”. Prefecto detalló que los más afectados son los mo- 
delos de los años90 y quelos ladrones los abandonan cuando 
se les acabael combustible, 

. Porque somos 
el principal diario regional 
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19 DEENERO DE 2018 
Construirán seis lotes de departamentos en el sector de El Alto. 
La Dirección de Obras Municipales otorgó el permiso parala 
urbanización de este sector. 
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COMENTARIOS 

Cuidarse está de moda 

Nuestro Servicio lanzó re- 
cientemente una nueva 
campaña de verano que 

busca sensibilizar a la co- 
munidad, generar con- 
ciencia sobre los riesgos y 
consecuencias del consu- 
mo de alcohol y otras dro- 
gas en población joven; for- 
talecer a padres, madres y 
adultos cuidadores a través 
de actividades que pro- 

muevan actividades fami- 
liares y elinvolucramiento 
parental. Cuidarse siem- 
pre está de moda es el lema 
dela campaña que poneen 
primer lugar generar las 
condiciones de cuidado pa- 
ra todos y todas. 

Através de esta Campa- 
ña extendemos la invita- 
ción a generar planes y al- 
ternativas de esparcimien- 
to que garanticen las con- 
diciones de bienestar de las 
familias, en especial, de ni- 
ños, niñas y adolescentes, 
donde para lograr aquello, 

es fundamental demostrar 
con nuestro ejemplo con- 
ductas de autocuidado y 
responsabilidad que sean 
una guía y protección fren- 
te al consumo de alcohol y 
otras drogas. Además, esta 
campaña viene con dos ele- 
mentos, el primero de 

ellos, la Guía de Gestión de 
Riesgos que permite a ma- 

yores de 18 años gestionar 
de mejor manera los ries- 
gos asociados al consumo 
de sustancias y la guía de 
autocuidado que entrega 
consejos y recomendacio- 
nes para fortalecer habili- 
dades personales de niños, 
niñas y adolescentes; am- 
bas están disponibles de 
manera impresa y serán 
distribuidas en nuestras 
actividades a través de 
nuestro equipo regional y 
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Extendemos la 
invitación a 
generar planes y 
alternativas de 
esparcimiento que 
garanticen las 
condiciones de 
bienestar de las 
familias”. 

Jorge Cannobbio 
Director regional de SENDA 

equipos comunales, pero 
además contamos con su 
versión digital en el sitio 

oficial de SENDA www.sen- 
da.gob.cl/cuidarse-siem- 
pre-esta-de-moda/. 

Invitamos a la comuni- 
dad a sumarse a la moda 
de cuidarnos entre todos, a 
realizar actividades depor- 
tivas y culturales que apor- 
ten al desarrollo integral 
de los más jóvenes y que 
podamos en conjunto po- 
tenciar nuestras habilida- 
des preventivas, a infor- 
marse a través de los cana- 
les que hemos dispuesto 
para que estas vacaciones 
disfruten de manera salu- 
dable y segura junto a los 

que más quieren. 
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Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

19/01/2025
    $250.142
  $1.220.250
  $1.220.250

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      21.900
       7.300
       7.300
       20,5%

Sección:
Frecuencia:
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