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PATRICIA CERDA F.

El bajo rating del remake de la
teleserie “Amores de merca-
do”, que promedia 8,8 puntos
de sintonfa y en los tltimos dias ha
bordeado los 6, cambié el panora-
ma del bloque vespertino de la tele-
visién. Desde hace una década las
teleseries de Mega han liderado con
amplia ventaja el horario compren-
dido entre las 20:30 y las 21:00 ho-
ras, pero ahora las cifras se han es-
trechado y los canales de la compe-
tencia disputan cada punto de ra-
ting con sus programas.

Aunque hay que considerar que,
hasta ahora, todas las teleseries ves-
pertinas de Mega han sido exitosas
—Ilas ultimas “Al sur del corazén” y
“Como la vida misma”—y “Amores
de mercado” mantiene el liderazgo
en su horario, los otros canales le si-
guen muy de cerca en ese bloque con
7,4 puntos (TVN), 7,4 puntos (Canal
13) y 6,2 puntos (CHV).

Elhecho hallevado a Mega inclu-
so a mover sus horarios, ya que la
produccién ha terminado algunos
dfas después de las 21:00 horas co-
rriendo el inicio de “Meganoticias”.

En paralelo, la competencia se ha
reforzado en las tardes y tanto Ca-
nal 13 como TVN apuestan por es-
pacios de concursos como “jQué di-
ce Chile!” y “jAhora caigo!”, res-
pectivamente, que ahora alistan
ediciones especiales para el verano.
El programa de Martin Cdrcamo
promedia 5,7 puntos y el de Daniel
Fuenzalida 6,2 en lo que va del ao.

Este panorama, ademds, se da en
medio de una nueva y nutrida ofer-
ta delatelevision en las tardes, don-
de la produccién de programas lo-
cales ha tomado mds protagonismo
que la ficcién. De hecho, Mega es la
sefial que tiene una mayor oferta de
teleseries en el bloque, desde la na-
cional “Juego de ilusiones”, a las
15:00 horas, hasta historias extran-
jeras como “Tierra de deseos”,
“Medcezir” y “Trampa de amor”.

El resto de las sefiales ha optado
por espacios de fardndula como
“Hay que decirlo” (Canal 13) y
“Plan perfecto” (CHV). Aunque
esos espacios no compiten con
“Amores de mercado”, si activan el
tren programadtico de las estaciones
dejando un mejor piso de audiencia
a los programas que los suceden.

Las consecuencias

En el actual panorama, una de las
dudas que surgen es si el rating de
“Amores de mercado” es un hecho
estacional —en el verano suele ba-
jar el rating— o tiene también que
ver con un incipiente cambio de ha-
bito de los televidentes que podrian

cambia el panorama

en las tardes de la TV

La produccién de Mega compite punto a punto con los programas de
concursos, sembrando la incertidumbre de si el hdbito de ver teleseries
en el bloque vespertino estd en riesgo.

Pedro Campos
y Francisca
Walker
protagonizan la
nueva version de
la teleserie
“Amores de
mercado”.
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estar menos dispuestos a ver ficcién
nacional en el horario ante una ofer-
tamds atractiva tanto de los canales
locales como en el streaming.

Luis Breull, analista de televi-
sién, sefiala que sin duda hay una
amenaza para las producciones
dramdticas, pero que el habito ad-
quirido durante décadas de ver te-
leseries en ese bloque no debiera
verse afectado. “Obviamente que si

le vamal a una teleseriela gente vaa
empezar a mirar las opciones de la
competencia y ahi hay un riesgo de
que esta los cautive con sus pro-
puestas, pero al ptblico le gusta
mucho ver ficcién nacional porque
se sienten representados con las
historias”, dice.

También recuerda que hace tiem-
po que la audiencia ha disminuido
su consumo de teleseries vesperti-

nas, lo que tiene que ver con una ba-
ja en la oferta en los ultimos afios.
“El costo de producir una teleserie
es muy elevado y eso ha hecho a
otros canales optar por otros pro-
ductos, como los espacios de con-
cursos”. De hecho, Chilevisién fue
el dltimo canal que intenté compe-
tirle a Mega con una teleserie que
tuvo malos resultados: “Dime con
quién andas”, en 2023, borded los 4
puntos de sintonfa.

Fernando Acufa, académico de la
UC, cree que “Amores de mercado”
demostré que si bien hay un habito
del puiblico para ver ficcién nacional
en el horario de las 20:00 horas, este
se manifiesta de inmediato cuando
un producto no es de su agrado.
“Acd hay una afioranza por la pri-
mera versién de “Amores de merca-
do’ y el publico sencillamente dijo:
‘No quiero ver una historia repeti-
da, no me gusté y me cambio’”.

Ademds, hay que considerar, se-
gln Acuna, la estacionalidad. “En
verano hay menos rating y eso tam-
bién tiene que ver con que la gente
estd buscando otras opciones de en-
tretencién”. No obstante, cree que
Mega con el Festival de Vifia tiene
una gran opcién para reposicionar-
se en este y en cualquier otro hora-
rio. “Para eso sirve el Festival de Vi-
fa, que pierde plata: para darles
una vitrina a otros programas”.

Lo que sf manifiesta Acuna es
que la nueva versién de “Amores
de mercado” es una alerta para el
Area Dramitica de Mega. “Es un
hecho que los remakes (‘El sefior de
la Querencia’ también tuvo una ti-
bia recepcién) no han funcionado,
entonces, van a tener que replante-
arse si siguen haciéndolos, como
entiendo que estaba planificado”.



