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2025 Audiencia: 15.600 Seccioén:
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5.600 Difusion: 5.200

5.600 Ocupacion: 83,08%
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Para Pablo Recabal, el aumento en ventas y en visitas el afio pasado se debid a la apertura de nuevas tiendas ¥ la diversificacion de la oferta comercial para los magallinicos ¥ los turistas.

Anuncian nuevas aperturas

Ventas del Mall Espacio Urbano Pionero aumentaron
un 28% durante la temporada navideiia

# El gerente comercial del establecimiento, Pablo Recabal Mella, en conversacién con

Pulso Econdmico, explicd que el alza se debe a la mayor oferta en tiendas que tiene este recinto.

Mapcos SEFVEDA Lowola

Lus centros comerciales
son considerados por las
socidlogos como lag nue-
vae plazas publicas. 8i antes la
gents g8 juntaba en pargques
o plazas a sociabilizar, hoy lo
hacen en recintos cerrados,
en donde tiens para comer,
comprar, distraer la vista vitri-
neando en una giudad en que
lag condicionas climaticas v la
falta de otros panoramas hace al
mall un lugar idéneo para pasar
una tarde de sdbadao o domingo.

Espaciz Urbano Pionaro dea-
de su llegada a Punta Arenas
hace casi doa décadas ha trans-
formado al lado norte de la ciu-
dad an un nuevo polo comarcial
gue compite de igual a igual con
Zona Austral v la calle Bories,
asctor que de a poco s& ha ido
deprecianda.

Durante la pasada tempo-
rada navidefia ests 1ecinto co-
mercial aumsantd en un 18% los
vigitantes y las ventag creciaron
un 28% en comparacitn con el
afio antericr. El gerente comer-
cial de Espacie Urbano, Pablo
Recabal Mella, explics que asto
ae debe a la apertura de nuevas
tiendas, més gue a una mejora
&n al poder adguisitivo de la po-
blacién. * Absalutaments, sobre
todo Punta Arenas ya estamos

Foros Rooesn MaTse

Pabla Recabal, garent

il de Expacio Urbane.

®» Seaumentd la presencia de guardias de seguridad
y s camenzd a trabajar en coordinacidn en el
municipio para prevenir problermas y mejorar la
canvivencia en estos espacios. A esto sesumala
creacidn de un espacic de encuentro de la juventud.

con indices, incluso més que
prepandemia”, al sar consultads
aohie si el impacto de la crisis
sanitaria en lae ventas se habia
superado.

La masiva llegada de los tu-
ristas argentinos es atin un fe-

ndmens que estdn cuantifican-
do, pero reconocan qua por lo
manog un 15% de las vantas de
diciembre del afio pasado fue-
ron generadas por visitantes
trasandinos.

Fashion Park, Skechers, Au-
fbau, KFC, Wandys, Ficus, Pre-
unic son alyunas de lag marcas
gue aterrizaron el afio racién
pasado en el recinto comercial
ubicado en plena avenida Frei.
“Durante 2025 sa terminardn de
instalar todae las nuevas tien-
daz que ocuparan el gitio en
donde estuve La Polar®, anuncid
Pablo Racabal.

En loa préximos dias legard
la marca departiva Ellesse. En
lugar en donde se ubicaba Fa-
mily Park se instalara la multi-

Nuevas aperturas se proncstican d

tianda Family Shop, espaciali-
zada en la venta de ropa & bajo
precio; a un costado a8 ancon-
traran la tienda de video jusgos
Webplay, Colloky, Ficus y Pillin,
las iltimas tres especializada en
la venta de ropa infantil. “La co-
munidad pedia un poco més de
oferta infantil y se las estamos
gensrando”, afiade Recabal.

"Estamos en negociacion
con otras marcas quse guera-
mos incorperar” | reconocit Pa-
blo Recabal, quien espara ca-
rrar 2025 la instalacidn del patic
de restaurantes y la ccupacion
de los dltimes locates. Mo quisc
adelantar con lag marcas que
gstén negociando, paro deslizd
que pertenecen al rubro dal ves-
tuario y la decoracion.

El racinto en donde 26 em-
plazan estas tiendas fue inau-
gurado hace un afio. Dichas
tisndae tuvieron un coste de 16
millones da délares ¥ proporcio-
nardn mas de 350 puestos de
trabajo, aumentando en un 42%
la cferta labaral, una vez que s
finalice el proceso da instala-
cion de las nuevas marcas.

Abrir un local en Espacio
Urbane significa una inversidn
de 30 UF ($1.152.723) por me-
tro cuadrado. En promedio una
tienda con més 100 M2 invisrta
mégs de $134 millones en habili-
tar un local,

Seguridad

Felipe Recabal indica que
los centros comerciales, en me-
dio da la crisis de seguridad qua
afecta al pais, siguen sienda
percibides como lugares segu-
rog y que las incivilidades han
disminuida. Las paleas juveni-
les protagonizades a las afueras
dal recinto estén siendo resual-
tas de forma integral.

Sa aumentd la presencia da
guardias de seguridad y se co-
manzd a trabajar en cocrdina-
cidn en el municipio para pre-
wanir problemas y mejotar la
convivencia en estos aspacios.
A eatose suma la creacidnds un
espacio de encuentio da la ju-
ventud, en donde pueda realizar
actividades grupalas v desarro-
llen un sentide de pertenencia
con &l centro comercial.



