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de los influenciadores que generan conteni-
dos de caracter comercial, atribuyéndoles
las mismas normas éticas que cualquier
actor de la industria, y considerando el rol
que también tienen las marcas que trabajan
con ellos.

Esta normativa, entonces, puede ser un
gran complemento y objeto de orientacion
en la aplicacion de la ley antes mencionada,
pues en ambos casos el fin maximo es la
proteccion del consumidor.

MARIBEL VIDAL
Directora ejecutiva de CONAR

Influencers éticos

Sefior Director:

El auge de las redes sociales en los
(iltimos afios ha dado un rol preponderante
en el espacio publico a los creadores de
contenidos. Esto incluye al mercado finan-
ciero, el marketing y la publicidad. Es asf
que —tal como lo sefiala el articulo publi-
cado en este medio el viernes 10 de ene-
ro— la implementacion de la Ley Fintech
constituye un gran hito al regular la activi-
dad de los influencers que tienen la “capa-
cidad o finalidad de influir en un compor-
tamiento de la audiencia sobre la conve-
niencia de invertir en algtn tipo de instru-
mento financiero”.

Se trata de una medida importante y
que se complementa con la que han toma-
do otras areas en vista de esta nueva
realidad, considerando la oportunidad que
representan las redes para la conexion con
las audiencias.

Asi, en el ambito de la publicidad en
Chile, el Codigo de Etica recoge esta situa-
cién en su séptima edicion. El articulo 36
enfatiza la relevancia de la autorregulacion



