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Asesor belga entregara claves
para que Los Rios pueda
avanzar en su Marca Region

HOY EN VALDIVIA. Robert Govers dictard charla magistral. Actividad es impulsada por
Gore, Corporacion Regional de Desarrollo Productivoy Fundacion Imagen de Chile.
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1 asesor belga, académi-
E co y conferencista, Ro-
bert Govers, dictara hoy
en Valdivia la charla magistral
“Marca Region versus Imagen
Region”, evento que es resulta-
do del trabajo conjunto entrela
Corporacion Regional de Desa-
rrollo Productivo, el Gobierno
Regional (Gore), la Fundacion
Imagen de Chile y el Servicio
Nacional de Turismo (Serna-
tur).

La actividad se realizard a
las 9:30 horas en el Hotel
Puerta del Sur y se inserta en
la construccion de la Marca
Region Los Rios que impulsan
la Corporacion y el Gore. El
objetivo es, desde la experien-
cia de Govers, tomar elemen-
tos que permitan convertir a
Los Rios en un referente y pro-
yectar internacionalmente su
identidad, riqueza cultural y
natural.

Enel evento también parti-
ciparan la directora ejecutiva
de Imagen de Chile, Rossana
Dresdner; el jefe del Programa
Uso de Marca de Imagen de
Chile, Victor Palma. Ellos com-
partiran su vision respecto de
laconstruccion de unamarcay
el valor de las regiones para la
Marca Pais.

Ademis, asistiran el gober-
nador regional Luis Cuvertino

EL EXPERTO DARA CHARLA HOY EN EL HOTEL PUERTA DE!

y el gerente de la Corporacion,
Fernando Paredes, entre otros
invitados.

El Gobierno Regional y la
Caorporacién firmaronen 2023
un convenio con la Fundacion
orientado a establecer una co-
laboracién, con el objetivo de
potenciar laimagen regional a
nivel internacional.

EXPOSITOR

Robert Govers es experto inter-
nacional en place branding
-“marca de lugar”- que se ex-
plica como el proceso estraté-
gico de crear y gestionar una

identidad tinica y atractiva pa-
ra un lugar, va sea ciudad, re-
gion o pais. Esto, con la finali-
dad de mejorar su reputacion,
asi como también atraer inver-
siones, turismo, talento y, ade-
mas, fomentar el orgullo local.

Con ese fin, incorpora ele-
mentos vinculados al marke-
ting, la comunicacicn, el dise-
fio y la planificacion urbana.
Ello, para destacar las caracte-
risticas del lugar y, de esta ma-
nera, posicionarlo competiti-
vamente en un contexto global
oregional.

En esa linea, desde 2009

L SUR, EN VALDIVIA.

WEB ROBERT GOVERS

Govers ha escrito y también co-
editado cuatro libros relaciona-
dos con la reputacion de comu-
nidades con Palgrave Macmi-
llan. Ademds, ha co-escrito
mas de 50 articulos periodisti-
cos, capitulos de libros y docu-
mentos para conferencias.
También, es co-editor de la re-
vista trimestral “Place bran-
ding and public diplomacy”.
En la actualidad es socio
principal de Anholt & Co. Alli
ha trabajado en encargos con
gobiernos de Paises Bajos, Emi-
ratos Arabes Unidos, Kazajis-
tany Qatar. (¢
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